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Alla LUISS che mi ha messadura prova
Alla mia famiglia, che mi ha aiutata a superarla
Alle mie amiche, che hanno colorato questo biennio
Ad Alessandro, cui devo 110 torte di mele
A Nanni,porto sicuro in un mare in tepesta
A mamma, lei sa perché

A me, che sono arrivata in fondo
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Introduzi one

Italia Viva e un partito ch@asce in un quadro politico privo di riferimeoérti. Sono ormai un

lontano ricordo gli schemi @blogici in relazioe ai quali, per lungo tempo, jlitica italiana

e statagiegat ed interpretata. Nella Prima&pubblica, lo schema preve@do scontro tra due

poli, cioela Democraziarstiana @ il Partito comunistaaliano,d i ¢ u erastibiimentesa

capo ecativgled d O al t a bppéseibnedggaverno Nella canda Repubblica,

lo schema cambia e si pasiaun bipolarismdimperfetta ad unginvece,fiperfett®, fondato

sull dalternanza al p entioedestra edi ceatrodinistra:d tneanero al 1 z |
inalterata éa causa della collisioneioé il cleavagecomunismeanticomunismo, laddove de

il Muro di Berlino esi erggi | fidinAraored!. La continuitastoricavienemeno quandamel

2013 emerg sulla sceauna variabilendipendente, il Movimento 5 Stellg cui pesenza

rendel aSsettqolitico tripolare. $innalza, allora, o ulteriore mure che separaontantole

forze politiche tra loro, quanto piuttostgopolo dalle forze politiche, o meglidaquelle che
sicomporta0 Cc 0 me U n agafa ceamoprapdvilegiie paurante degli interessi della
cittadinanza Infine, 16 e sdel% marzo 201&onsacrd 0 a v dedlanTerea Rpubblica con

| 6ascesa dnellkseg defleudtituzomime trovap er soni fi cazitrane nel
la Lega nazionalpopolare di Matteo Salvini, che non é quella secessliombar-venetadi

Umberto Bossi, ed iM5S di Luigi Di Maio, piu establishmenthe anti, diversamente dalle
aspirazioni desuo fondatcz e padreBeppe Grilld. Con la trasformazione dei rapporti di forza

e con | riposizionamento strategiatei partiti mutaanche lageografia politicala quale fino

ad allora eraimasta piuttostadenticanella propria cromiaregistrando il solo passgig di

testimone dal biancdemocristian@a | | 0 afarzsta.Sirassist, cosi,aduna restrizionelella

cosi ddet t aappaznaggia deliasisistragad una spartizione della penisoladrae

verdial Nord di maggioranza leghistd aregialle al uddi predominio pentastellato, la quale,

dopo il voto eurpeo del 26naggio 2019, conoseen 6 espansi one del l e pri
secondé Eppure a distanza ddpochimesila cartina nazionalapparedi nuovo diversa: il verel

lascia spazio alosso, che affianca il giallo, e subentiracolore inedito: il rosa. Sierificala

crisidi governo, che sancisce il patto-B&telle con un Partito emocratico depotenziato dalla

scisione di Matteo Renzghe fonddtalia Viva.

'l vo Diamantii, AUn p deRepubbica2? Saitembré 206%, i t © pol i tica, 0
http://www.demos.it/a01646.php

2 Maurizio Cotta e Luc¥erzichelli, Il sistema politico italiandBologna: Il Mulino, 2016), 91116.

3 ltanes,Vox populi(Bologna: Il Mulino, 2018).

4 Si confrontande mappe politicheld | 6 Os s er vat or iLaPolis budatitebni al et BPemosdgel | 61 1
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L6obi et t iteaabalatoldi tegkmueko @istudiarda strategia di comunicaziors il
posizionamentdli Italia Viva, che ha luogattraversal re-brandingdi uncelebrepersonaggio

politico italiang cioe Matteo RenziL 6 a teroporaé di ricercaha per oggettd proceso di
istituziondizzazione del nuovepartitoche, per convenzione,a i ni zi o coBgual 6 ann:!
fondazioneper bocca di Matteo Renaontestualmente alkcissionedal Partito @mocratico

in data 17 settembre 2019, e ha fine mevolgimentodellasuaprimaassemblea nazionale,

in data 1 febbraio 202€Con i | ter mine di A sdquiiltpoessodi al | z z
costruzione della leadershipe investe una nuova forza politilanzionale auo radicamento

sulla scenaazioralecomeunfi r e g inorme, cbstumiggo |l azi oni , aglenzi e
La scelta del temd@nalisi émotivata invirtu della sua rilevanzatrinsecaper il panorama

politico italiano, e della supertinenza alla branca disciplinare della comunicazjmolitica, la

cui dottrina guida |l a stesura dell del aborato

Sul piano politico, iltema si mostra di per séevanteperchériguardala fondazione di un

partito, Italia Viva, che posizionandossulla scena politicaazionalene modifical 6 ag,lg et t
dinamichedi funzionamentadi legamitra i soggettche giane occupano lo spazi&i tratta,

peraltro, di urpartito che viengstituito da un noto esponente politidel Paesédylatteo Renzi,

il quale, dopo aver conclusmsuacarrieradasegretaio nazionalee dapresidente del Consiglio

maturataa | | 61 nt er n @artitbdembceticddecide dipckedered a queslé 6ul t i
distanzee dar vita ad un progetto politico autonopdoeveviene accompagnat@dtanti memobri

della sua corrent€Cio succedeén unperiodostoricosingolae, chevedeal centro detlibattito

la crisi di goverro scoppiatan piena estate 201€heconduce alla formazione di una nuova
maggioranzapur confermando a Giuseppe Cohté i n di arenmiec Rertantoginteresante

indagare il ruolo che lItalia Viva asicdnge a giocarén questcclimadi rivoluzionepartitica ed

istituzionaleapartired a | | 0 o s diequak sma iivaloni,e simbdi, le idee ed i programmi

che proponalla cittadinanza, considerandoele a mbi ament o del | 6offert a
dal | 6 ionetdrua duavp soggetto, sedudd adeguament o dell a doman
degl i interessi, dei desider.i e dell e opinio

Sul piano comunicativo, il tema e considerevole perrdgsni.La prima ragione concerne |l
fatto che ilpercorsadi inserimentadi Italia Viva nella scena politicmazionaleavvienegrazie
adun impie@ sapient@ldlo storytellingda parte dei suoi membiri, il che mi invdornire una

breve definizionglelc onc et t o, 0 usmeolloquibica esserspessdraingeso nel

5P a u Hart é Las TummerspPnderstanding Public Leadersh{pondra: Red Globe Press, 2019), 92.
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suosignificato.La parolastorytellingpropriamentesignificaii ar t e d i racrefent ar e
cheesordiscenegli Stati Uniti re g | | anni coh6corsi di scritturanlr@tivanelle

universitae ched al | a met ~ , sdfe updnim o aasmiffondenOi piu diversificati
settoriprofessionalicioé nelgiorndismo e nella comunicaziorte 6 i m pnellessiaenze déa
formazione e del | 6 e delincaketings appuntonallepoliticda. €6 o n o mi a
parla dinarrative turnper sottolineare la portata innovativa chi distorytelling revivalad

indicare invece,la rianimazime di un fenomeno gia esistentdn fenomeno chén lItalia si

afferma a pgno titolosoltani negli anni 2000, nonostaresue priméraccesianoriscontrabili

sin daitempi delladiscesa in campdi Silvio Berlusconi. E & proprio questolegame trda

politica &l il maiketing, che trova nel leader di Forza Itdhasua piu €dele incarnazione, a

spingere verso una negativizzazione del termine, facendo si che con ithstoigtellersia
additato fAcolest omeheeasaid ¢ @ o atadeliotturafi buf al e o, v ol
manipolarel cittading consumatoredeldgtoreper ri ceverne i n cambi o |
oppureil voto®. Sorvolando le possibili colorazioni semantiche, si precisa, quindiagiaola
storytellingvienequi utilizzata con riferimentan i e n tclhea quelr 6oa & di costruzione
diunraccontoLasecondaragionechegqi st i fi ca | 6i mportanza del t
interessa il fatto chiéraccontotessuto da Italia Vivaia principalmentgeicolato attraverso le
piattaformedigitali di comunicazionel sito web ed socialnetwork.L 6 e v o | tecaologica e

dei dispositivi che i cittadini hanreopropria disposizioe, dagli smartphone ai tablet, modifica
radicalmental mondo della comunicazione. Se in pasdateapacita di utmezzodi massa
consisteva nel trasmettere ungsaggio di tipmne to manycioe verticale ed indirizzato da un
emittentead una pluralita di destinatessenza possibilita di rigsta, oggl 6 i nt er at t i vi t
piattaformewebpermette un rapportmany to manycioe bidirezionale ed orizzontale, senno

persino circolare. E in questo nuovo scenatadinibile come2.0, che le forze politiche sono

tenutead agireyale a direa ritagliare strategie su misura per contattare un elettorato eterogeneo

e dinamico, al fine di massimizzare il proprio messaggio

Sidecidedt r at t ar e ItdlidVavasipmediametuma prospettiva diacroniftanzionale
a percorrerea ritro® i momentichiavedella carriera di Matteo Renmel Partito @mocratico
percoglierel 6 or i g i n al persbnaggiccmemediange uma prospettiva sincronjadile

ad inquadrare guonuovopartitoin un precisoambientestoricq politico, socialee mediatico.
L 6 e | a jresenta,ta questoopo, una strutturehe vienarticolata in tre capitgliper mezzo

della quale si praade gradualmente da un livello di raccontogeneralee retrodatatoad ung

6 Giovanna Cosenz&emiotica e comunicazione politifdrbino: Laterza, 2018), 229.
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a mana manopil dettagliato ed attualE proprio della disciplin@emiotica pil volte chiamata

in causa nel testanmergersi nello studio di un racconto muovendo dalla pidifa semantica

sino alla sua manifestazione superficileo n a c as o, ,Lthae stgppafracconed, At e st
deriva dal latinadextumchevuol direfi t et sogapriocome il tessutdi per sénon costituisce

un semplice materia) bensi presuppongo specifico impianto basatolsy 6 i nt r ecci o di
allo stesso modo il testper lasemiotica é un costrutto culturale dotato di una struttiatia

di elementi e diegole di combinaziorfeLa nascitadi un nuovo soggetto politico rappresenta,

perg untestocomplesso deeggereche richiede umonitoraggiadi pitampio respiroladdove

Il 6 anal i sdellegtadieiditmaunidazioae e dellet¢aiche distorytelling cui il partito
attinge,vieneaffiancatae supportatalau n 6 a mueanhtiativa tale da verificarne 6 e f fei cac i a
| 61 mesterndel mondo politico, mediatico e sociaRerciq perpoterparlaredel discorso

di e sultalia Viva, si adotta un appozio multidisciplinare, che coinvolge parimenti la storia,

la semiotica e laata analysis

Precisamente, nelpitolo 1, il metodod 6 a n a | i storico e pdlitologicangllaomisura in

cui viene esaminato 6 a nt e f ceetiztore dithlex Vivaal tre paragrafi di cul capitolosi
componeconsideranprispettivamentea natura departito da cui il nascente grupperiva,i

tratti del leader che ne dirigeflarmazioneedilcontestoe n cui qsieesficadbul t i m

Il paragrafo 1.1sintetizzala storia del Partito @mocratico un partitofondao nel 2007dalla

fusionedei Democratici di siistracon la Margheritasulle ormedi una precedente coalizione,

| Wivo,perconsentire | 0a emistraadunsisiama dethaclaticechenandava
evolvendai in direzione bipolare e maggioritaria. Del parsiesplicial a r agi ola dod e s ¢
competiziongoer lapremiershipnazionalendle varietornateelettoralie | 6 or gaeon z za z i ¢
riguardoal meccanismali selezionenternadella leadershipcioéle primarie A proposito dei

leader, spresentd 6 e | detuttid segretariche si sono succeduti nel tempogcui diversita di

visioni programmatiche di strategie di comunicazioremstituisconada sempreun fattore di
debolezzastrutturaleper il partitq alimentanda conflitti personali e corrential suo intern.
Successivamente,gtostuiscei |  pr of i | o t pigdingtenendcecbntodledldseat t or a
distribuzione territoriale dele principali arateristiche sociademogréiche, in base aisultati

del voto politicodel 2008, 2013 €018.1l suddeto excursus storiceul Partito gémocraticce
propedeutico @omprenderé 6 a | dell segretéria di Matteo Renmigpettoagli usi ed alle

consuetudindel partitodi provenienza

" Paolo Peverinil media: strumenti di analisi semioti¢®oma: Carocci, 20179-15.
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Il paragrafo 1.&i incentra sullgpersonalita del leader fiorentindel cui percorso biografico e
politico si ripercorrono le tappsalient allo scopo devidenziare la progressiva definizione di
uno stile di comunicaziordal carattere personale e popojareelemento di novita nonché
ripetutobersagliodi critiche ca parte defi f u 0 ¢ 0 Sal piano debcontenuto, shunciall
framedella rottamazioneheha rappresentato a lungdiglietto da visita del personaggipoi
sostituitoda altrecornici narrativetra cuiil decisionismo, il pragmatisme ottindismo. Sul
piano della formasi descrivda semplicita, la brevita e la colloquiali@l linguaggigelementi
che si sondradottinella creazioadi slogan, hahtag ed annuncsuccessivamente 6 at t enz i on
viene rivoltaai canaliper mezzo dequali costuihamesso in circolazionke proprieidee,che
prevedonaina coesistenza dnedia analogici enediadigitali, diversificatinel gradadi serieta
ediaut or evol ez z a cdneraduriosaprdditeziomeserso iorag@mmi televisivi

d i6fotainmente di politainment i settimanali di gossip di modaedil social network Twitter.

Il paragrafo 1.3 si occupa della fondazionérdeovo partito. La rappresentaziocaratteriale

di Matteo Renzanticipg infatti, le motivazioniche lo conducono alla scisee.Degni di nota

sono i cambiamenti chiateressano iPartito eemocraticon e | | 6 a r wmbiedniodaltai r ¢ a
sconfitta elettorale del 4 marzthe portal leader fiorentinalle dimissioni dallsuasegreteria.

Il partito si trovaora sotto la guiddi Nicola Zingarettied iconflitti tra correntisi intensificano

al punto tale ché gruppo cherisporel a | | 6 uleopoldadpedsd sapern opposizione

alle decisimi assunte dal gruppo dirigente, fin tanto ch@dcario equilibricsi spezza qualo

scoppia la crisi di gverna Ricostruire i passaggiella crisiservea cont estuali zzar
di Italia Viva. Del nuovo soggetto politicsi espli@ano le ragiondella nascita, i numenelle

sedi delle istituzionedil posizionamert. Infine, ci si concentra sullprime reazioni che suscita

nella cittadinanza

Nel capitolo 2,il metodod 6 a nadi tipe semioticdaddoven el | 6 ampi o panor a
presente scienzai fa riferimento alla scuola strutturalista che ha in Algirdas Julien Greimas i

sSuo massimo esponente. Quipgseata il nuovo soggetto politico: Italia Viva.tre paagrafi

che il capitolo contienaffrontano, rispettivamentgl 6 i dent i t ° v adelpartigal e e
lo storytellingdel leadeMatteo Renze la strategiai comunicazionenessa in attdallo staff

sulle piattaforme digitaliquali il sito web ed i social network.

Il paragrafo 2.5i concentra sui valori e sui simbaentitari di Italia Viva. Smotiva la scelta
del nomesupportata dalla costruzione digueidrato semiotico attoo alla categoria semantica
i V ivs Morted Siintroduceil logo elettoraledel quale prima si spiega la competizione che



conducealla sua selezione, e poi si offren 6 a n a | i aparimenthildivelto figurativo ed

il livello plasticod el | 6 i mmagi ne. 8lielermenti dohavita 2di discontinugtan ¢ h e
rispetto alla tradizione icagrafica dei partiti italiani dtentrosinistrae, al fine di fornire una

sua precisa interpretazione semantica, srugtaGiovanniSasso| abt directordi Proforma,

| 6agenzia di comuni c @&aultiong & espodebpattimoniccveloriaes | mar
del qualdl partito si erge a portavogeon laletturacommentatalellaCarta dei @lori.

Il paragrafo 2.2 e dedicato atlecnica dstorytellingdel partitq cosi come si coglie ddiscorso
pronunciatocdaMatteo Renzi irchiusuradella decima edizione della Leopoldée eil primo
appuntamentpubblicodurante il quke si annuna@ la missione di Italia Viva se ne mostia
anteprimail simbolo. Del suddetto discorsei riportanoi passaggi paradigmatici e si esegue
una triplice analische tiene presentallo stessotemp® i ndi v i d walinarratii,d de i

processl 6 enuncl dxmphant o p astessutadahléader mblgitol a st or

Il paragrafo 2.3 passa in rassegdeversicanalidi comunicazione attraverso i qukdlia Viva

propagal suo messaggidi tratta in realtadi uncorpusvariegato, chsi estendeagli incontri

fisici sul territorioalle interviste dinterventi ai microfoni riportati dai media tradizionali, quali

la stampa e la television€uttavia, illuogoper eccellenza ctaa voce al partito € la retanzi

pit esattamente, soflsuo sitowebistituzionaleed i suoi accourdu social retwork Twitter,

Facebook ed Instagrarmel sitoweb, si presentao le sezioni prinipali della barra del menu
distinguendole in base alkpecificafunzione loro attribuita, che pud avere attinenza alla sfera
informativa, a quella tecnica opre a quella partecipativa proposito della quaks elencano

le varieiniziative di partecipazione i v o | t e che talvofiaust seolgana edesauriscono

onlinee, talaltra proseguono offline a livello di comitati civici. Dei socrakdig si deinea la
strategiacomunejntegrata e coordinatha | | 6 al t o d aAlessio PaGiorgjdorrgai t al e
conosciutaai piuc o me | ai M Beddtarbapposi zione all a ABest
a fondo il funzionamentgi intervista un membro deddam, Nicolae Galed, quale € anche il

social media manageati Elena Bonetti al mmisteroper ka Famiglia eper lePari goportunita
Precisamerst, di ogni profilo socialsi osserval piano di pubblicazionelei post da parte del
partito,con tanto dpredsazionedegli espedienti con i quadissacerca dimnstaurare un rapporto
fiduciario con la base elettoraladattandosi allenedia logicdi ogni canalee servendosi delle

web card cioé diformati grafici di veicolaziondel contenute h e r e n ditadebpartit@ i d e n t

riconoscibileimmed at ament e sul piano visivo all dutent



Nelcapitolo3 i | me t @ ditpogué@nttatizoe volte ad indagaré 6 i meha ltaliao

Viva, in veste di nuov@artito,genera nel panoranpmlitico e mediatico naziothe al fine di
verificare | 6ef f i cac bsuadradgiad eomunipazieSecanduce; a me n t
pertantouna ricercajuantitativain ambitosondaggistico, digitale, editoriale, e televisivo, che

come periodo temporale prende in esanmm$addettal a s istituzlonalizzazione del partito:

dd 17 setembre 2019 giorno della notizia della sua fondazione, al 31 gennaio 208i0rno

antecedente lo svolgimento dediaaprima asemblea nazionale.

Il paragrafo 3.Yerte sui sondaggi. Conagenzie di sondaggistica, si scedljEsos, IxéDemos

& Pi, Index,Noto Sondaggi, Piepoli e Tecr®i tratta di osservatopolitici chelavorano su
committenza sia djuotidianiche di trasmissioni televisivd 6 a p p r o f pofitido, exxhen t o
offrono rilevazioni con una costanza periodica tale da agevolare lo studio della varidgione
consensael tempo Calcolando una media tra $&8me proposte dalle agenzie a merito delle
intenzioni di voto dei cittadini italiani, si tracgimfatti, sia la curvadel consenselettoraledi

Italia Viva che quella del graddi fiduciain Matteo RenziSi prova a spiegare perché, ed in
corrispondenza di quali eventi storitinuovo soggetto partitico riscomatimaggioreo minore

successn termini di legittimaziongoopolare nonché si prova a relaziondred andament o ¢

suo successcon quello del suo fondatore e leader.

Il paragrafo3.2si riferisce ai social network Instagram, Facebook e Twittedove si indaga

il seguitq in termini di fane di follower, sia degli accounufficiali del partito che di quelli

personali di Matteo RenzNella fattspecie, sono due le misure adoperate per calablarello
elamodalitadicoinvbgi ment o delill 6t engagever 6quei bo .dodi nt e
Siillustrano, quindii post che hanno guadagnatgeriorenotorieta tra il popolo del web, cioe

che hanno registratin maggior numero diommenti, reazioni, condivisioniasualizzazioni,

e si osserva come il loro contenuigulti strettament@ssociato alacconto tessuto dal partito.
Muovendo dal piano quantitativo a djoequalitativo, si monitora ikentimensia del partito

che del leadegssiail sentimento prevalentedapae del | 6ut enza nei, confr
in riferimento a treepisodichiave della storigartitica:la fondazione, il lancie@d il dibattito

sulla riforma della prescrizione. Infine, lsiscia spazio alla soddisfazionealtune curiosita

circa la concentrazione territorialgli hashtag ed fprofili influencen riconducibii al topic

filtalia Vivao sui social networkdurante i suoi primi cinque mesi di vita.

Il paragrafo 3.3nonitorala stampag cioe letestatell Corriere della SeraLa Repubblicall
Giornalg, Il Fatto Quotidianoed Il Sole 24 Orelacuiseleziongisultamot i vat a si a dal
diffusione territoriale delle loro copie, sia daltad differente linea editorialeui corrisponde
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un precisgoensiergpolitico ed ideologicoDi questi giornalisi analizzande prime pagingin
guant o r endo nvamuazponesds pate deldettoredel tediaminante del giorno.

Non soltantosi conegga la copertura conferita ad ItalViva da pate di ciascun quotidiania

prima paginabensise neéndaga anche soprattuttda tipologia,che puo consisteia un titolo,

I n innmagine od in una citaane pronunciata dal leader o dagli attmbri del partito. Si
distingue, inoltre, tra copertura di tipo prettamente politico sul partito e copertura di carattere
giudiziario-scandalistico che concerteesingola figua di Matteo Renzi, il cui presenzialismo

in apertura & decisamente piu elevato di quello che si rileva per i suoi colleghi di Italia Viva.

Il paragrafo 3.4splorainfine,la presenza di Italia Viva irelevisionegrazie alla consultazione
de datiAgcom sul pluralismo politico ed istituzionatelativamentelle aziendéRai, Mediaset

e Sky scelte per la loro rilevanza in termini di fatturato e di pubblico teltsire. Dapprima,

siispezionailminutaggi@ i o i | t ecrpeo cdedadiEd: amaoidaead Italia Viva

a | ftedo dei propri notiziari, e I i rapporta al | 0idellapolticastlle@ mpo d
schermo. Dopodiché,lalscopod i avere pi% profonda conoscenz
di ogni Tg al partito, sépecificas e i | tempo dbéantenna attribuit

notizia laddove nel primo caso i membri del partito parldinettamenten vocee nel secondo
casole informazioni sul loro conteanorielaborate dal giornalista. Rappresentando il tempo di
parola il miglior formato dcoverageelevisivo cui tmn soggetto pud ambire, ad essdexdica

un focus a sé stanteella misura in cui lo si monitoraei programmi definiti Extra Tg se ne

da una distinzione per sesso, g@perese gli esponenti deptito a prendere pi@lparola siano
uomini o donne. Da ultimai si sofferma sul tempo di parola concesso a Matteo Renzi, inserito
in una classifica con i venti personaggi poligd istituzionali piu notiziathei cinque mesi di

ricercag sia nei Tg ch nei programmrExtra Tg.

I n appendi ce adiraghyredp d roateriate digicedajovet egassibile trovare:

interviste, immagini, tabelle.



CAPITOLOliLOantefatto

1.1 Provenienza

fiNuovo Ulivo? Uno sbadiglio ci seppellira. Mandiamioiiti a @sa questi leader tristi del &d
(Renzi, 2010)

Italia Viva nasce a seguito della rottura di Matteo RenziilcBartito cemocraticoProvare a
sintetizzare in poche pagite storia del Partito @mocraticorappresenterebben 6 as pet t at i
certamete ambiziosa, nonchéomporterebbé rischio disottoporread n 6 e st r ema oper
di semplificazionau n 6 e nt i fin'troppacdmplessaa guale si offre come il risultato di

un processo dointegr azi eanane dellaigistia itagjamauseier i od o
vincitrici dalla seconda guerra mondiatéoé il cattolicesimo democratico, il liberalismo ed il
socialismo. Al contempo, evidenziarne alcuni aspettatteristicié indispensabile se si vuole

cogliereil frenzism®, dal momentacheMatteo Renzi matura la propria esperienza personale

e professionaleelle file di codest@artito. Un partito chein breve temppegli scala, ratama,

introduce a Palazzo Chige, conduce afigliore ed alpeggioe risultato dela sua esistenza,

modifi candone | 6essenza ed attribuendo ad esso

Partendo dallerigini, la fondazione del Partiteedhocratico si fa risalire al 1gttobre 2007il

giorno in cui viee e | asgerhbdeaastifuenteL 61 ni zi at or Roma@Rrodipit oc es s
vesedipg esi dent elaadizioneddudentrgimisira sortad a | | 6 atra le dome z a
politiche antifasciste cioeil Ppi ed il Pds poi evoluti nela Margherita e nei Deocratici di

sinistraed eredidella Democrazia cristiane del Partito @murista taliang la coalizioneche

dal 19% in poi si trovaa competere alle elezioni politiche con quella di ced#stra guidata

da Silvio Berluscori

La necessita generatt creareun ficartello delle sinisti@ sorge in relazionealla volonta di
fare opposizioa al | 6avanzat d%Neleld93 ibfattr, dntwas wigorela segye
Mattarella che istituiscen sistemaelettoralemisto, dove prevalla componente maggioritaria:
il 75%dei seggviene ad essere assegnaiidas maggiaoitaria in collegi uninominali al partito
primo arrivato di ogncollegio, ed il 25%dei seggivieng invece,ad esserattribuito su base
proporzionaletutti quei partiti che oltrepassano wwlia di sbarramento pari &#dei vott?.

8 Simone Tedeschil Partito Democratico(Novi Ligure: Epoké, 2018)7-60.

9 Espressione coniata da Silvio Berlusconi durante il discdefla discesa in campo del 26rmaio 1994.
10 Maurizio Cotta e Luca Verzichellil sistema politico itatano (Bologna: Il Mulino, 2016), 113.

111 eggi4 agosto 1993 n. 276 e n. 277.


https://it.wikipedia.org/wiki/Legge

Leelezimipol i t i ¢c he ,leesitodciudonaon la \attpria schiacciantel centre

destradi Silvio Berlusconi,rendono evidente ehcon le nuove regole del gioco politida,
sinistrapropriamente intesa, cioe il Rdgxesentandosi alle urne dala nonsiain gradodi

ottenere una maggioranza parlamentareestandosi al di sotto del 20% dei corssén sede
proporzionale, e coe) per agre i nume per governare, essa npossaare a meno di stipate

un accordo con il centrd, Ppi*2. Il nuovosistemzelettorale stimola, appuntta formazione di

coalizioni pre-elettorali tra partiti che sono chiamancorprima di recarsalla votazionga
concordarain programmad indicae un leader comune, al quale si presuahe il presdente
dellaRepubblicaiconos@poila carica di pesidente del Consiglian caso di trionfalellasua

coalizione Questo iter processuatiettau n 0 i ione di rotta rispetto alla prassi @ePrima
Repubblicaguandde coalizioni erano postlettorali,cioécod i t ui t e dopo | 6annu
del votoper addizional partito vincitore daltri partiti piu affinid 8 or i ent ament o ad
quel caso, il leader cui itapo dello Stataffidaval 6 i ncar i co di gui dare il
colui sul quale converyano le preferenze dei pargtinergentnel corso delleonsultazioni

L6 a t adeguaiméntdd centrasinistraa | | pi@ntormaggioritario, che si traducel progetto

d e | | ddurostra smbitda sua efficacia al successivo aptamento elettorald. &nno 196

inaugurail meccanismo conosdimcomefb i pol ar i s,moe pcearnfsitsttoed nel | 6
al governotra la coalizione di centrdestra e quella di centnistrg le qualisi aggiudicano,
contando@ o0 mi n c i94, rspetticaménteqiattio e tre legislatura testaUn meccanismo

che,in realta, nomiescemaiafunzionae appienopasti pesareche finora nessun esecutivo

Italia siarimastoi n car i ca per,ethécomiriciaadiaceppasigel 20L3aon u r a

| 6i ngr eadebM583n scen

Entrando nel merito degli appuntamenti elettoradl, 8% la coalizior del Prof. Prodi, di cui

fanro parte Pds, Prc e Rpaggiung alla Camera ben il 44,8% dei vdiattendo il Polo peel

libertadi Silvio Berlusconill governo Prodi cade nel 198 a causa della sottrazione del voto

di fiducia da pate d Rifondazione omunistae, inconsegenza alla sua caduta, si origimaa

nuova maggioranza parlamentare dicestroni stra con a c,dpuale Massi I
poco dopoabbandon#a presidenza del Consiglio a causa dglerdita alle regionali del 2000,

cedendo ilsuoposto a Giuliano Amato. Allsuccessiveolitiche del 2001} 6 U IdiiRutelli

perck contro la Casa dellédertadi un rapporto parilad3,5% contral 45,4% dei voti, mentre

a quelle @l 2006, conil31 % deic ons en s i d Rrodiriésee lssettratreoli nuovola ,

12 Maurizio Cotta d_uca Verzichellill sistema politico italiandBologna: Il Mulino, 2016), 104.09.
13 |bidem, 127133.
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premiershipa Silvio Berlusconisebbeneonpochi voti di vantaggio e beneficiando detprio

di maggioranza introdotto dalnuova leggelettoraleCalderolidel 20054 Nel 2008] 6 ap p e n a
nato Partito cemocraticoguidato da Walter Veltroni cewe soltanto il 33,2% delle prefenze,
restando indietrochunrinnovato Popolo dellbertache si aggiudicéa vittoriaconil 37,4%
dei voti, e sviluppaina sortadii g o v e r n &. Tattavia,il gogerno Berlusconi llha vita
corta e si concluginel 2011, cederdo sotto il caricodella crisi economica e delle tensioni
internazionali, cosicché a g e st i o n eviemkaffiddtadatProd. dario MontiE, poi,
nel 2013 che ifbipolarismo perfettd cominciaa vacillare.La coalizionedi centrasinistradi
Pier Luigi Bersani,necsegretario del Rdiscuoteunaforma difi n o n v alle ¢élezioni a o
politiche, nel senso che sorpasgeella di centradestra di appena 124.000 votia si vedea
propriavolta sorpassarelal M5S chec o n inaspefiata prestaziong impone come primo
partito nazionale. Soltanto grazie@emio di maggioranzal Partito cemocraticofa il suo
ingresso a Palazzo Chjglove Bersani viene sostituito &arico Letta,succedutala Matteo
Renzie da Paold@entilont®. Il tripolarismopolitico, in dosi pili accentuatsj propore ancora
nel 2018quando la gara si svagotto le norme ddRosatellumun sistemalettorde misto
simile se nonsimmetrico al precedente Mattarelluniata b prevalenza della componente
proporzionalesu quella maggioritaridLa coalizione di centralestra capitanata dalla Lega di
Matteo Salviniche nel frattemptoglie di mano il timone al leader di Forza I&lcon | 37%
dei votirisultala prima coalizioe del Paese, mentreNI5S coordinato da Luigi Di Maigi
confermail primo partito italiano con il 32,7%ei voti. Diversamente] Partito cemocratico
diretto da Matteo Renzrolla al 18,7%dei consensi e preednota del suo peggior esito
storica"’.

La presente digressione storisd Partito cemocratico qualeunaforza politica candidatal
governonazionag, apre ad una riflessiorsille personalita che ne sono state a ceghdbempo

e sulla modalita della loro selezigraoeil meccanismo dé primarie

Il Partito cemocraticovieneguidato nel corso della sua stodia diverse personalitBurante i
suoi oamai tredici anni di vita, dal 2007 al 20Z) susseguonalla segreteria ben otto leader,
per una media di un leaddiversoogni anno e mezecirca In ordineg si trovanaa capo del Pd
Walter Veltroni, Dario Franceschini, Pier Luigi Bersa@uiglielmo Epifani,Matteo Renzi,

Matteo Orfini, Maurizio Martina Nicola Zingaretti. Di costorgoltanb trei Epifani, Orfini

14 Simone Tedeschil Partito Democratico(Novi Ligure: Epoké, 2018), 322.
15 |bidem, 8997.

16 Ipidem, 118124.

17 ltanes,Vox populi(Bologna: Il Mulino, 2018), 1-85.
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e Martinai vengonochiamati alla reggenza del partito in momenti di tiaimhe, mentre gli

altri cinque godon@l e | | 6i nvestitura popolekeziompridaridd vant e
Richiamando alla memoria i passaggi di segretéviier Veltroni e ilpadre spirituale neché

primo egretario azionaledel partitq vincitore delle primarie del 2007 con addirittura il 75,8%

delle preferenze, in largo vantaggio su noti esponent’dejuali Enrico Letta e Rosy Bindi,
fermi a poco pit del 10%ei voti'®. Veltronirimanencar i ca un pai o ejl@anni ,
di dimettersi di fronte al rendimento fallimentare del partito alle elezioni politiche del 2008 ed
alle elezioni regionali sarde del 2009. Dapdui, vienee | e t t ssemiblealadiobate Dario
Franceschinigioéil vicesegretario uscenté quale, purtuttavia, allprimarie del 200%iene

sconfitto da Pier Luigi Bersani primo consegud 37,1%dei votitra gli iscritti ed il 34,1%

tra gli elettori,mentre il seconddceve rispettivamentgil 54,9% ed il 533%°°. Bersani core
dafront-runnerper i Pdalle primarie del 201zZhiamatefi | t al i a Boe fiealizz8®» mu n e
alla selezione del candidatoemier per la coalizione di centsinistra in vista delle politiche

del | 6 a nMecescditbogoso al ballothggio contro Matteo Renziegistrando il 60,9%

dei voti contro il39,1%d el gi ovane di.ll S0 sgocesso 6i spsepuperbodM r n o

l a finon vittor i adquandgcibéda spaadapadita dcdirigeredadormaZiodel 3

d el | 6ve edepcesentare delleandidature convincenti pgrrinnovamento della cariodel
presidente della Repubblit@persuad a r i n incagcodapremiera favo di Enrico

Letta Nel frattempoterminataa reggenzai pochi mesi diGuglielmoEpf ani , | 6ex seg
della Cgil proprio alle primarial i caaneld dede del Nazarendeneoccupata ddlatteo

Renzi, il qualeavanzasugli avversari Gianni Cuperlo e Giuseppe Civati con i 2/3 desesi

tra gli elettori, sebbereglitra gliiscritti raccolgasoltanto una maggioranza relatiFarte della

recente gégittimazione popolare, Renzicelui chevieneindicato dalla dezione mzionale del

partito al @po dello Stato, Giorgio Napolitano, cometiato di Letta, il qualedal canto suo,

e costretto a rassegndeedimissionia causa di un indebolimento della maggioranza dosfuto

ritiro della fiducia @& pate diSilvio Berlusconi, che determipperaltro, la scissione del Adl

Forza ltalia e Nuovo centroedtr&’. Da questo moment&enzirimare al vertice del partito

sino al 2018¢cioé anchea seguito debiennio di gverno dal 2014 al 2016, salgabentrargli

Matteo Orfin??, il presidente del partito, nei tre mesi intercorrenti tra il primo mandato, scaduto

BFederica Scutari, ATutti | Skyi@sstAmiler0lldel PD da Vel tr
https:/tg24.sky.it/politica/approfondimenti/segretad. html

19 SimoneTedeschijl Partito Democratico(Novi Ligure: Epoké, 2018), 580.

20 |bidem, 89107.

2! lbidem, 119131.

2Federica Scutari, ATutti i Skyfg243tAmieR0139yel PD da Vel tr
https:/tg24.sky.it/politica/approfondimenti/segretad. himl.
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a febbraia2017, ed il secondajnnovatocon la vincita delle primarie di fine apritello stesso
anna In questa occasioni¢)eader fiorentino sconfiggMichele Emilianoil governatore della
Puglia, ed Andrea Orlando, ilimstro della Giustizia, avvicinandosi al 70% delle prefierse
sia tra gli iscritti che tra gli elettori. Nel 2018, infirdgluso dallasconfittaalle politiche del 4
marzo,Renzi rinuncia allaegreteriafemporaneamenteorretta davice Maurizio Martinain
attesa della celebrazione kédiuture primarie®. A concludere la sguenza dei leadesi situa
Nicola Zingarettjil vittoriosoalle primarie demarzo2019, ¢e con il 66% dei consensi batte

Maurizio Martina e Robert?h Giachetti, ed t

Nel lungo elenco diegretari del Partitoemocratto, e possibile ritrovare alcuni tratti comuni.

| segretari del partito, indipendentemente se nomimatitemporeoppureeletti attraverso le

primarie, sono persone che vantano una consolidataregpoética alle proprie spalle che,

cioé,hanno perasoun cursushonorum Per ricordare qualche esempidalter Veltronié stato

sindaco di Roma, cosi come Matteo Renzi taodi Firenzedopo averne direttia Provincia,

mentre Nicola Zingaretti governatore della Regione Lazio. DaFianceschini, daanto suo,
acquisiscesredibilitapolitica grazie agli incarichi dicttosegretario ditato alla Pesidenza del

Consiglio dei ministri negli esecutivi D'Alema Il ed Amato Il, e di primo presidente del gruppo
parlamentare dell'Ulivo presso la Cara deideputati dal 2006 al 2008. Pier Luigi Bersani,

invece, éstatodal 1993al 1996 pesidente della Regiortemilia-Romagnag piu di una volta

ministra dapprimagdell'Industria, del Commercio e dell'Artigianato durargeverni Prodi | e

D'Alema [; poi, dei Trasporti e della Navigaziorturante i gverni D'Alema Il @ Amato Il; ed

infine, dello Sviluppo economico nebgerno Prodi [IAl pari de suoi predecessoaurizio

Martina presentaun curriculum vitae da vicesegretario dgbartito prima, e daministro delle

Politiche agricole, alimentari effestalidopo, nel corsoa governiRenzi e GentiloriP. Si nota,

qgui ndi , bulsiaes leaslapplitici atha intraprendono un cammino professionale al di
fuori dell 6ordi nar i oélited quatisongtper esdmpipBempe Grillot a me n t
e Silvio Berlusconii cui traguardi sinscrivononel mondo imprenditoriale e dello spettacolo.

Tutto cioincentva la descrizione del Partiteethocraticoc o me parti t o di Ncas
i p o p.do skessMatteoRenzi, che si sforza dipparire comeutsider lo € esclusivamente

nella misura in cui, pur essendm politico di mestiee, sifa rappresentantdi un nuovo

23 Simone Tedeschil Partito Democratico(Novi Ligure: Epoké, 2018), 13639.

%“Federica Scutari, ATutti i Skyfg243tAmieR0139yel PD da Vel tr
https:/tg24.sky.it/politica/approfondimenti/segretad. html
% |bidem.

26 Fabio Bordignonll partito del capo(Santacangelodi Romagna: Maggioli, 2014), 27.
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approccio al mestiefé In aggiunta i segretari del Partito emocratico formatis dento la

cerchia partiticayirestana | | 61 nt er no an c hmoprihcqyreteria.WPer citare o n ¢ |
ancora galche esempio, Darleranceschingédal 2014 al 201&inistro dei Benidelle Attivita

culturali e del Turismo durante entrambi gbecutividi Renzi e Gentiloni. Oppure, Paolo
Gentiloniin personaex pesidente del Consigliojene di recentandicatonel 2019dal governo

Contebis comeil membroitaliano cella Commissione eropea di Ursula Von Der Layegoon

del ega a PIRBuUtanm maonsieta la pratich provare ad offrire ad un ergretario
unincaricoa livello istituzionale, internazionale o di pubblica amministraziaffenché possa
continuare a dare #uo contributo al partito anche al termine del suo marfdafuttavia,

proprio contro questa praticklatteo Renzi si scagliachiedendouna @Ar ot t amazi on

i n c e natsottintendlere la volonta di turnovertra esponenti nei vari uffid.

In relazione ai frequentiambiamentii segretariato, il Partitoeinocraticadifficilmente puo
essere associato nel |l 0i mma deietaladaicomtrastave quelat t i v o
del | 6uomo di Ar c or e, pesentemal centmesttadd sucCeasonetdai n 0 p C
segretari nel tempo, infatti, comporta deirsfgcativi cambi di rotta nelle strategie ed ostacola

il consolidamento di un preciso patrimonio di valori e di s€olio & in parténfluenzato dalla
stessadcendenzd el partito dal | 6axdlemacastianed exoomanistd,e | | e &
che giad i per s® c¢ompl domunediteiocaedpoogrammatiea. @Quantowetta si
riscontra, per esempiagl confronto tra le esperienzeWalter Veltroni e Pier Luigi Bersani,

| uno punt o ldbialrtirfoe rpirmennciViaiecadReaz| laddoved primost or d i
impegnavanella costruzione di un partito aperto ed inclusivo, leggero nella sua strutturazione,

e capace di adeguarsi ad un modello di democrazia bipolare e maggiaritarieeil secondo

sosteneva 0 i diun partito tradizionaleincardinato sul ruolo dellmembershipe prodotto

di u ngadzogedra ke forze riformistehe sebbenenstradate daPd, rimanevaneustodi

ognuna della propgiforma identitaria ed organizzatitfa

27 Fabio Bordignonll partito del capo(Santacangelo di Romagna: Maggioli, 201458.

2BrunoVespaPer ch® | 61 t al (MianodMondadort, 2019}, 242 € 455. t a

29 ucianoFontanaUn paese senza lead@lilano: Mauri Spagnol2019) 61-62.

®Matteo Renzi esordisce cos?3 i baRepuldblicalel%agosto 2010a al |l a r e
S"Luci ano Fasano, #dll Pd fra elettori leMuline4&(Luglioti : una
Agosto 2013): 615.

2Sofia Ventura, fAThe I talian De nSouthiEardpean SoBigyraRdiiticsf r om Me |
23, n.1 (Febbraio 2018): 18186.

14



Un uteriore elemento di fragilita della leadershipl Partitodemocratico €, senzdubbiq il

famoso Afuoco amicoodo, cio | e Ichetvolee sfpcamos on al
in separazioniA questo propositc rammentano i conflitti tra
D6 Al e mai e,ancéra, qudlli di Renzi con Bersani prima e con Letpoi Tra | 6al tr

scissione chi®latteoRenzi dtua dal partito e la settinmella storige di poco successiva a quella

di Carlo Calenda che, inshiccordo con la formazione delvgrno giallerosso, esce dal Pd e

| ancia Siamo Europei .s®mo mat at i | lo@Marghenpa s ir @ e
Francesco Rutelli e poi, a venire, Mario Adinolfi, Pippo Civati e, insieme, Stefano Fassina ed

Al fredo DOAtt or r e ,ispettivamente,llelRopolo detardroiglia,aaPossibile 1 t a

ed aSinistra taliana®. Ed ancora, durante la stessa segreteria renziana nell0diiippo di

esponenta gui da Bersani e DOAI e ma, cgmgrupmo iRobeof a c e v a
Speranza, rompeon il Pde daoriginead Articolol, movimento di democratie progressisti,

che poi costituisceson dire forzeminoritarie della sinistral gruppo di Liberi e Uguali retto

da Pietro Grassb,ex presidente del Sendtpche in modo autonomdal Parito democratico
partecipaalle elezionipolitiche del4 marzo 2018love si aggiudica appeiile3,4% dei vot?®.

Léesi st enza dicomumueifiéna pumnmcreraemata dalld stesso meccanismo

competitivo delle primarie, sul quale vale la penffesmarsi.

Nate negli Stati Unititd Amer i ca, | e el ezioni primari e sonc
selezione della classe dirigente di una forza polifitatti, i criteri di scelta dei vertici di un

partito sonauasisempreprerogativa del prtito stesso. Questaorigine a molteplici scenari,

laddove esistonpartiti personali e patrimoniatiome Forza lItalia, il cui leadérindiscusso in

quanto coincide con il fondatore e propriet3tigruppi cone il M5S, i cui attivisti o portavoce,

qudora eletti in sedi istituzionalsonovotati dai militanti in reté®; e forze politichecome il

Partito &emocraticQi cui segretari vengono periodicamente eletti trapaippuntole primarie.

Non soltanto metodo di selezione,de@marie adempionaiverse funzioni. no, infatti,uno

strumento di legittimzione sia per il partito come corpollettivo siaper i singoli candidati

sonQq poi, un dispositivo di mobilitazione e di partecipaziatedla cittadinanzag songersino

un mezzal i6formazioneattraversal quale, da un lato, gli elettoconoscongli sviluppi della

33 LucianoFontanaUn paese senza lead@lilano: Mauri Spagnol2019) 87-116.

%Andrea Gagliardi ed Andrea Marini, ALG®S8dedR4@e28i Cal en
Agosto 2019, http:&mp.ilsole24ore.com/pagina/AChgLgg.

35 Chiara Geloni Titanic. Come Renzi ha affondato la sinisflRoma: Paper First, 2019), 1462 e 178180.

36 ltanes Vox populi(Bologna: Il Mulino, 2018), 121.

37 Fabio Bordignonll partito del capo(Santarcangelo dkomagna: Maggioli, 2014), 78.

38 Giovanna Cosenz&emiotica e comunicazione politifdrbino: Laterza, 2018), 16105.
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A

competizionee |, dtra, i danalidati apprendorgli orientane n t i pol it i®cNel del | 6
corso del tempo, le primarie del Parttemocraticancontranoalcunemodifiche per ganto
concerneilgradodinc |l usi vit”™ del |l 6el etvaloadadt e seénpPir ow
delselectorateche da quantita dcittadiniaventi diritto al voto chiamati alle urtfeElemento

costante, peroJladistinzione tragli iscritti e gli elettoridisciplinataa | | 6 arti col o 1 de
secondo la qualeprimi sono coloro che acquistano la tessera deitpger la quale pagano

una quotannuaé di adesionementrei secondi sono coloro che si pretaTo ale primarieper

votare e soltantdn tale circostanza pagano un rimborso, phe ammontareircaaduno o due

eur pro capite. Entrambe le figure, inoltgndono deliritto di partecipazione alla decisione

del | 6i poldido edelaclasse dirigentéel partitq il discrimineinteresa la limitazione

del | 6el et t onendtitesseratéPsl precisamerdei ikgolamento attualdel partito

prevedeuna procedura di selezione della leadership si articolan tre fasi. Alla prima fase

prendono partsoltantogli iscritti, i quali discutono e votano segretamente le canglieaelle

assemblee di circoled eleggongcosifacendqi delegati per le@nvenzioni provincial Questi

ultimi, nella secondéase, eleggona lorovoltai delegati per la@nvenzone nazionke. Alla

terza faseiccedal corpo elettoraleche approvaind def i ni t i v aesdridemdof er t a
la propria preferenza tra i printet candidati checcedonal 5% dei votio, ad ogni modo, tra

tutti i candidati cheltrepassand 15% Si precisa cheai fini della votazione, tutto il territorio
italianoeripartito in collegi elettorali, presso i quali coloro che concorrpeola €greteriasi

presentano associailiste blocca d i C a n csemldeq azionplee rcorpoélattorale

vota, appunto, per taliste enon direttamente per il futur@gretariqil quale,per essere eletto,
devericeverela maggioranza assolut d e i voti d e ssemblearmpiomaileeach t | de
altrimenti devevincere aballottaggiocon 6 al t r o eotianepiu preferenzePertanto,

siverificau n 6 e | 8 @ u a & e dal ®grew@rigil @iidter proceduralémplica, tra le cose,
che,affinché un candidatpossa ambire alla vittoriamecessitd e | | 6 a ferptorigladella

dirigenza departito®™.

Siinvita a riflettere su come la descritta distinzione tra iscritti ed elettexiigba dallo Statuto,

contrastac o n | 0 a sie padrigfandamrndereareun partito a vocazione maggioritaria

i nclusivo nei conf r.Atalepropodite | Il @ian tl ersapcametntt aod idre
cioédel gruppali coloro che venganammessi al processogtilezione del leader politicoon

solo permetterebbe una piu ampia partecipazione della cittadialvata, espansa al di la dei

39 Alberto Galimbertill metodo RenziRoma: Armando, 2015), 11P17.
40 Marco Mazzoni ed Antonio Ciagli#l, gossip al poter¢Santarcagelo di Romagna: Maggioli, 2015), -89.
41 SimoneTedeschi]l Partito Democratico(Novi Ligure: Epoké, 2018), 782.
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confini della militanza partitica, bensissicurerebbana situazionelavveroconteribile tra i

membri del partiteed impedirebbehe qualche candidato giochivantaggio sgii altri. Infatti,
partecipazione e contendibilita sono daeiabili strettamente connessella misura in cui i

dati delle avvenutprimarie registrano unaarcata e costante diminuzione della partecipazione

dei votanti a fronte di una fallace competitivita tra i candigatiyatadal fatto che il candidato

favorito solitamente supeiibsecando arrivato comnampiomargine di vantaggf®. Il favorito

si chiama in gerg&ront-runnere la suavittoria vienedata per scontaf@ima ancora che prenda

awvio la competizionenella qualepertantojl beneficio del dubbigicade non tanto sul nome

del vincitore quanto piuttosteula percentuale di votihe gli conferiscéda vittoria. Cio wol

dire che le primarie detengonatura confermativpiu che decisivagppuratocorml 6 appar at o
di partito mantengd controllo sulla decisione finalehe i cttadini sono invitdi ad approvare

0 respingere, per questanotivo, sonopoco stimolati a forniré proprio contributd®. Eppure,
partecipazione e contendibilitd sodoevariabili essenziali pegiccresceréa possibita che il
nuovosegretaricelettorisulti esser@appresentante di una fettaelettoratgpit numerosa, piu

mobile e menaddeologizzat&'. Per fornire un esempio concretbquanto spiegatci ricorda

che | 6adesi one di Matt eo dRemrasinistia hel 2012lesionmar i e
concessa con deroga statutaria dato cregolamento riserveala corsa al soloegretariodel

partito Pier Luigi Bersaniinnescauna dinamica competitivad accompagnalle urne molti

elettori esterni alla cerchia partitica, detéwcomerspi %2 gi ov ani déoet”™ e pro

e schieramenti concorrenti, in buona parte orientati al celestd®.

Se fino aqui, si & dato spazio a colohe hanno guidato il Partitedhocratico, € opportuno
esporreoraa,  a c o mp | et a nchisonasolo eHe lo Gaamo aupportato,, cioé votato
in occasione delle elezioni politicliel 2008,del 2013 edel 2018 cuiil partito ha partecipato

Innanzitutto, per quanto concerne la distribuziodevd® sul territorig si puntualizza come |l

partito conservinel corso degli annina propriaoccaforte stod a , |l a cosi ddett a
attorno alle regionidel centitaliaqu al i | 6 Umbr i ag hé ae TRdmEgmanlai, a | e
ricevutain ereditad a | | 6 a nt e miaviagidinkhsionatsiella grandezZ& Entrando

nel dettaglio nel 2008, a distanza di @mno dalla nascita del partjta coalizione di centro

“2Davide Vittori, APri malrli @ Palr t2e0cli7p: a CtSmBeAprilei 20dieUd mewr ot oc
https://cise.luiss.it/cise/2017/04/30/primapd-201 *tutti-i-numeridella-partecipazione-delvoto/.

43 Marco Mazzoni ed Antonio Ciagli#l, gossip al poterg¢Sartarcangelo di Romagna: Maggioli, 2015);89.

44 LucianoFasanp il | Pd alle primari e, IlMulirol(Gemnmaiebebaan®dld).o e c on
45 Giulia Vicentin, A Fr om o6f oreign bodyd to the partgnzie@sepathh pt
power through the evol ut iContempmofary halias Pofiticd, m2Maggio2dl® ct i on v
131-137.

46 Maurizio Cotta d_uca Verzichelli,ll sistema politico italiangBologna: Il Mulino, 2016), 7&6.
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sinistradi Walter Veltroni si dilatada li anche in Molise, in Basilicatade n Val |l e dd& Ao
Tuttavia, la vittoria schiaccianta parte della coalizione di cernlestrafa si che leregioni

rosse siano soltanto sette su vémtiutta la penisola, la quale si offre decisamente dipinta di
azzurrdberlusconianoNel 2013, invece, dellaresentdortezzarossda coalizione di PiekL uigi
Bersaniperd | e Marche a vantaggi o del MDHfestea. | a Va
Cio nonostante, diferedl resto delle regioncentrali e conferma Sudil suopredoninio su

Molise e Basilicata. In pitsi comuistail Lazio, il Piemorte ed il TrentincAlto Adige. Nel

frattempo, la premnza del centrdestrasulle mappegeografiche appawisibilmentedrenataa

causa dell dinter ventibM58,iche asordisceoroe@mmo paitimdet a p o |
Paese. Il Mvimentocompare néé Marche, in Abruzzo, in Ligurige nelle isole di Sicilia e

Sardegna. Le regioni italiane risuita alora, cosi distribuite: ottal centresinistra, cinquel

Movimento e settal centredestralnfine, nel 208 la geopolitica italiana mutali nuovo.La

coalizione di centralestra, prima a livello nazionalejaesta volta diretta dalla Lega di Matteo

Salvini e non piu da ForZgalia di Silvio Berlusconipttiere la meglio nelle regioni del Nord

quali il Piemonte, la Lombardia, il Veneto ediillfi-Venezia Giulia, eggistrapure allo stesso

tempo,un notevole intervento ihiguria ed in Umbrialn aggiuntajl centro-destrasottraeal
centresinista  p ar t e -KRoemhghadldtlmzideide Trentinrdlto Adige. Dal canto suo,

il M5S,ancorapmop ar t i t o d 0 Ilil praptioiinaperio in Abdyuazo,inslle Marche e

nelle isole, e da |i si difforein tuttoil Meridione, e cioein Calabria, in Puglia, in Campania,

in Molise ed in BasilicataAlla coalizionedi centrasinistradirettadal Partib democraticadi

Matteo Renzi, invece, non rimatheunpotere in Tosaaa,pur contendendosiMal | e d&6 Aost
con il M5SY.

Non e sufficientesegnalae da quali regioni proene il voto verso il Partitoamocratico, bensi

e necssarioanchedelineaeilpr of i | o -ip®bullatbhasé deriteti sociaemografici

In riferimentoalle elezioni politiche de2008,quando il partitesi trovasotto la guida dWalter

Veltroni, | efettore piu rappresentativisulta essee unuomo, tra i 55 ed i 64 andi 6 enaty

nel seondo abpoguerra, laureato, che ahitelle regioni rosse del centro, che non si reca mai

in Chiesae che per professiondal 6 i mp io giagepansionatoContrariamentd 6 el et t or e
meno rappresentativisulta esseranadonna, tra 25 ed i 34 anni, nata partire dalla seconda

metadg | i annlii voe710l,0 ddadli st r wel Novdest delfPaedd, adreognt he v i \
domenicadlla messa che per professione unalavoratrice in propripoppurefa la casalinga

Semplificamoa nc or a, -tidfod el le & t fo a £ i@nadituteo sdogerdeimaschile piu

47 Sj confrontande mappe elettorali di YouTrend con dettaglio regionale delle politiche del 2008, 2013 e 2018.
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che femminile, deta avanzataesidenten e | | a A r o ceadim possesscedi untaosds a 0
studio piuttosto altoA merito della carrier&avorativa,costuie prioritariamenteun dpendente

pubblico dello State, inerentemente alla fede, nomi cattolico praticanténfine, per quanto

haa che v eder apditcacostuié raesipgnentintereszata | liviaee presenta

un buon grado di conoscenzald istituzionidella Repubblicayerso lequalitendenzialmente

provaun sentimento diiducia Per of frire un t er miFormltalao par ag
della Legad 6 a Isildistingue da quello piddinonontantoped et ©~ anagrnaréi ca o
quantopiuttostoper lasuacollocazione territoriale, rispettivamente nel Sud e nel Netthd
penisolaitaliang e per i | t datpla prebonderanza gi Aberi poofessionisti e di
lavoratori autonom. 1 |  pr of i | o oredem gominciea viar@relidvenehtdie | e t t
occasione dé& elezioni politiche del 201&d evolvepiu decisamente in quelle del 20I3me

fattori di cambiamento, in termini di fedeltae mobtl © d el | 6 el eitpiti aneianit o, de
cioegli ultrasessatenni, rimangonepiud evot i al partito, idietatre a
intermedia e giovanilgjspetto al 2013, nel 2018 odtun terzaron solo nrivolge il proprio

voto al partitoma n e mme n o a dpolitica 8edderitresiaistrd Ga irmalzadi gran

l unga | 6et ™ meiddinanombstdnte 6 pdssa bsseavapaténgporaneamente,

come elemento di novitd, 6 a f f lurubsid aumdro di giovani studenti, datee il partito

conservda sua leadwship tra le classi sociatheglioistruite Inoltre, il moderno Pd raccoglie
consenssia d cattolici praticanti, avvicinatisi al partito coa segredria di Matteo Renzi, che

di totalmente secolarizzaterquanto concernig background professionale, @nfermauna
sostanziosgresenzali insegnanti e di impiegati piu qualificati o impegnati neltesiddette

Acar r i er purdbvendeperd, puatwalizzarehe piu di recente i lavoratori dipendenti
mostrano una preferenzarso il M53°. Perrendersi contitl accuratamestdella fluidita del

voto, si considercome,a mana mancche si pasa dai fedelal partitoai fuggiaschi altrovesi
intensificanadeterminatsentimentinsenca | | 6 e |, cioé di prao@upazione nei confronti

del 6 i mamioneedelacriminalitddipe s si mi s mo dwell |l & e ndisidwdan tao
versobapepmaenza del | 0 lutoped edalla enbnkt®d ddmueali misaffegione

verso le istiuzioni nazionali ed europeeversalcuni leadepolitici, conMatteo Renzi in testa

atutti come effetto della contrariepippolarealla iforma costituzionale del 2016

48 Siriportano i dati Itanes sugli indicatori soaloe mo gr af i ci del | 6el ettorato italdi
49 ltanes Vox populi(Bologna: Il Mulino, 208), 7991.
50 |bidem, 124130.
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Il voto del2018 mostra coms stiaverificando unarescente crisdi rappresentanza del Partito
democratico, che si manifesta dal punto di vista geografico nell&resé della tradizionale

fzona rossao, e dal punt o di v debparatodalastat ur al e
base socialdatta storicamentdi operai e dimpiegati esecutivi, che si orien@aversonuove

forze pditiche, primo tra tuttil M5S che con proposte come iteddito di cittadinanzeaoffre
unarispostapiu efficacealla domanda di sicurezza economigaricorda, a questo riguardo

chetra i valorichiave del partitpenunciati neManifesto dei walori, € presente iprincipio di

uguaglianza economica e sociale, raggiungibile con il modelld/déhre Statehe disciplina

un intervento da parte dello Stato nelle dinamiche del meacptotezione delle classi sociali

pitl debolt. Sembrerebbe, allorahe il partitostia perdend la propria naturale identita, tanto

da essere percepitalth cittadinanza compartitomainstreamc i o0 appartenente ¢
unac ar atteristica dotata di undaccezione sema
populismo, cioé quei patitche si schierano a difesa del popolo, soggetto puro ed onesto, contro

l a corruzione e | 60i mmoralit”™ del A pfeamiagz z o d e
del contesto socime di at i co che accent quallarigratonsp guella o d e |
economicala cui responsabth viene attribuita proprio ai due antecedenti esecatiyuida

piddina conMatteo Renzi e PaolGentilonP? Pertanto, alla luce dellpresenti considerazioni

sullo stato recentdi fragilita in cui si trova i Partio democratico in termini di consenso e di
gradimento da parte della cittadinangecomprendgiut afondd 6 ul t eri ore i ndebo
0ggi subise il partito in seguito & scissione renziana, laddoitenuovo partito di Matteo
Renzi,ltalia Viva, diventaun altro concorrente, insienaéM5S, nel mercato elettoraten cui

contendere il votalei propri elettori

51 Manifeso dei \alori del Partito émocratico, 16dbbraio 2008.
52 ltanes Vox populi(Bologna: Il Mulino, 2018), 23246.

20



1.2 Leadership

fiDiscutere di comunicazione a sinistra € come affrontare il tema del sesso al cat@chismo
(Renzi, 2011)

Matteo Renzi éicordatoabitualmente o me thiamatr it e o, cirottamacedal ui ct
vecchiaclasse dirigente politicaja interna chesterna al Patb democratico, per favorire un
ricambiogenerazionale nei luoghi delle istituzioni. Nel suo partito, eadéatschieramento di
centresinistra, si comportada originale protagonista, personalizzando ed introducendo delle

novita sostanziali sul piano sia programmatico che comunigativagione delle quali finisce

per essere percepitocoiiiece or po ephraeedel ddappar amtmredi r i g e
le specificita delfrenzism@, € doveroso ricostruire le tappe principali della sua biografia, da

cui risulta evidente comesluo percorso politico entro le file del partito di proveniesssuma

la forma di ura parabolali tipo discendentecaonstatatocome egli sia riuscito in tempi brevi e

con strategie efficaci a conquistare la leadershigPdgirima, e del Paese poi, ed a perdere

entrambe con altrettanta velocita e linearita.

Di militanza politicaMatteo Renizsi occupasindal 1996, quandsi iscrive al Partito popolare

italiano (Pp), del quale, al 1999, diviee gretario provincialegletto con ben il 70% delle
preferenzeNello stesso periodsi laurean giurisprudenza conna tesi su Giorgida Pira, ex

sindaco della sua citta, e, da appassionato di scrigucanentan un libro a quattrenani con

LapoPs t el | i, p ar | adivceifatil partaborsk @ Romé& Brbpiriosgoazie asuo

sostegno, Renzi vieraetto a Firenze coordina®dela Margheritacioequ el | 6 al-a del
sinistradiretta c&a Francesco Rutelin unaperennecompetizionecon i Democratici diigistra.

Tuttavia, lo scontro a livello locale, piu tenuegdiello a livello nazionale, fa si che le due ali

possan collaborare e confluire in umico gruppo, del quale Renzi veeacclamatoesyretario
provinciale,nonostante il deéderio dei Dsdi assegnarquesto ruolaad un proprio esponente.

None sconosciuta i nf at t i RenzlnétengitiorolcanftoritiJa qualesi fa piu chiara

quando lui rifiutadi prendere parte alla manifestazione indetta nel 2002 da Sergio Céeffferati
segretario generale della Cgil, contro la propostgalrno Berlusconi diriformadle 6 ar t i col o
18 dello Statuto dei lavorat6ti In realta, la sua astensiosedimostragparte di un progettpit

ampia Renzi conosce | 6 agwppedesDslalladttadi Bireniza, quelld a v er

stesso territorio chegli ambiscea governare. Ecco allora che nel 2004, con il 54,52% delle

53| titolo del libro éMa le giubbe rosse non uccisero Aldo M¢t999).
54 Davide VecchilL 6 i rabile(bliano: Chiarelettere, 2018), 556.
“Ldarticolo 18 dello Statuto dei lavoratori disciplin
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pref er enze, I g i o v aamekettogrésideRte delladProwincia, oel duiduffici n o
cominciaa poco a poc@ satituire i rappresentanti dei @e&n uomini di fiducia nominatia

lui direttamenté®.

Dagli uffici della Provinciea Palazzo Vecchio pas® e assai breve. Nel 200@nzi vine le
primarie fiorentine, ottenendo gia al primo turno il 40,52% delle preferenze, cosi da evitare di
andareal ballottaggio. Da candidatanslaco per la coalizione di centsinistra,egli gareggia

poi contro gli esponenti dellel&re forze politiche: si affermalla prima tornata elettorale, tra il

6 ed il 7 di giugno,an il 47,5% delle preferenadoposconfigge al ballottaggio del 22 giugno,
Giacomo Galldel Polo peré liberta con addirittura il 60% dei vaifavoré’. Non solopresto
Renzi tental lancio su scala nazionat®n lasuacandidatura in via straordinaria nel 2012 alle
primarie della coalizione di cemtsinistra, dove, tuttavia, esseonfittoal ballottaggiada Pier
Luigi Bersani, ottenendoma il 40% contro il 60% dei voti a favore. Cio nonostante, dal ruolo
di underdog che altro non é che il candidato che i sondaggnd per sconfitto, Renzi ricava
giovamentger la corsa all successive pnarie del 2013, alle quali preagharteinvece come

front-runner e dalle quali, appunto, emergmcitore raggiungendo la segreteria del patiito

La posizione del Partitoetnocratico da luiguidato e i ¢ o n f r otiwotdi EnridceLktia 6 e s e c
vienemessa i n chiaro sin degliavrébbersostenuto ibgtradfin s uo s «
tanto che questoulti mo si Daxqgsidapotasassiumzioned o ad

AEnri co, padsata allasteria eomeagresa in giro, pronunciatdlapuntata diLe
invasioni barbarichedd 17 gennaio 20T4. Infatti, di i a breve comincianke accuseivolte
da Renzia | | 6 e sdeimmobilismogolitico, chesfociaro, poi, in un documento vato a
larga maggioranza dallardzione @azionale departito, per mezzo del quakenrico Letta viene
sfiduciato e costretto alle dimissiof.e r t a nt @residént@ ddlld Repubblic&iorgio
Napolitangpr endendo atto del | 6 osdqualattowoneard l@altre nt er n
forze politichedi maggioranza ed altresberenti i grupi parlamentariafidaaRe nzi | 6 i nc ar

di formare un nuovoayernd®.

Ecco cheMatteoRenzi il 17 febbraio 2014 diviendficialmenteilpr e mi er pi % gi ov an

6 Davide VecchiL 6 i n t o(MimmobChiareettere, 2018), 561.

57 lbidem, 9193.

8 Marco Mazzoni ed Antonio Ciaglidl, gossip al poteréSantarcangelo di Romagna: Maggioli, 2015), 89.
% Davide VecchiL 6 i nt o(MimmobChiareettere, 2018), 143.

80 SimoneTedeschi)l Partito Democratico(Novi Ligure: Epoké, 2018), 131.
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Questo glicostanvulinusn on i ndi fferente, ci o raledamsicenza
quella cheper tutto il suo mandato lui ricercantinuamente nel rapporto con la cittadin&hza
Precisamentel governo Renzi rima@in carica pecircaun bienniodal 2014 al 2016, durante

il qualeil Partito cemocratico registréa sua mgliore ela suapeggiore prestazione storica,
curiosamente cola stessgercentuale: songat al 40% i voti a favore del partit@lle elezioni
europee del 25 maggio 2QJelsempre pari al 40% i voti contrari al referendum sulla riforma
costituzionaledeb di c e mbr e 2 0rs@tatg dQruileetativé prdcesso mediatico,
persuad Renzi ad abbandonare spontaneaen®atiazzo Chigi, dove si insedisuo posto
Paolo Gentiloni. Renzi conservgero, il ruolo di egreario del partito, di cui deciddi tentare

il rinnovo prendendo partel@ primarie del 30 aprile 201&, alguanto sorprendentemente
consideratd 6 i n aple di toasensi subito a causa della sconfitta referendgtiguadagna
quasiil 70% delle preferenze. Tuttavia, lassleadersiu nel partito termina@opo la delusione

del votopolitico del4 marza201&2. Da qui, Renzi proggie il suo cammino in veste dirsatore
semplice fino al | stopmatlaactisedigdeenb 2019, quando

Il presente excursus biodi@ fa da sfondo ab stile dicomunicazionali Matteo Renzicioé
ai contenuti ed dgespedienti narrativi chea manoa mang egli escoga ed applicag che
diventanoun costante bersagliodipolanh e da parte del Af uoco ami

Innanzitutto, sul piano dei contehweicolati, Matteo Renzi passalla storia come coluthe
vuolerinnovaread di r i tt ur a #fr oelhcasse podtida isenisdyenesaleba par t i
storiada luiraccontata poetbbe essere cosi sintetizzata: sglpresenta&ome il protagonista

eroico di una fiaba che narta caduta del Paese in declino ad apditun incantesimo fatto da

un essere malvagio, che lui ha il dovedresciogliereper restituire benessere agli abitanti della
comunita eper garantire un futuro migliore alle successive erazioni Nella fattispecie, lo
sciogli ment o dsstehefoi svecchiamergesm idehmoda do far@olitica che

dei suoi esponené , g u i madnalyagid da sconfiggere sonoemnici del cambiamento,

che lottano per il mantenimento dellstatus quaa nc or at i all a propria Ay
poteri edi privilegi di cast&. Pertanto, linucleo assiologico débrandRenzb, inteso come

| ilsieme dei valori che @htificano una marca, si compopencipalmente di seguenti temi:

il futuro, il cambiamentoed il conflitto generazionafé.

61Sofia Vert ur a, iLa comunicazione referendaria di Matteo
Comunicazione politic& (Dicembre2017): 450.

52 Simone Tedeschil Partito Democratico(Novi Ligure: Epoké, 2018), 13139.

83 Sofia VenturaRenzi& Co.(Soveria Mannelli: Rubbettino, 201517.

54 Nello Barile,Brand Renz{Milano: Egea2014), 8285.
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Il tema dekcambiamentaienepromossdramiteil frame® della rottamazione, che costituisce

pari ment.i i Acavall o di dibateotRangiA bea vedeeedla i | it
cornice narratia cuiegli attinge nonrappresentappienauna novitadatochéd 6 i dieambia i r

della classe dirigente del Partiterdocratico era gia stata formulata dieci anni pyimeh2002,
durante un comi zi o delfregishaltineamatografeddaihi Moetgla Na v o n
cui invettivadiventaconosciutal punto tale da ispirare la fondazione di wovo movimento

di protesta, il movimento dei girotorfi Renzi si riallaccial framemorettiano, cui aggiurey

la trama dello scontro generazion#&la lasua generazione, che soprannominée ner a z i 0 N e
Tel enfadcaoldo nome del f iodlisseche simdparddacombaitereimedtasa c
delritornodelpadre | a fAiMegl i o Giovent %0 del 0668, giuc
verso i qualil leader fiorentinaed i suoi coetanei nutronallo stessotempaan 6 at t i t udi ne
deresponsabilizzaone,poichénonne hanno compartecipato allaroduzione, ed un desiderio

di recarvirimedid®®. Nella scelta deframeRenzi si dimostracosj abile al intercettare quel
sentiment@ntiestablishmentmergente di societédtaliana checominciaa prendere dnira

i privilegi dei politicinonchéa r i chi edere | 6aboli zioneundel fi
sentimento chalimentail successelettomle del M5S°. Puruttavia, parlare di rottamazione

si rivelaperlui controproducentgperimplicazioni sia semantiche che culturali. In primo luogo,

il verbo firottamar@ in séletteralmente significd d e st i nar e a| | rdednmestono | i z i
abitualead Aautoveicoli e altri me 2. 3d, dadriapartglas por t
retorica della rottamazioneger adi t a al | 6 el et tnorrpadtcioeingrinadieyv ani | e

fedelta al Partitoe mo cr at i c¢c o piliarziané pelale predomiranteonellaua base
sociale, cui non piaessere definito come un rottame vecchio da buttreoallora che, per
impedire la decodifica del termine in chiguettamentanagraficaRenzi si lascidotografare

in compagnia delle sue nonne dattimanalédggi. Nonostante cido, mand¢ad o b i, pithe i v o
restituisceattraversaino stereotipo visivquel contenuto che avrebbe desiderato smentire, cioe
il divario generazionaleun contenut@he calcgiu volte assecndandgper esempidge battute

del comico MaurizicCrozza, lasciandosi dedicgpersinouna copertina siMax con in mano

un biberon.In secondo luogapoichéil concettodi rottamazionesieneda lui rapportato alla

classe dirigentesi diffondela percezione che Rengiudichi la validta di un pditico ela sua

8 Umberto Eco (1984) definisceflameuno fischema di azione e di comportam
6 Al seguentdink, | 6 i nt e Nanm@ Mdretti:htths://www.youtube.com/watch?v=LtZ3eaHEOOQ&t=4s

57 Matteo Renziun 6 a | t r (denezia: Marsllia, 2019), 19899,

%8 Marco DamilanolLa Repubblica del selfi¢gMilano: Rizzoli, 2015), 89 ss.

% Fabio Bordignonll partito del capo(Santacangelodi Romagna: Maggioli, 2014), 1581.

0 Definizione deVocabolario Treccani
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legittimazione a rimanere taricasulla base dilati anagraficanzichédi criteri meritocratici™.
In terzo luogo, la cornice in $&dicauna narrazione di protesta anziché di propastipinge

ilsuoideab r e combefidbsalpostogiye®d! ui che costr

’i sceo
Dal Sopr ann o meMattéo Rénzfaiitata agareiarg aneota oggbnostante la
pubblicazione del libr®ltre la rottamazioneel 2013ed i numerosi interventi pubblici in cu

giustifical 6 espressi one come pratica doadeguamento
dove si devono usare parole di forte passionalita per lasciare il segno nel pubblico dibattito

Vale la pena, pero, specificare come a quizatoed 6 e s eemalsiamonel corso detempq

affiancatidegli altri.

Tra lefisotopied™ dello storytellingdi Matteo Renzdurante la arriera nel Partito@mocratico

si segnhalanotemi deldecisionismovelocismoe pragmatismo chguidanoil suo policy style

al governoe trovanotraduzionen e | concetptrm gdia minman fomMmaaziaone nel |
di un programmadli riforme da portare a termine entdelle specifiche scadenze tempor&i.

rintracciang poi , | 6ot ti mi s moconeui Rebzacgrqadk fronteggicaelld a s p e
critiche e le lamentele degli oppositori, capgantinonfannoal t r o che ri petere c
cadenddn rovina ma che non contribuiscoadla risoluzione dei problenthe avvertoo. A

costoro, non a casBenziaffibbial 6 e@ i d iet i g u f irabbia e pessimésmogave  d i
per Agufoodo si i nt ende n otnalmerite drumqeatetre ¢ cuffde ns 3 A
Degna di nota e anchedi mport anza che i | alldadermafgii mraen to
una visione @i un orizzontesul futuro, allo scopo ddiffondere un sentimento di c@gio nei

cittadini cuichiede dipartecipare al cambiamento iequali, per pauraaltrimenti, potrebbero

decidere drimanee ancorati alle certezze del tempe@gente. Infine, riawono | motividella
valorizzazione del merito nel mondo lavorate in quelloscolastico della parita di genere

della gioventuricordando che ai giovani Renzi desidisciare in eredita un Paese miglfére

Gli argomentiesposti, peraltro, si presto bene ad essereicolatiper mezzo ddicotomie di

termini antitetici tra lorogquali: fivecchia vs nuova politiéafidecisionismo vs immobilisnmip

fidinamismo vs staticita fipragmatismo vs astrattezz@ottimismo vs pessimisnapfisperanza

vs rabbi@®; ficoraggio vs paura

"1 Giovanna Cosenz&emiotica e @municazione politicdUrbino: Laterza, 2018), 13539.

”?Gi ovanna Coselmrzayo iPemumi®c a tl olidFato Qivédiazgi3 Dicembre 2012s o, 0
https://www.ilfattoquotidiano.it/2012/12/03/percbeave.comunicatoreervi-haperso/433914/

3 Intervista rilasciata d¥atteo Renzi & 6 U niri daté 22 nvembre 2012.

“Per fisotopiaodo si intende il il egame semantico tra |
s Definizionedel Vocabolario Treccani.

6 Sofia Ventua, Renzi& Co. (Soveria Mannelli: Rubbettino, 20}518-41.
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Se i contenuti sopra descrigfiat r as mett ono | 6i dea di guel |l 6onc
di comwicazione che Matteo Renntroducenel partito, un elemea ulteriore di novita gpuo
rilevare sul piano della forma del messaggsia per quanto riguarda lo stile ed il linguaggio,

che per quanto riguarda le piattaf@ ed i canali di veicolazione dello stesso

Il Partitodemocratico, infattisin dalla sua fondaone,nonnascondenaila propria diffidenza

versotutti quei procssi di popolarizzazioneli mediatizzazione di spetacolarizzazione della
politicacheprendono pied@ Italia dopo la discesa in campel 194 di Silvio Berlsconi, e

finisce per confondere le strategie comunicazion@dottate ddMatteoRenzi, in age oramai

nelle principali democrazie contemporanee, con piassusconianell presente parallelismo

con il principale avversario ostacola la considerazione da parte del-semstoaitalianodella
comunicazione politica come una tecnica per conaith relazione tra il leader politico ed |l
cittadincelettore honostantsianoadoperati alcuni eleemti delle tecniche commercialbme,

ad esempi o, ldi gnansfesti. dni uspguttuttayia problematicose si pensalle
campagne rieSOWattpriveltronidel2 008 e fA Ri mboc c hdiRieno c i [
Luigi Bersani del 2010risultae entrambefallimentari: la primaperché facenteapo ad uno

slogan impersonale e non inserito in whorytellingcoerentdale chese da una partequdla
formulazime in terza persona rendeva vaghi a i | soggetto che | 60ggeEe
recente nascita dphrtitone implicava lanancataontestualizzaziond e | | 0§;datsdcondai t ~
perchéredizzata suaffissi doveil corpo isolatodel leader trasferiva a s e n simattivitap ne d 6
dodéi ncomp artificiosib@e dei d 6 suo affiancamento a frasi
di caratteri maiuscoli e minuscoli, mal si prestava ad una letprdaal volanteper stradaln

guesto sesp, Reni sperimentger primo la cancellazione di quella lingettadi demarcazione

tra politica e comunicazione [itica, che vede la prima come sosteacirdi idee, programmi e

valori, e la seconda comen insiemedi tecniche manipolatorie e persuasiiRenzicomprende

come i due concetti siarcomplementar, inquanta al i , | mprescindi bil i I
verag quindi,che possedere un buon contenuto politico da diveldaper sé non sufficiente

ad ottenere consensi qualoraessononfsisf@ ancat o da unodefficace st
che | o renda appetibile alldinterno del mer C
di comunicazone ben ideata da sola non bastarpedere un messaggio credibdealoralil

suo contenutgialacunosd’.

7 Giovanna Cosenz&emiotica e comunicazione politifdrbino: Laterza, 2018), 11931.
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In linea generale, Matteo Renzir ende | e di stanze volutamente
di linguaggio oscuro, vacueeticenteermeneuticalella RimaRe pu b bl i ca, fatt o c
consunte, false articolazioni verbali, locuzipni et enzi oseo0, rispetto al
solita provare un senso fiimarrimento referenziadle.  lhgula eeniva utilizzata dagli attori

politici talvolta per risevare ai loro pari un messaggibe fosse lessicalmente impermeabile

all cetettobal al tr a per niene noh ancoe agpieno elsbaratiiuime r e u
tema od anche celare una decisione biasim&dlealogamente, Renzi abbandona quel gergo

a met” ™ tra il torfolcalioguwate inaddattes da ®ierdulgi Belsi’®, il primo

fiantiquatoe  ma n i, dalrpatdéreofascinatorio, eretto su formule impersonalitecnicismi

giuridici, e teso a rimarcare la superiorita della classe dirigente sulla cittadfhahugto a

favore di un parlatpiu semplice, popolareoncreto e @mmediata comprensiorger 6 u 0 mo
comune, facendo della lingua un effettivo mezzo di comunicazione relaZfonald e | | 6 as p et
pragmatico del | idred U &g ggicdh efmaa phametdienotbodmgn®m i v S
Aami co vs anemelladatispecieszieHiada categoria antropologica tinemica,
sarebbe pi%¥% corretto f ar consfderatinumeositscontridra qu el |
correnti internial suostessopartitd®. Da non tral asci artedi,Renzinf i ne,

dellefigure retorichesoprattutto quelle dellparola e del suon@datte ad essere riproposte dai

mezzi di comunicazione di% Impues® modegglievocdladi t i |
sowndbiteculture cultura politica e arrativacle r i guar da di l meccani s me
eipe,sempl i ficazione del d idai enedia £ dapgtitioi laii fihi dic 0 6 me
ipiegare |l a complessit”™ della politdudna ai f

cultura che si trova pacolarmente in auge durantesuo esecutivsia nelpolicy style quando

|l e proposte politiche vengono promosse Via

ol

dove la narrazione procedealpi d hashtag.

Al di | 7 del | 6 o poeedealinguaggiceMatied Resze sirdistingehel partita
anche e soprattutto perdaapeculiare scelta dei canali di comunicazipee mezzo deguali

diffondereil proprio messaggio, di cui affinesapiente uso nelle varie o della sua carriera.

8 Massimo BaldiniParlar chiaro, parlare oscurd@Bari: Laterza, 1989), 686.

¥ Sofia VenturaRenzi& Co. (Soveria Mannelli: Rubbettino, 2015), 7.

80 Massimo BaldiniParlar chiaro, parlare oscurdBari: Laterza, 1989), 10913.

81 Alberto Galimbertill metodo RenziRoma: Armando, 2015), 560.

82 Nello Barile,Brand Renz{Milano: Egea, 2014), 67.

8Giovanrm Cosenza, fil gi oc hillFdtoQuotidian b leuglid 2013Mat t eo Renzi , 0
https://www.ilfattoquotidiano.it/2013/07/09/giocHi-paroladi-mattecrenzi/650605/

84 Michele Soricel.a comunicazione politicéRoma: Carocci, 2016%6.
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Matteo Renzierethl a sua passione per | 6i ndusdpertoa med
di marketing ed editoria, nofzer le sue collaborazioni con i gruppi RCS, Mondadori e Rizzoli,

e per le donazioni a favore della rivi§ta Sorrisi e Canzoffi. Fin dai tempidella pesidenza

della Provinca di Firenzeggli da prova doriginalita comunicativa. Per aggiornare in tempo

reale i cittadini sulle iniziative del territoriper esempio, apnen sito web penale di cui si

ser ve edinaguiad gaagle televisivdiFlorence T, attivo h24 e nei cui palinsesti le

sue apparizioni si fanocosi frequenti da poter dire che la sua narraziomeseriscada subito

in modo coerente nel circuito televisivo. Dinnanzi a queste trovate, le prime cdtagbarte

d e | lawexdara dei Dson si fannattenderetanto che il loro capogruppo rimprovdRanzi

per aver attribuito al suo ufficio pubblicoal caratterizzazione mediatica definisageratp.

Qu e st 6 ul poij pmaisibdei conflaaascitael 2005 diiFlorence Multimedig, un ufficio

stampa gestito da alcusiioiamici di vecchia data, tra i quali spicca il nome di Marco CHyrai

lobbysta, imprenditordundraisercon laf o n d a z i o adeancheledpongabile della cura

del | 6i mimRangi pen taitta thidurata del mandato provinciale, al quale si deve, peraltro,

| 61 nv e nfiGenorFierentine: lé un evento, della durata di poche settimane tra aprile e
maggi o, di val or i z z dimantmaad | dda Inlséeagdedacutipealed Oiam o i
della tradizion®. Le strate@e di comunicazione si definiscon ancor pi % nell 6or
della campagna pé primarie di Palazzo Vecchio, quanBenzi searmacontemporaneamente

di canale YouTibe, pagina Facebo@kRenzi T§°che rapp e s e n t @ygi delletcostariti,d

al pari delsito web, dekuo equipaggiamento mediatidiopassopiu significativo, pero, arriva

nel 210 con la pianificazione della ormai famdsspolda.

L 6 e v e n te d nome della dtazione di Firenzia cittanatalec he, costr ui t a a
ospitavan epoca moderrnacontemporanea molti appuntamettarattere artisticeulturale.

La decisione dWatteoRenzi di tenerésuad raduni annuali in gestoluogo, ammodernandtim

e, quindi di caratteresia logstico che simbolico. Il formatdella Leopolda differisceolto da

guell o classico del |l a Fes tcentrodimstrd. i tsattainfatti, cel eb
di una festivita trasversale e ad elev&sso di personalizzazione, dat® a s &i bandieee di

partito ela centralita del leader fiorentinmella sua programmazione ed organizzaZibnea

kermesséha abitualmentéa durata ditre giorni che corrispondonad unfine settimanala

8 Marco MarangioMat t eo Renzi . LArcidpsaor Effigia2018)p4de
86 Giandomenico Crapidlatteo Renzi, dal pop al flgfMilano: Mimesis, 2019), 149.
8 DavideVecchi,L 6 i nt o(dimmobChiareettere, 201834-46.

8 |bidem,61-63.

8 Alberto Galimbertill metodo RenziRoma: Armando, 2015), 85.

%O MarcoMarangigMat t eo Renzi . LArcidpsaor Effigia2018)p5@0.
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possibilita di pendere la parola sul proscenio vierfferta a tutti,previa iscrizionepurché si

rispettino le tempistichpiuttostob r e vi del | 6 i nstudeifiparanmei televisivida | i br a
Intervengono, aésmpio, i cittadini, i s1daci, gli amministratori locali, gli imprenditomnedi

e piccoli, gli insegnanti e gli studenimtraprendentiproprioquella classe sociale che il leader
fiorentino apprezza e della quale vuole promuovere la presenza nellieldedtituzioni Alle
testimonianze dei cittadini si aggiungoquelle dei personaggi farsi come artisti, cantanti,

sportiu, attori, registi, scrittore managedi success@he simpatizzano per Renzi e ne fanno
pubblicit”™ positiva. Poich® | 6obiettivo  qu
cittadinanza, si mettgersinoa dispogione ddle famiglie con bambini piccoli un servizio di
babysitting e, per coinvolgerguantinon possono recarsi fisicamente a Firenze, si trasmette

Il 6i nc ont streaminge vialive bleggingsu Twitter, cosicché la discussione avviata
presenzai possa mescolare con quella virtugtdazie alla condivisione del medesimo hashtag.

Tra le peculiarita élla manifestazionsi ritrova, poiJla videoproiezione di immagini, scene di

film ed aforismi di personaggi di fama mondiale, cui fadacsottofondo musicale le canzoni

del momento. Le scenografie vengono allestite in modo tale da valorizzare, di volta in volta, il

t ema del linfluemail designadi gadgatome le nagliette, le spille, i quadermi le

matite, disponibili negli gpositi punti-vendita. A fare da contorrm sono, inoltrele affissioni

alle pareti de citazioni sui pannefit. Pensata in principio come un convegno politico, prest

la Leopolda si trasformia uno spettacolo mediatig®nza precedenti, checgintradlistingue

per | 0i mpi e g ctorytedlisgs dellirguaggio dheltimedml®. Si vuole precisare,
comunque, che anche Walter Veltroni, non a dasmdello di riferimento di Matteo Renzi nel

partito, era solito inscenare delle conferespettacolocomei Che cosdé | a pol it
i n tour i n gi rpotevpenstataré lb suaimnatadote di gmozionaire il pujpblico
tuttavia,seVeltroni lo centellinaa, Renzi arriva sdoganare fipopd nel partitd®. La Leopolda

assune, infatti, a pieno titolde sembianze di uone man show | | 6 a mdovedanmasa
palcoscenico un solo attore protagoni®@ al t r ond e, appur atvengac he i |
introdotto in Italia daleader di Forza Italigesso dbnda le sue prime radioltreoceanonegli

Stati Unitid 6 A m €% guet pmese dove Renampiedei viaggi significativi sin da ragazzo,

dallaconventiord e i democratici sino alla%®visita agl:i

91 Alberto Gdimberti, Il metodo RenziRoma: Armando, 2015), 222.

92 Sofia VenturaRenzi& Co. (Soveria Mannelli: Rbbettino, 201} 8.

9 Alberto Galimbertill metodo RenziRoma: Armando, 2015), 334.

% FabioBordignon, |l partito del capo(Santarcangelo di Ramgna: Maggioli, 2014), 4@3.
% Nello Barile,Brand Renz{Milano: Egea 2014),19.
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L6i naugur azi on esoltdnéil primo pessodaipMatted Renzi in direzione della

Aipol i t,iteanine qorocpiai definisceflenomeno di Atrasformazi on
e della comunicazione politica verso forme di spettacolarizzazione e personalizzazione, di cui

i media sono i motori, md i Cui i pol it i &iRengieipresengnfattioin i ent
veste di | eader Apopo s op addasegeetetiaadel phdito @arilt e i |
2012 ed il 201 3per la preparazione delliele campagne in vista defjfemaiie. Durantequesto

biennio,egli dimostradi sapersi muovereon destrezztra piattaforme mdiatiche piu o0 meno

autorevoli, bilanciandte presenze nealk-s h o \apprbfédndimento politico e nei programmi

doi nt r a tsullescherme talévisiye rilasciandointervistee commentalla stampa sia

nei quotidiani accreditati che nei settimanali di gossiibmodaEgli adottacioé,una strategia

di ipresenzi &)perscouparenidtid canaksiserdi®raggiungere quanti pitl

elettori posdiili, adattando il messaggio alle specifiche logichesdemezzo di trasmissione

Di v er s a me aratedirigeaziale debBPprptecthocratico, cheonsideralcuni spazi non

legittimati ad affrontare in modo serio i contgi politici, Renzi non degra il ricorso ai
contenitoritelevisivii b r iintbtainneeide di politainmentche soname t ~ informazione 6

ed il divertimeno, ed alle riviste patinataccorgendodieiloro plurimi vantaggi. Infatti, questi

mezzi si rivelano per luitili a cortattare un pubblico, telespettatopgparelettore, non seéanio

pit numeroso rispetto a quello chesélito interessarsi di politica, ma anche e soprattutto piu
diversificatoedeteogeneo ri spett o a,linllifeacbnal suo obieltdado t i pi
creare un paito a vocazione maggioritaria. Agsempiocompariretantosui canaliMediaset

quanb sulle pagine dChi, ambedue di proprieta della famiglia Berluscaliventa funzionale
aldavvi ci name ndicent@adestrécleel apdurtt, onolta tcevche fanna@oincidere

con i telespettatori ed i lettori dei media berlusconidniaggiunta, quessipazigli permettong

da un lato, di ppagarda curiositadei cittadiniriguardo allasuasfer privatae , dal |l é6al tr
incrementarespet i v a maudienae ldreadershipdi queste piattaforme di comunicazione
popolare grazie ad un loro piu consisterappealassociato alla presenza di notigid leader

stessoE risaputo, non a casohe tra media e politica esista rapporto di tipalo ut desnella

mi sura i n cui | a @enda dindtizieadi cdi parlaiesd | media traggothd a | 0 «

profitto ddla trattazione dgueste notizie perctessdamportano alla genté,

9 Gianpietro Mazzoleni ednna Sfardini,Politica Pop(Bologna: Il Mulino, 2009), 7.
97 Marco Mazzoni ed Antonio Ciagli#i, gossip al poteréSantacangelo di Rmagna: Maggli, 2015), 90.
% |bidem, 6885.

30



Eopportuno punt ual diMateorRenzscthie d adnaiggmani¢aporieodn e

contribuiscealla raffigurazione dello stesso sia coiaelebrita che comduomo qualunque

I n primo luogo, | a fdpol i faicad#adpllalmen didisionaeéra s ®
sferapubblica e sfera prata nella vita del leader politicoioe tra scena e retrosceonhefa si

che, grazie amassmedia g u e s t Gastarttememte menitosato dallo sguarderdts e

curioso dei cittadini, e si@ contempo consapevole della sua visibifittina visiblita, pealtro,

che cerca di r e n dattraversodansoparvisioae edblieziobealéllé reotigie i a
che lo hann@rotagonista, molte delle quali vengono da lui divulgate in via diretta ed esclusiva:

S i pensi , ad e s edajutteole situazioni tidveragéconsensualbleacomeo

tale, non scandalisti¢®. In queso modo, il processo di persorzdazione della politica sfocia

in quello difipipolizzazion@, laddove il leader politie si trasforma in una celebriggerché la

sua vit privata interessa alla gergtepari di quella di una statel mondo dello spettacdfy.

Effetto delpresente fenomerimlacosiddettebody politic | edinesima rivoluzione in campo di
comunicazione politica targata Silvio Berluscahiguale, nella suaigdendenza déesturing

tra trapiantidi capelli e lifting, si propoa comebrandevergreere ovvertel a U 3 U s ec onc
qual e | éunenblenardisaggez?4 Su questa scidatteoRenzi risaltanel Partito
democratico perché scegldi far leva su una comunicaziogenica, prestandibsuo corpo ed

il suo volto anumerosi settimanalsia di petegolezzo che di tendenzBerfornire un paio

déoesempi ri salenti al | a cheaanpoa gomemarg)a sopit@itte pr i m
casi delle rivistédggie Max, eglié al centro diun servizio<hide |l | 6 11 maggi o, C
un giubbotto neo di pelle, quello che aveva vestito pochi giomhicai et r o nel |-6ospi t
showAmicid i Maria De Filippi e ciirenzidy poi corwertito Cc 0 St &

daBeppe Grild n A Renzi eo, p e r deaarié tg dmeranattappy Ralysl 6 at t o
Pochi mesi dopo, il 27 novembregli compae sulla copertina dvanity Fairt® con indosso

una camicia bianca ed in pasan lo sguardo misteriospropriocome usano fare i testimonial

dei fashion brand, dovela centalita della sua figurdinisceper di st ogl i ere | 6:

|l ettore dall 6intervista in allegato

% Enrico CanigliaForme della comunicazione politi¢dlovara: UTET 2013), 3346.

100 Marco Mazzoni ed Antonio Ciaglidl, gossip al poteréSantacangelo di Rmagna: Maggioli, 2015), 223.
101 Sofia Venturall racconto dé capo(Bari: Laterza, 2012), 324.

102 Federico Boni)l superleadefRoma: Meltemi, 2008), 16%38.

1031n appendice, figura 1.

104 Giovanna Cosenz&emiotica e comunicazione politifidrbino: Laterza, 2018), 13834.
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I n secondo | uogo, |l a Apolitica popo, proprio
l a vita privata del | eader pmdcometveyday manncent i
sulla base dellauacondivisione di interesgid hobbycon la cittadinanza. Anche qui, per citare

gualche esempidjlatteoRenzi él sindaco che ammetii dover ancora estinguere un mutu

nella villa di Pontassieve;iEbuon pairedi famiglia che accompagnkifiglio piu grande alla

pa tita di pall one nel weekend; il fadadel e c
propria forma fisica tra gare di corsa e pedalate in biciététferale svariatepassionidi un
leaderpolitico, s enza dubbi o, calciGeaueliazhe dasengpredgio coasente
diattivare nell el ettorato un pdatocheitcaldoind 6i den
Italia noneé soltanto uno sport nazionalpopolare, béngichee ©prattuttoun collante sociale.

Non a casodal vocabolario calcistico i politidraggonaante metafore, che vanno a comporre

il victory speecjcaratterizzato dalla fortearica emozionale: basti pensar Silvio Berlusconi

che parladel suoingressoipo | i ti ca come di cbemerddladNazoogcales a i n

nella sceltadelnomedelar t i t o, Forza I talia, eehedaatahdicol or
essere statpresidente dejruppocalcisticoMilan. A questgpropositoRe nz i , maazpo un 6 i
con la maglia dellsquadrdocale,la Rignanesee d u n 6 a d o | ecasaceardizasbitra; on | a

si professaifoso del teamdellasua citta, la Fiorentina, cta piu volteriferimento parlando di

un ficuore viola!°.

Dopo aver constatato convatteoRenzisi aggiudichiil titolo d i |l eader Apopo, s
peculiareattenzione alla narrazione ddwerno, mediante unadupliper os petti va doan
tieneconto sia dello stile ¢grolicyc he del | 6uti li zzo di Twitter.

Cominciando dapolicy style quellodi MatteoRenzidifferisceampiamente dquello adottato

dai precedentingsidenti del Consiglio intdlia, caratterizzandogiermaggiore decisionismo e
pragmatismol governi antecedendl suodanno prova dunimmobilismo politicoconsisterd,

reagendo imitardo non indifferentai problemi sociale ricercando approvazione sulle azioni

da intraprendereellacittadinanzaAl contrario,le politiche pubblichelel 6 e secut i vo r e
soro generalmentelassificatec 0 me i a n {impasitivpeaot, o rnieel geverrowoda c he s
una partemostra disponibilitéad ascoltargli interessi affioranti dalla comunitaazionale,

d al | bsarlaa ge atesska presa didecisionefinale. Per assicurare la celerita del processo
decisionale ed ovviar@ | | 6 i n e r, nfatta Remazitdglia¢oitodl dibattito, sia evitando il

contraddittorio, che semplificandgolarizzandda discussione che sorgéorno dke riforme.

105 Alberto Galimbertil metodo ReriZRoma: Armando, 2015), 729.
106 |hidem, 4851.
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Sottoquesto punto di vista, il lancio costantendovi progetti rvenon tanto a convincere la
cittadinanzalel 6 operosit”™ dell a sua amministrazione,
de |l | 6 o p paneanipridana eemescolarn temi suiquali vertda polemicd®’. Le riforme,

peraltro, \engoro messen circolazione ativersocontinue dichiarazioni dntenti, impegni da

assumere, obiettivi da raggiungezscadenze da rispettaf® la presente praticarsyominata

i a n n u.fMfettavia@longo andarequesta prassienerivisitataa fronte di ursentimento di

delusioree sfiduciad e | | 6 e,lassdciat@druacarente mantenimento di promesdseparte

del governd®. Di conseguenzaRenzisi spostgrogressivamentdalla fipolitica del radicale

c ambi a me nlafpobiticadella teagformazione a piccoli passidotendo una posizione

difensiva. Per esempiquandovieneaccusato diallire il conseguimeto diun traguardpcerca
dimuovereilfocusdél 6 at t e n zchewsisaeebbe dovutfarea cio che ergiastato fatto,
segnalande he quant o foactofgmred isredodmmleeotimpin,q useidial me g | i
nienteo o fAdi pi %0 rispetto a quant oSimaeal i zz
quasila sensazione che Remucala portata delle sue propestia viachesi trovi a occae

con mande difficolta annssealla loro esecuzione, prendenadmme coscienzali comeil loro
compimento richiedan itinerario lento e graduafé. Il dinamismo ed il velocismdella fase

d 0 e s tascidnio quindi,posto alla prudenza ed alla paziereguest@adducaun mutamento

de

| 6 ut ogedaa muovo ralismaPer chi ari r e dadlasdodadyonaRiwlo z i p a

Il 1l o sl ogan, del <c¢r onopr o:gdeemquastogigudrgche mo d e |

della conferenza stampa del 12 ntaRO14in cu proclang, conslide ironiche e colorateli
volerficambiarelgp ol i t i ca, | 6& ciom osgiorai,a#pasodbmwpassa, titolo
della conferenza stampa del 1 setten®&4in cui i giorni aumentana mille e vengono

monitorati da urcourtdown,mentrealle diapositivesubentrandunghe e formaldoing listst.

Passando a Twitter, essbcomportada principale arena dielfpromotiondi Matteo Renzi,
che siservedel social network sin d&009, quando ancorasindacodi Firenze, e da alta ne
diviene un espertatente, tanto che sirriva aparlaed i o % g r n o !*f. \wai ptattaternad
dal | 6uccel | ibeneallalpilatica éldannandit®, gnwigu delle sue a&ratteristiche

strutturali, le qualprivilegianola brevita €la senplificazioned e | | 6 i n f impomeadali o n e ,

YsSi mona Piaé¢taodinipoliiLoy s dRivista jabaneedrPoliticheRPeibblichii (Aprile 2016):

5-15.

ANt onio La Spina, fAConcezioni del RpaolRivistpltakahaydi e e | e
Politiche Pubblichel (Aprile 2016): 3134.

109 Giovanna Cosenz&emiotica e @municazione politicgUrbino: Laterza, 2018), 13839.

110 30ofia VenturaRenzi& Co. (Soveria Mannelli: Rubbettd, 2015), 5%65.

111 Nello Barile,Brand Renz{Milano: Egea 2014), 4352.

112 Alberto Galimbertill metodo RenziRoma: Armando, 2015), 84.
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limite massimo di 140 caratteri per posp € e v e d o n o hashiag, she sothigligriaei

veri e propri slogan soundbite$. Nonviene maia mancare, nddiennio da pemier, il tweet
quotidianocon il quae MatteoR e n z i aggiorna i seguaci sull 6a
la pubblicazione di commenti, fotografieveleo, che la condivisione dhtervistee discorsi

pubblici. Solitamente la pubblicazioneviene effettuatarispettandoun calendario @irno-ora

abbastanza fisso, tati fidelizzare i followeec at t ur ar e | 0 at tmediaice,one d e
appurab che, in virtu delfenameno della convergenza medidleyeetrimbalzanaoin retecon
lerecondi vi si oni droldd sociahetwork sui needitfadizionadi la stampa e

la televisioné!®. Renzitalvolta si rivolgegenericamente a tutti gli utenti del socitllaltra

interpell un cittadino qualunguehe chiama@utenté®®, il qualesimboleggid 6 i t al i ano me
e non necessariamenia elettoredel Partito @&emocratico, consideranda sua itenzione di

allargare la base debnsenso oltre la cerchia abituale dei militamtittavia, mnostanteegli

voglia instaurare un rapporto immedt o con | 6el eomongue, delor engi le
Amodel | o mmedoandrycrsiltq@dalecomuni@ verticalmente ed in modo uniforme
unastessammot i zi a a itluogodeal | 6mbdet & p oooertovoaegcad zi on al

quale, inveceavvia una conversazionsnfidenziale e pariteta, come succe nel format
#matteorispondé®. Il format, peraltro,viene riproposto netorso deltempo sotto forma di

differenti versioni creative anche su Facebookpemiste algudicarlagr a m,
difettosodal momento ch& possibilita éferta agli utenti di avanzare domande non equivale

ad unbdaltrettanta possi bil i politicahiselezionarequair e r i
specifiche richieste soddisfare e quali no, dando priorita a qeleleyengondormulate dai

giornalisti professionisti'’.

Su Twitter, inoltre Renzie solito crearedegli hashtag ad hoc durante il mdato di gverno,

che sostituiscam quelli propri del Partito @mocratico e che seyno a lanciare sia campagne
(#italiariparte) che proposte politiche (#80e), oltre che ad attaccare gli avversari, riducendo

i pubblico dibattito ad undarena di scontro
hashtag di sumvenzionedefiniscor la sua identita politica e valoriale sia per affermazione

cheper opposizione a quella degli altfi Tali hashtag, una volta pubblicati sul samount

13sara Bentivegna (2015) spiega che | 6hashtadativi #) r agc
ad un medesimo tenth discussionegosi da originare una community di utenti che condividono interessi affini.
“Rossella Rega e Donatello Lorusso, #ATwitter tra ibr
Probl emi del2l(Ayosto 2044): 4v&8&8i o n e

115 Sofia VenturaRenzi& Co. (Soveria Mannelli: Rubbettino, 20}5123130.

116 Sara Bentivegnal colpi di twee{Bologna: Il Mulino, 2015), 454.

117 Alberto Galimbertil metodo RenziRoma: Armando, 2015), 88.

118 Sofia VenturaRenzi& Co. (Soveria Mannelli: Rubbettio, 2015, 121-122.
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ufficiale, vengow fatti circolaresul web dai seguaeiscalao persino la classifica deending
topic della Twittersfera: si ricorda, per esempio, il twektenato assai popolarepntenete
| 6hasht ag # e n lasuavaraniteatstaserene, e ka corrispondente diatriba nata in
rel azi one a lsrhebtitapp@araeseipgbnfegrmata mei fatti, dellauccessiondi

Matteo Renzad Enrico Lettalla presidenza del Consigh®’.

Infine, apparesignificativo il ricorso ai cinguettii per la messa in scena del retroseéfing

di appagare lacuriosithe | | 6 el et t oriantta nrai rdced |l6aat d foarea pol i
con | 6dpalpgepeca | I suddetto compi tceMargor i ma
Agnoletti, duranté 6 e s per i e n zieneafidato a Filippp Sensi, @nomfup sui social
media,un giornalista ed ex blgger proverente dalle fila dedd Margherita, poi diveutocapo

del | 0 tampaidel Pdospirsdoctorpersonalaldi Matteo RenZ?®. Su Twitter, Sendhala

mansiondi narraregli impegni quotidiani del ggmier, corle fotografie @l i video in allegato
raggruppatsotto il marchic#cosedilavoroQuestgrassj da ungpate, si presi ad assicurare
trasparenza edccountabilityda partedelgo ver no ver ®0dal 6 éomisdeunar at o
fonte diretta agiornalistic he, seguendo i cont en wtengompim st at i
tempo realesegnalazione dle azioni e decisiondi Matteo Renzi Degno di memoria, tra i

tanti, édicerto | t weet f del2l febb@ip 2024 coridvale dpremier, blocato

in una lunga riunione colrpsidente della Repubblica per la definizione della lista debtriin

trovandosi in ritardorassicurai giornalisti presenti alla conferenza stamgdal contempo

invita i follower a segue | 6 e v e n t, eotromoasul naseteiqualsiasi insinuazione sulle

ragioni delsuo ritardo. Da questa pratjqeero, derivaun ruolo dei giornalisti molto impoverito,

nella misura in cui essi rincorron tweet del politico, e con essi anche le dinamiche di @reply,

di @mention e di @réveet?™.

Le consuetudintomunicative che hanroogo suTwitter si allineaoal piu genera desiderio

di disintermediazione manifestato da Matteo Renzi, che non interessa soltanto la relazione con

i media, laddove, appunto, pisintermediaziongsi intendein sensolatdé 6 i nst aur azi o
un rapporto diretto tra due soggetti che bypagpd agente intercessdré Renzi preferisge

ad esempioscrivere ai dipendenti pubblici anziché convocare i loro sindacati, visitésele
fabbriche anzich® recar si all 6assembl ea di C

ruol o d e |pbnilekenaccittadinieabbonatisalla snewsletterod ai seguacsui social

119 Sara Bentivegna) colpi di twee(Bologna: Il Mulino, 2015), 125.
120 Alberto Galimbertil metodo RenziRoma: Armando, 2015), 424.
121 sara Bentivegna colpi di twee{Bologna: Il Mulino, 2015), 727.
122 Michele Soricel.a comuicazione politicalRoma: Carocci, 2016), 107.
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media invece di coinvolgere i giornaliéfl E sua abitudinéeneresotto controllo il processo di
newsmakingcioé quel processo di trasformazione di un evento in notizia operafiowutelisti

sul suo conto, di solito anticipando le loro richieste con la fornitura preventiva di matriale.

guesto scopeengono predisposti, agsempiojJapi at t af or mmae wkiog i tuanlae bfiaec
ufficiale con gli aggiornamenti slsvoro del pemier, cui sonoautomaticamente indirizzati i

giornalisti che cotattaro il suo ufficio stampalafivel i nao, un el enco di
profes i oni st d e | | alprivilegiordinieezere aim reessaggmmendnteaews

in anteprima; laiweb tw di Palazzo Chigi per la trasmissione in via esclusiva dei suoi interventi

in pubblicd?*. Queste costanti metodologichesi s ¢ o nt r aselbentgli hoh Siacpyig i |,
premier, nella sua gestionkrettadel sito web e degli account sui sociamatk.

In conclusione, si puo dircheMatteo Renzrivoluzioni la narazione del Partitoemocratico
tantosul piano del contenuto, quarstol piano della formasosida conferire al partito urfarte
caratterizzazione personaion restache vedere comsuo malgrado, essatraducaalla fine,

a livello politico, in termini di consenso elettorale, in un risultato negativo.

Léapice del | 6 aazione debmessaggipda pasteodn MaRamzi gi verifican

occasione dereferendumcostituzionale del 2016, tecrienentec hi amat o A R4 f or ma

V e r ddainnbnd dei ministri promoto®e nei f at t i passato all a me
Reni 0 , i cCui p ulrsuperamentocdel bieameralisghol @erfetteacampagna

referendariavienpor t at a avanti a colpi di Ai o0 e fAmeo
dall avverbio di negazi one il Raderd, ta, pengateicbsa, a di

viceversa, non &, non fa, e non péfsd&enziincarna la riforma e polarizda conversazione

su di essa al punto tale da f antoadavoeedeont® al | 6
lui stessahe, peraltro,dalle si t o del | a edofardipandaredazsuapearmanenzae g | i
a Palazzo ChigDopo aver saputo, percheis o n d a g g i sthvamo plandm vantaggio

il frontecHel 6Gomé conseguenza, molti cittad
band wagof?®, stavano cambiando idedecice di scollegare la riforma dal proprimme.Pil
precisamente;olpevolizzai partiti delld o p p 0 s i persoaatizeards donsultazional suo

postoe dichiarache essa nosoddisfiin alcun modoun suo desiderio personale, bessi

prevista dalla Costituzion@onchérichiestagia nd 2013 da Giorgio Napolitan@uandoegli

123 Marco DamilanolLa Repubblica dekelfie(Milano: Rizzoli, 2015), 22224.
124 3ofia VenturaRenzi& Co. (Soveria Mannelli: Rubbettino, 201570-72.

12MarcoMarangigMat t eo Renzi . LArcidpsaor Effigia2018)p10ai12. i i o 0
12Roberto Grandi e CristiamrfVadcdcaoripef201l16qucheéfmionioed @n d
voto verso il candidato che i sondaggi pongono in vantagge,rsal 0 s u | ficarro del vincito
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riceveun secondo mandato a seguito deFiefl@igincapac
Bersani di eleggeren suo successooeme @po dello Statoln altre paroleRenzi costruisce

dellei mi c r otsatoro indipendlenti e contradditie, inadatte a tessere uiteamacoerente

e ri conos c iineffichcesdl piane comunicativd’iCosi come risulta inutilé suo
tentativo di &% ygeamsentesiaelanp sieamitatigtmastaunsi organizzati

a livello territorale, sia il tour di Maria Elena Boschi per le scuslgeriorj e sida consulenza

del guruinternazionaldim Messinal, eX spin doctordi BarackObama?®. Il quadro che emerge

dal |l 6i ndagine sul comportament oraela mtciatora al e,
del progetto politico dMatteoRenzie rispecchia una forma di discredito contro la sua persona,
ossia una fArevoca del | cansiderddodhé dvotdrgeril@ no el | a
si scopre esserpu e | | aelettomtodt eas tdidn at a r uaaonmiiriichzioce, vdled direa s

i giovani, i disoccupati, i cittadini residenti nelle periferiead Keridioné3l. Dimenticarela
sconfitta,tuttavia, non &n fattosemplice, ed ancomggic o mme teérer ame Ad@3 | 6el e
quand nei suoi interventi pubbliciontinua aicordael 6 a c c giudtiticanalg la bonta del
contenuto della riformarimproverando la razione peessersi aufaflitta un dannadecidendo,

con il Anadg.e didi amoéi | i s exbmogteaidné didomeMattedlr ut t o

Renzirimangavittima della sua stessa narrazibtie

127Sof @ Ventura, fdLa comunicazione referendaria di Mat't
Comunicazione politic8 (Dicembre2017): 441449.

128 Giandomenico Crapidlatteo Renzi, dal pop al flgfMilano: Mimesis, 2019), 86.

129Marco MarangioMat t eo Renzi . LArcidpsaor Effigia2018)p780. fii o 0

130 Massimiliano Panarari e Guido Gilia credibilita politica(Venezia: Marsilio, 2020), 14043.

131 Simone Tedeschil Partito Democratico(Novi Ligure: Epoké, 2018), 147.

132 George Lakdf(2005) definiscdier r or e del | 6el efanteo il ricorso da pa
alla cornice narrativa, fsrame del |l 6avversario.

133 Giandomenico Crapidlatteo Renzi, dal pop al flgfMilano: Mimesis, 2019), 882
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1.3Nascita

AVoi |l a chiamate scissione,
(Renzi, 2019)

l'talia Viva nasce nel mez 2% A distahzh dimefiocdiun s i p i
bienniodal votopolitico del 4 marzo 2018, ilgyerno italiano si trova alle prese con una nuova
maggioranza anchobéessa sott o lalgualevedeiconiermatoilruGlodiseppe
premier Il contratto di gverno tra la Lega di Matteo Salvini ed ibMmento5 Stelle di Luigi

Di Maio viene, infatti,recisoe, mentre la primgassaa | | 6 opposi z ifimawa i | S
nuova alleanzaon il Partito @mocratico; poprio quelpartito checon appena il 18,7% dei voti

era uscito sconfitto @lu | t i mameri@gletionate ¢ h e, dur anivexde,l 6 anne
avevaespressaun forte dissensacontrol 6 e s e ¢ u t i. Tuttavia, si trattaadi un gaatito
rinnovatosia nella leadershjplopola vittoria alle primarie di Nicola Zingarettthenella sua
internacomposizione, che risente dedleéissione avviata da uno dei suoi protagodigempre

Matteo Renzij | gual e decide che sia arrivato il m
amicoo e di dar vita ad uno escireome dltallad/ivap ol i t i
Primadi inquadrarél nuovopartitoentro il panorama politicoazionaleé necessario procedere

ad una ricostruzione storica e cronologica delle tagpeipali della crisi stess, un mustper
potercomprenderd fenomenoechnchd 6 at t ual i t ~

Siriferisce, innanzituttpdellareazione dePartito democraticorispettoalla formazionedella
coalizione gialleverdenel 2018 Gia allora, Matteo Renzi non ricoppéu il ruolo di segretario

del partito,dimessoss u b i t o falice pwto dellé@ urne. Al suo postsybentrgper una
reggenzagro temporeMaurizio Martina, colui chedi fatto, si trovaa negoziare con i leader

ddle forze vincitrici,in cerca di un compromessbepossagarantire al partito una posizione

in prima fla entro il nuovo esecutivoMartina, peraltroaprea | | 6 e v e nt wastdtivat = d i
con i pentastellatispetto alla quale, in una fase inizialeprgstraconcordeanche Renzi. Cio

si verificaquando, a cauga i unoéal fnondenmeraticitdadél Mavimentoda pate di

Silvio Berlusconi, sinterrompona patteggiamenti tra il M5S e la Lega. Tuttavia, quelliitra

M5S a il Pdnon vannan porto proprio a causa dn ripensamento ddeader fiorentino, Il

quale, pu non essendo piu a capo dedmreteriapuo contares ul | 6appoggi o di u
corrente all §irt efirr'feon akided wii R@Eazrappiederan inaspettato

colpo di scenajatoche egli avevappenaichiesto ed ottenutda Luigi di Maio una pubblica

134Espressionecortiaa da Matt eo RehGidrnaledel 1&igoétd 2019er vi st a a
135Marco MarangioMat t eo Renzi . LArcidpsaor Effigia2018)p381%. fii o 0
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dichiarazime, scritta rero su bianco in una lettera editd Sorriere della Seradi conferma
del | 6i nt er r uzi o nMattedSalvini. saustessa sedep2p aprile 2018xer0,n
ospite aChe tempo che f&Renzisabotaogni negoziato, affermando clohi come il Pdaveva
persole elezioninon sarbbe potutoadarealgo ver no con un ,iancandoid di p
rispetto alla volonta del 6 e | €%t Una comvinzione che Renrbadiscein Senato il 5
giugno 2018, nel suo primo discorpmonunciatoin veste di €natore semplicen occasione
del | 6i ns e doveano@onte Ionad € la n g o, siavalaribldclerpiogrammatica

del Partito @mocratico alle forze populiste, dicendjoetutamentéi s i amo un®.al tra c

Cisiinterroga, poi, sulle ragmi dello scioglimento del patto tlaLega &l il M5S, rintracciabili

tantonella dinensione politica nazionale, quamajuella europead internazionaleSul piano

nazionalele prime tensionemergona proposito dei risultati delle regionali chanro luogo

tra |l a primavera del 2s0c@n8luden, ih gereralecanrbenoovel e | 20
vittorie della coalizione di centrdestracapitanata dalla Led#, laddove ogni sconfitta subita

a livello territoriale equiva per il M5S ad un calo @i punti percentuali nei sondaggi a livello
nazionale Ad appesantire il climai aggiungonovarie dscussionittorno al testo del condono

fiscale,al decreto Shlocca Cantiexd alla riforma della giustizié&sul piano europedpvece,i
disaccordicrescmo per lanomina del pesicente della @mmissionesuropeaperchéSalvini

promuovela candidatura ddeadersovranista Frans Timmermamsentre Di Maiosostiene

quella delldeademoderata Ursula Von & Layen, consegnandole i numeri decisivi paula
vittoria e vanificandq cosi il successo elettorale che la Lega aveva registrato a mgggiado

aveva raddoppiatoconsensdel M5S Sul piano internazionale, inoltresplodesuivari media

|l a fAiguestione r ussao, deglieventuslicaecordi ehé Salviai aveelobe e  a d
presoa febbraiccondeid i r i gent i russi per |l a fornitura a
di denaro per il finanziamento della campagna legliistésta, appuntoglel voto europed®.

Infine, subentrano dupoliciesche innalzand tasso di litigiosita tra ieghisti ed i pentastellati

a tal punto da rendere insostenibdgp r o s e c u z i 0 reeioeill Rekrétdsicurezzid a |,

e la Tay nella misura in cuil Senatq il 7 agosto, approvaon un voto di fiducia il primo
soddisfacedo | 6i nt er e s s ginvdce lg maiosetdesfiduce avarezatacdabeelle

sulla second&Proprio il gornosuccessivp | 6 8 a giomsitsot,r d O08akdihipotel nt er n

1%Bruno VespaPer ch® | 61 t al (MimnodMondadort, 2019),248 ci st a

137 Al seguente lik , | 6 i n httesr/wwavrlfogtio.it/politica/2018/06/05/newsfiliscorseintegraledi-
matteorenzi-al-senate198813/

1381 e region sono, in ordinet.ombardia, MoliseFriuli-Venezia Giulia, Trentindlto Adige, Abruzzo, Sardegna,
Basilicata, Piemonte, Umbria.

13¥BrunoVespaPer ch® | 61 t al (MimnodMondadort, 20195241-260.i st a
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fineuf f i ci al me n tgeveraativ*d lepsrpoesachie eandu@alla formazione dedl

nuova coalizione giallbossadurameno di un mese vele giocare un ruolo decisivo da parte

di Beppe Grillo e Matteo Renaiheconvincoro i proprischieramenta dar e i | .vi a al
Allo scoppio dellecrisi, infatti, Zingaretitsi dichiaraintenzionato a promuoveréli ndi zi one
elezioni anticipatg@ur di no scendere a patteggiamerdn i 5Stellg e la sua opinioneiene
convalidatada unadeliberazione dellaicezione azionale dePd Anche il movimento, dal

canto suo, disdegrgualsiasipotesi di collaborazione congbsiddettai par t i t o .d i Bi b
Entrambe le forze politiche, tuttavihhopo | 6i nt er cessi oneambdiamo | or o
ideae si rendono disponibili aaffrire aSergioMat t ar el | a undalternativa

guestegpossana@onsegnaréa vittoria in mano alla Lega @alvini, il quale, peraltro, accortosi

della complicita tra Pd e M5$erca invano, di ricucire i rapporticon DiMaiQu e st 6 ul t i muq
interrogasulda farsisulla piattaforma Roussetubase di militantiil 79% dei qualacconsente

all 6accor do cPerq, étrattative shimasprisct pec la sceltalella squadra di

governce specificamentperl 6 i ndi vi duazi one ildublodelviceprenver,e b b e
fin quandonon ne viene proposta lamcellazionalefinitiva della figura.Cosi,superatanche

l 6ul t i moil 5eatéenbre2019 ibgovernoConte Il prestagiuramentonelle mani del

presidente della Repubblicad il 9 ed ilL0 ottiene la fiducia di Camera e Sendfonel mentre

che in piazzaMontecitorio Legee Fratelli @ | t pmotestamaontro quello che definisconm

Ai nc dpatazzo.

Dili a poco, il 17 setrmbre 2019, Matteo Renzi comuniessua uscita d&arito democratico

La notizia della formazione drgppi parlamentari autonomi esleemattina sul quotidianba

Repubblica n  un 6 i n tidaad Ansdlisa Cuzzodream\senecommentata la sera negli

studi televisivi diPorta a Portacon Bruno Vespd? Gli esperti, politologi e giornalisti, si

dividono sul tema della scissiotra chi sostiene chidatteo Renzabbia presda decisione di

rompere con il Pgher fondare un nuovo partito cornenseguenza aliversoassetto patico

delineato dalla crisi dioverno, e chi, inveceitiene che talelecisionesia statanaturata tempo
addietro ed espressa successi¥améehtieacrolyge i @m
giudicache Renzabbia volutoscientementevitaredi andare al voto, peguadagnas tempo

allo scopo dimeglio ddinire il suo progetto politicgrima di lanciarlo sul mercato elettorale

Il protagonistal e éveénid,tuttavia smentise qualsiasinsinuazione sulla premeditaziodella

“0Bruno VespaP er ¢ h® | 6 Ifascsia(MianodMondadori, 2019)271-297.

141 paolo Becchi e Giuseppe Palrmagdri di democrazigRoma: Historica, 2019).

142 Al seguente link, lpuntata:https://www.youtube.com/watch?v=UfDeW0G@IB/.

143 |potesi avvalorataalla registrazione dei domiitaliaviva.org eitaliaviva.euin data 9 agosto 2019.
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scissionee puntualizzahe, in realtaavrebbe trio maggior giovamento politico candidandosi
alle future elezioni nella lista del Pd a Firenze e conservang@ooiprio seggio, piuttosto che

scegliendo di proseguiredammino da sofd*

Matteo Renzi chiariscda subito che Italia Vivantendesostenerd governo Conte Il in carica

e fare parte della sua maggioranza, impegnandosi ad allargarne la base elettorale. Questo dato
gia di per sé evidenzia la portata innovativa della sua scelta, poiché non &€ mai accaduto prima
nella storia italiana che si vedfisse una scissione senza che questa comportasse anche una
sottrazione di fiducia alla maggioranza governativa. Purtuttavia, si invita a riflettere sul fatto
che, a pr esci fodmalmenteldi acl hlidaarpaptoog,gilodesi st enza di
entro la codéizione di maggioranza ngouofare a meno che aumentare le occasiooodflitto

o di rallentamento@ processo doolicy making con i | rischio di tras
opposizione iterna qualora Italia Vivdecidadi difendere unaihea politica diversa da quella

condivisa da Pd e M3%. LOi potesi di sostegno all 6esecu
dalla scelta di Rendi non candidare Italia Viva radle elezioni regionali né a quelle comunali

per almenoun anno, eli parecipare come primo appuntamento elettorale alle politiche del

2023 ed alle europee del 2024, lasciando comunque liberi i propri membri di presentarsi alle
urne con liste civiche oppure in modo indipendente dal pHftito

Renzi spiega, quindgome la scigenesiamotivatada tre ragioni principali. La primagione

e di carattere giuridico eostituzionale, ed,&ioe,quella di permettere alla legislatura vigente

di reggere final terminedel suo mandatoel 2023 nel rispetto delle regole della demodaaz
parlamentare, per garantire governabilita al Paese. La seconda ragione e di carattere valoriale
ed ideologico, ed é quella di salvaguardareazionedal pericolo di unauaderiva populista,
sovranista e razzista: un pericolo divenuto aa@in incakante a seguito della richiesta di

Sal vini di ottener e nedikelezioni antripaeeebbecompatatciln e | 6 i
caso di vittoria della Lega, cui i sondaggiribuivanoampio margine di vantaggio sulle altre
forze pol iro,lanatessitadikvitae illpérieolorévale sullesforzopsicologico di
approvared a | | eoaihM5&che altrimenti potrebbe sembramntraddittoriaispetto alla
posizione assunta nel 2018 e che viene presentata, appuntajitdncea p ol a4 v data@ t a't

per mettere in minoranza Salvini. La terza ragione, infine, & di carattere organico, ed & quella

¥4BrunoVespaPer ch® | 61 t al (MimnodMondadort, 20195260882.i st a

“Carlo Fusaro, Al talia Vi vvarfassungsbilog:yOn Mgtters EanstitiRienBlo r m  Moc
Settembre 2019.
YAnnalisa Cuzzocrea, ARenzi | ascia ialnchaed: pl&a iCoent cda

Repubblical7 Settembre 201 https://rep.repubblica.it/pwalintervista/2019/09/16/news/pd_renzi_scis2R6190189/
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di porre fine ai conflitti interni abecchiopari t o, ci o  adivenitd insostembilea mi ¢ 0 ¢
da sopportare dopo sette anni, specialmente dopr presa@oscienzali come questo abbia

agevolato il fallimento del referendum sulla riforma costituziortale

Al di la di quale sia la corretta interpretazione delle dinamiche di eftestto e delle ragioni
cheinnescanda nascita di Italia Vivagécerto chd 6 e s idsunreiovapartito, specialmente

se inserita in un contesto di crisi istituzionale,nonghel e st abi | i zzare | 6equi
e condurre ad una ridefinizione da parte delle forze politiche dei rispettivi spazi di inflienza
evidente il fenomeno di trasformismo parlamentare che si verifica, reso possibile dal fatto che

| 6 ar t ietlacCobstituzidree nah prevede alotincolo di mandato per i rappresentanti eletti.

Difatti, Italia Viva registra & provenienza di parlamemiin masima parte uscenti dal Partito
democraticoc ome f aci |l mente deducibile da parte de!
anchein minima parteda Forza Italia e dagruppo mistcsia alla Camera che al Senato, cui si

vanno a sommarelteriori membri di LeU alla Camera e del M5S al Sei&td. 6 ef f et t o p
significaivo dellasua nascitaul sistema politico ricade, quindi, deértito &emocraico. Un

secondo effettoilevantericadesu Forza ltalia, moltilei cuiesponenti non ggezzaniu la

politica sovranistadegli alleati della coalizione di centdestralaL ega e Fr at el | i d
terzo effettamportantesi risconta, infine, sui partiti minori interni allo schieramento di centro

sinistra, che vedono diminuire le opportunita di ceesai numero a fronte deltgenesidi un

gruppo parlamentare contiguo con cui dover dividere lo spasiaol M5Sparte dei componenti

ri mast. i nsoddi sfatt.i d a | Da mesente flugsigparlanzentagio v e r n
si puo elaborara n 6a sdmamaria del posizionamento di ltalia Viva, deetro ilparlamento

vienec onc e pi t altermativenda urulatoi@l popdismo di destree |, dal | édlal tr o |
debol ezze strutt uassadntrol d adt cenrasihistre ltallm¥iea haunaa | | o
natura piu centrista rispettajaella déPartito cemocraticache vienedi conseguenzgortato

adinsistere, per distinzione, su un piu marcato collocamento a sinistra, di certo piu vincolante

in termini di margini di manovrsee sicosidea | 6 esi st e oogasadckil | WHred eft @ totr
che simpatizza per la sinistra ma si allontana dalle sue decisioni piu radicali. Piu precisamente,

il Pd potrebbe aspirare ad unire e guidare le sinistre@ t ut t 6 a |l liglettdridedusir e c u p ¢
cheal | 6ul ti mo app hanoactawlVc}*®. el et t or al e

YAnnalisa Cuzzocrea, ARenzi | asceé apend tPutt iUkacanmeheday
Repubblical7 Settembre 201 https://rep.repubblica.it/pwalintervista/2019/09/16/news/pd_renzi_scis2R6190189/

148 Dati tratti da Open polis, 20arnzo 2020.

YWluigiDi  Gr e ltplaVivaoo,Morfa? Prospettive, vincoli e opportunitadei ovo partito di Mat
Rivista di politica: trimestrale di studi, analisi e commeh{2019).

42


https://rep.repubblica.it/pwa/intervista/2019/09/16/news/pd_renzi_scissione-236190189/

Leu - Camera
Misto - Camera

IForzaltalia-Camera

Movimento 5 stelle - Senato —
~ Forza ltalia - Senato
Misto - Senato
Flussi parlamentari verso Italia Viva
Fonte: Open poli€20 marzo 2020)
L6i pot esii sul posi zionamento di | paramentari Vi v a
trova conferma nelle ristanzed i undindagine campionaria cond

partecipanti alla decima edizione della Leopolda, la prima che Matteo Rarezin veste di
leader del ngmartito. Si tratta per la maggiorpa di ex iscritti del Partito@mocraticochesi
autcc ol | oc ano n ednistiaase Fcarre dllecategerie ideologicheonvenzionali

con cui la politica italianaiene da sempre inquadrataieteérpretataTuttavia, approfondendo

le loro opinioni sulle questioni politiche ritenupgl conflittualii come la sfera dei diritti,

| 6 Eur opa, | & pafitica egonomicd sijpunoenotaeina predominanza di posizioni
liberali, libertarie ed europeistdie muovono verso una disposizione maggiormente centrista
entr o | O-aestsaeNe slariva, gaindr, la percezione di ltalia Viva conme sorta di
fipartito-cerniera di una coalizione di moderati di cervlestra edi centrasinistra, qualcosa

di simile a quanto realizzato in Francia da Emmanuel Mactogha guadagnato conss sia

dallo schieramentsocialista che da quello repubblic&to

Piu esattmente, allora, Italia Viva potrebbe essere la risposta alla donamohenovamento

del centresinistra italiam che emergealalla cittadinanza f r ont e di undambi g
contraddittoria, alleanza tra due forze di sinistra molto diverse tra loro per storia ed identita. Da
una partec 6 i | emBaaticD, ifritto dellh commistione di due partiti di integrazione di
massa, dal precismd | ocament o a ualeschéens palitieo beliménsianald, dvra b i t
un impianto organizzativdi tipo rigido e burocratizzato, nonché verticale e gerarchico, che si
distingue per un ingente controllo decisionale da parte iidili@o e per una superiorita degli

150 Marco Valbruzzi, FilippaTronconi, e Salvatore Vassalfizn Marche... vieso una scelta civica 2.0. Italia Viva
secondo i par t e clstiue Gdttanep®ttobre201R.e o pol da, 0o
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iscritti suglieleto r i . Dall 6al tra part enoncenepartitomachhieS c he
movimento di tipo posideologico, che si pona difesa del popoloc o n t establishm@ndi

cui rifiuta categorie e definizionthe si fa promotore di una struttura piu legged orizzontale,

e che fa uso del web con Riattaforma Roussealove sirispetth a r egol a di Auno

sostegno di un direttismo democratico nel processo decistonale

Analogamente, Italia Viva potrebbe essere anche la risposta a quella dalirapgeesentanza

di una parte delcenttd e st r a i t a | oratomid-przadtaliag che hufiee dereso di
smarrimento dinnanzi alla progressiva uscita di scena del suo leader, Silvio Berlusconi. La fine
del | 6 er a bieondawaorciosuliata eledtorale del 4 marzo 2018, in cui Forza Italia
toccaa malagnail 14%, mentre la Legaicevebenil 17,3% dei consen$i? Il passaggio di
testimone della leaderghiella coalizione di centralestra da Berlusconi@alvinisi conclue

con lamanifestazione in Piazza San @annia Romadel 19 ottobre 2019napassaattraverso
ulteriori due consultazioni: la primaikvoto europeo di maggio, queo Forza Itha, consolo

| 6 8 deBwii rimare indietro alla Lega di ben 25,5 punti percentg3lia seconda & voto

umbro di ottobre, gando il partito berlusconianopnil 5,5% delle preferenze, viemersino
sorpassa o0 d a Fr achegriadgiungend 10t4% dei vetj per la prima volta nella sua
storia guadagnka doppia cifrd* Il descitto declino di Forza Italia & spiegébialla luce del
fatt o cdtassaperednatiazazibne che invesdtpartitoi definito, appuntopersonale

e patrimonialel farebbe si che il suo destino sia strettamente dipendente da quello del suo
leader il quale g i uetatdo84aarii, hod sarebbe piu capace di proporsi comeguitda

futura Si pone percig | i nterrogativo Ildiiscétit mrao cekela pat
non é facile dar sodlisfazione, come testimania @rente incisivia entro il sistema politico
nazionale di Antonio Tajani, figura delle istituzidnicome si evince dal suex incarico di
presidente del &lamento europeb sobria e pacata, che molto si allontana dal prototipo del
fipolitico-divoo promosso dal Cavaliern assenza di un legittimo erede espressamente indicato
da Berlusconi, si avanzmoprioil nome diMatteoRenzi. Costui, nonostante sia un personaggio
politico militante nelle file dello schieramento avversario, quello di cesitigtra, a piu riprese
vieneavvi cinato al | eader di For za royalddby>a, a t :
Due, in particolaresonole ragioni del parallelismo: il profilo comunicativdal ricorso alle

tecniche di comunicazioneolitica alla suastessametamorfosi n fiper so,rediy gi o p

151 Giovanna Cosenz&emiotica e comunicazione politifidrbino: Laterza, 2018), 16105.

152 1tanes Vox populi(Bologna: Il Mulino, 2018), 2@24.

153 Al seguente link, i risultattlettorali https://elezioni.repubblica.it/2019/europeelitalia/

154 Al seguente link, i risultati elettoralttps://elezioni.repubblica.it/2019/eleziergigionali/umbria
155 Giuliano Ferrarall royal baby(Milano: Rizzoli, 2015).
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profilo programmatico, dalla personalizzazione del partito allorsiguavolto agli elettori di

centro, liberali e moderati.

Per quanto riguarda | 6lamsgiwzioni@addate dalMatteqoRemzis o n a |
per spegare la nascita di Italia Viveonimpedisconaglie sperti di parare di
ri spolverando wunoes prless segratesia nel riPartaemdgceatica, | tem
strumentale ad affermare coegli abbiapersomlizzatog u e s t 6Sidce, infattipcheRenzi

abbiafatto el Pd unfipartito personalizzat®®’, che & un concetto diverso da quelldighrtito

personalé come Forza Italia di Silvio Berlusconi,valeadirema Af or mazi one pl as
al pr op Y perchéemendstamsibasis ul supporto dell d6azione
ha il monopolio della linea politica, come testimoniano le tante lotte interne alla compagine, né

e il suo capepadrone, dato che viene selezionato, 0 meglio elettojtérdanprocedura delle

primaiie ed isuoi poteri di interventovengorbi s ci pl i nati da un apposi
conferma, peraltro, del fatto che il Rdn vengaconcepito per potezssere guidato da un solo

uomoe il suo esseriutto della complicat@ lungacommistione tralue partiti di integrazione

di massache,cometali, sono sorti come invenziorscialistaper darerisposta organizzativa

alla necessita diintrodurreicetimenoabbidnéi| | a comuni t "~ n eistém@ai nt er |
politico, rifiutando qualsivogh impostazione verticistiaacentralizzata, perché contraddittoria

rispetto alla richiestdi democratizzazionepartecipazione politica tipica della base del centro

sinistra Cio non escludehe nel panorama storico della sinistsariconoscandegliimportanti

leader casmatici che hamno ricoperto il ruolo di cap6 ne sonoesempia capirivoluzionari

del calibro di Lenin, Stalin e Matzeungi ma va detto che il loro ruokstatotolleratoperché

funzionale, o meglio subordinato, al progettdettivo del partitd®. Diverso, atale riguardo,

il rapporto cheRenziinstauraconb appar at o p ar i sedgratadofaticqnad@act d o n e
atteggiarsdaprimus inter pare®d elevandogial gruppo pesuospirito di leadership, quello
stessaspirito che nel corso della swéta lo portaa ricoprire sempre caricheamocratichesin

dalla gioventuquandofa il capitano della squadra dalciolocale, ilcaposcout della sezione
Pontassievedilr appresentante doéi st i t wedtoodelladtoridgiaée o A D

noto: pesidente della Provingisndaco, sgretario dePd presidente del Consigitf?.

156 Esplessione coniata da Pippo Civati, ex collaboratore di Renzi nel Pd ai tempi della nakcitaablda.

’Sofia Ventur a, iThe 1 talian De moSoutlaEurogeanPSaciety andf r om |
Politics 23, n.1 (Febbraio 2018): 189.

158 Fabio Bordignonll partito del capa/Santarcangelo di Romagna: Maggioli, 201X):

159 1bidem, 5660.

160 Alberto Galimbertill metodo RenziRoma: Armando, 2015), 117.
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Per quanto riguarda la strategia centrista, € appomate Matteo Renzia applichi sin dal

periodo di campagna per le primarie del 20qi3ndo sidice chevengasconfitto daBersani

proprio perchéeterminatca muovee il Partito @émocratico verso il centt®!. Renzi, infatti,

esprime ripetutamenta sua volonta dallargarela base elettorale del Raotticacatchall®?,

oltre la cerchia danilitanti ed iscritti, perseguendo la vocazione maggioritariacoséituisce

|l a ragion doesser e daelnlpia ocoasian rivolge esplieittmeqea r t i t ©
agli elettori delusi di Forza Italiper invitarli ad unirsalla sua compag&®®. Una stategia che,

in parte riscontrasuccessalle europee del 201duandosi manifestaun evento storico per la
sinistraitaliana che neanchee periodi di maggiore splende, nel decennio Dslargherita
oppuresotto ladirezionedi Veltroni nel 2@8, pur avvicinandosi ad ottenere un terzo dei
consensi del | 6 eidseetntaioarsaperaik 30%a dei votifia lleanalisi sul
comportamentali voto comprovam chel hibneymoon effet® sialegatoproprioalla strategia
ficentripeta di posizionamato adottatala Renziche fa si che il partito vengeercepito dal

popolo italiano comepostatomaggiormenteal centrol ungo | 0 adesgacdaidlussii st r a
interni, emerg cone il partitosmarriscgoarte del sostegno dei tradizalnelettori di cento-

sinistrama, allo stesso tempo, piu chenpensiquestaperdita attirando a sg&iovi elettori, da

centro e centralestra®®. Nella fattispecie i | A PDRgrardemanrftee mdaéel | 6el e
abituale, il 71%, e sottrag 26% dei voti dagli altri partitdello schieramento dentrasinistra,

il 29% dal centrgpostmontiang il 12% dal Maimento 5 Stelle, il 7% dal Polo per iberta

ed il 4% dalla Lega Nortf”. Sembra quasi che Remisca in quel momenifare del Partito

de mocrati co uNa zhi Peosgteiologio edpmgliactlitta In generale, comunque,

la strategiaentristasi dimostrafallimentare finché@a d ot t a t adi anlpdrtiloicome #Rdn o

frutto della fusione lo si ribadiscel di duep a r t imtdgraziork &i masséasato 8 un

impianto organizzativagido ed oscillantédra il controllo dellafdittad e la priorita degli iscritti

sugli elettori

161 Giovanna Cosenzd@iPerchéil"oras c omuni c at or e Il Fat®eoatidiano8 Dicepnbre2@1d,, o
https://www.ilfattoquotidiano.it/2012/12/03/percbeave.comunicatoraenzihaperso/433914/

162 orenzo Viviani,Sociologia dei partit(Roma: Carocci, 2015), 5682.

163 Sj ricorda il discorsali Renzia Veronadel 13 gttemlve 2012 in apertura dellaampagna per le primarie

164 Francesco Giorgindilto volume(Roma: LUISS University Press, 2018), 160.

165Fffettocontrot e ndenza del modell o SOE, fiSecond Order EIl ecti
ordine europee2014) che si €ngono poco dopo altre eleziatatte di primo ordinepplitiche 2013) i partiti di
maggioraraal@ ver no abbi ano una prestazione peggiore di qgu
minoranza.

166 paolo SegattiMonica Polettie Crist a n oV eRenzi's Hangymoidn Effect: Thé@24 European Election
i n | $oath Burogean Society and PolitR3, n. 3 (Ottobre 2015): 326.

Fabi o B obDogd SjviopMatteo: fiin nuovo ciclo personale? La democrazia italiareethascoismo
e r e n Zomsumceaziode politicd (Dicembre 2014): 452.
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A

Costrutaun0i dea di gual e sia | a st rqaantegguasda ld i pos
presenzadli Italia Vivanelle fdidelle istituzionipolitiche,guidano lasquadraMatteo Renzi in

qualita difondatore,con Teresa Rllanova ed Ettore Rosato, rispettivamentprésidentessa

ed il presidente nazionale. Bellanova e anche ministrdepPolitiche agricole, ambientali e

forestali nel gverno Conte i, dove siede nsieme ad Elena Bonetti, ministra per le Pari
opportunita e la Famiglia, detan Scalfaotto, ministro per gli Affari steri e la Cooperazione
internazonale.ltalia Viva conta, poinel Parlamento italian®@0 su 630 seggi alla Camerd @

Su 321 seggi in Senatibve sono cagruppq rispettivamenteMaria Elena Boschi e Davide
Faraonenel Rarlamento europeagentro il gruppdRenew Europel ove ¢ 6  MNMiswol a D
76 seggi; infine, a livello territoriald,5 su 897 seggi nei consigli regiort&fi

Mentre alla Camer$atteo Renznon incontraproblemi ad istituire un gruppo autonono,

guanto la Costituzione italiana disciplina che ogmirente che possiede almeno veméimbri
possdormare un nuovo gruppo pamentare irgualsiasmomento, al Senatteveconfrontarsi
condelleregole piu stringentle qualiprevedono che soltanto qugirtiti chehannopartecipato

alle precéenti elezioni politiche posea formare umuovogruppo. Per questa ragione, Renzi
asecond la fusione di Italia Viva con il Brtito socialista, cuseguel 6 or i gi-haka d i i P
Vi v lmn@meri departito sono, quindi, piuttosto limitati; cido nonostante, poiché il regolamento
nazionale vuole che a ciascun gruppo parlamentare veng#itgataa presenza in ciascuna

delle quattordicessemblee permanenti, Italia Viva puo giovare di questa dinamica di sovra
rappresentanza strutturale dei piccoli gruppi, scaturita dalla mancanza di diretta proporzionalita
tra la quantita di seggi occupaeaula ed il potere di influenza connesso alla partecipazione ai

tavoli decisionali®®.

Infine, non resta che fanen brevecenno ald i mme eaziane ehe Ia notizia della scissipne

in data 17 settembre 2019yscitae | | d o pi ni & piteprepiaurbebri tiec,a alal 6i nt e
base elettorale del Partitemocratico e del Movimen®Stelle, idue partiti che costituiscono

| 6 a tcbalizoheedi gverno. Secondad esempid, e r i |l evazi oni del | 6 Os
Ixed rca | 6o ppordne smmdnia ak®e la fuantitd di ¢ittadni ahesprimono

un parere contrario, petto ad un 27%idoloro che, invecesostengona@he Matteo Renzi

abbiafatto bene a rompere con il Partiterdocratico. || numeroadi contrariati salea 85%,

mentrequellodei favorevoliscende al 6%s e s i prende in esame sol t
%pati tratti da fdALa nostra sqgu a dtaliaviva.itfdgugno 2020z i one A Cor
% Carl o Fusaro, il talia Vi vvarfassungsiilog:yOn Stgrs Caenstitutibnalf or m  Moc

Settembre 2019.
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Per guant o c delx sissioree sl eesf & ceui ttl i ov RRtbrata geheral@
supponeaun suo indebolimento, a fronteuh 8%che, irvece, immaginan suorafforzamento.

Esclusi gli indecisi pari al 15%, pero, la maggioranza dei cittadini, pari al A8ae che la

rottura di RenziconiPdsiai ni nf | uent e s ul.RAneorasuoarvalta, ilmimdr | 6 e s e
di parer contrari cresced oltrepasseame,s e si considera il ndettagl
Diversamentgla fiducia circa ilsostegno offerto dialia Viva alla maggioranzédiventapiu

elevata tra gli elettori pentastelfdfi Non stupisce, quindi, il fatto che la base elettorale del

partito di provenienza sia gli@ rimasta piu scossabfenomendacissionista

Interessantda vedere il boom di meme charendepiedesul web, laddove fimemepoliticod
vienedefintocomeiun t est o, undi mmagine, o0 ualcosai deo ¢
esprimereoundéapimeit e e & Alconddi essiranizzaresulinamadel

partito pg esempi o s ulellabnagazionsentantitdkomdirvti aa@,0 pr oponen
tratte déla celebre serie televisiva di zom@ibe walking dad oppures ul s ost anti vo
evocando | 6as s on dirSivm Berluseoni Alto giacanoslutl al | 6idellae nt o
scissionee sul giorno in cui ne viere a t amnumci® che casualmente corrispandllo stesso

in cui il cantantedei The Gignalisti, TommasdParadiso, rendpubblicala notizia dela sua

rottura con la band. lehomeno scissionistaeneanche sottolineatd al neol ogi smo
cheevoca laBrexit, cioel 6 e p i s ofubliuscitadib#al Graa Bretagna dalé U n iuropea e

con tanto di rdfgurazione del leaddiorentino sottole sembianze di Boris Johnsomemier

inglese nonché faute del referendum. Nomancano retaggi dellgpassataarriera di Renzi

nel Pde, con essi, il riferimento a quaimo® hashtag #Enricost&ireno, laddoveguesta volta
piuttostoche @ Enr i co Lett a, | Gonenvigrerivalta taleoltae Giuseppes | c U r a
Conte talaltra a Nicola ZingarettCosi come non $annoattendee le battute piu volgadome

adesempigh Scusat e, frmir es walpfipeasi dsdoritrandchiami anche delle

pellicole cinematografiche o me |Légrasmde bellezzaon | 61 mmagi ne di Re
dall a frase fAlo non volevo partecipare ai g

musicalLa la landche vede indto Renzi ballare con la colle§éaria Elena Boschl?

170 Dati trattidai sondaggil e | sedv@@amsio Politico Ixe del 17etembre 2017.

171 Gianpietro Mazzoleni e Roberta Braccidle, politica pop onlingBologna: 1l Mulino, 2019), 9.

172 Aj seguenti link, i meme piu popolatittps://tg24.sky.it/politica/photogallery/2019/09/17/mattenzilascia
pd-meme.html#9e http://www.oltrelanotizia.it/2019/09/20/renmemeironia-suisociatdopcla-scissionedat
pd/.

48


https://tg24.sky.it/politica/photogallery/2019/09/17/matteo-renzi-lascia-pd-meme.html#9
https://tg24.sky.it/politica/photogallery/2019/09/17/matteo-renzi-lascia-pd-meme.html#9
http://www.oltrelanotizia.it/2019/09/20/renzi-meme-ironia-sui-social-dopo-la-scissione-dal-pd/
http://www.oltrelanotizia.it/2019/09/20/renzi-meme-ironia-sui-social-dopo-la-scissione-dal-pd/

CAPITOLO27iLO6i dent it

2.1 Valori e Simboli

fiCostruiamo una nuova Casa: giovane, innovativa, femminista, dove silarmémeédr | 61 t al i a e per
(Renzi, 209)

Centrale per la comprensione della strategjaodizionamentai un nuovo partiteulla scena

politica | 6 anal i si d e |disimoldpcliessos dota gecostvuamel lagpropria e
identitae perdistinguersi dalle altre forze politich@resenti.ll nome € il logo sono i primi

elementi che identificano un soggetto polititbsemioticai | concett o comei dent i
causa ed effetto dprocesso di significazione, vale a dipgel processdi comprensione di un

significato mediate la percezone di un suo significantt. Secondo q u eilsnonieap pr oc
ed il logo possono essere considedi fisegno, in quantomettono in relazione reciproca una

di mensione percettiva, | a pealoro Pedanteesdi sbnomma g i r
rispettivamente per il linguaggio verbale e per il linguaggio visivo, espressione significante di

un medesi mo contenuto significat oParteesdbédal cos 6
fatto chela fisemiosd & definibile come qugdrocese di elaborazione del senso che coinvolge
parimenti un segno, un oggetto ed un soggetto interpretante, in quesoicd¢o ¢ he di s e
sarebbeorrettop ar | ar e ddoéffiusni nsbeoginood ,c he ha wuna rel azi
il proprio oggettoijuant o basata su undassociazione tra
o nor ma ¢licsimbolo diffetisaedn altritipi di segnicomel 6 i c ona pechd 6i ndi
il nessache intercorrdra il significante ed ikignificato non é correlatolald o gget t, o doé ar
né per somiglianza né per contiguita fisica, bensi dipende da codici e regole. Del resto, poiché
non esistono forme innate di conoscengpwepure intuizion;j il ventaglio di interpretazioni

di unoggetto potrebbester e r s i nita dqualadapgmisaggettanterpretantene desseuna
propriainterpretazionged ecco cheubentra la necessitastringereun accordatra i parlantj

tale per cui netempo alcur interpretazionisulle quali la comunitaconverge si stabilizzano

i n ifttdDbd0 conseguenza, quiSiidadelenomerr edl lago ditkaxVvera ¢ h e
dipendestrettamentelagli fiabiti interpretativd propri della comunita politica italiahZ.

173 Gianfranco MarroneRrima lezione di semioticéBari: Laterza, 2018), 234.
174 Andrea Bernardelli@Eduardo Grillo,SemioticalRoma: Carocci, 2014), 60.
175 Anna Maria LorussoRostverita(Bari: Laterza, 2018), 12636.
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Il nome delnuovopartitodi Matteo Renzi  fi | t a |llincane N costtudsce appieno una

novitd in quanto porta con sé diverstaggidi tipo artistico, letterario e musicaleltre che

politico. Innanzituttoe s s o si ritrovapohitdcofuponefiVided bbal
| 61 t ali ao de bkcolBeaGneyoa ustito nekl97™) i@ ajueldo eiun librodi Mario
Capanna, attivista del movimento giovanile del Sessantotto, edito nel 2000, ddl tiidlot a | i a
viva. Viaggionelpes e del | 61 mp e g\ieag pei,utdizatdper la prima vdla n z a

in politica da Walter Veltroni come slogan della campagriattorale del 20@, ed in

guel | 6o c c aesaicarattexi daitab sn pnanifesti incollati alle parediegli autobus che
giravano peil Paeg per fare pubblicita. Il nome vieadoperat@ndedallo stesso Renzbme

slogan della Leopolda d&D12,ii Vi v a | 0 Yetindirle ifiguracon assoianze e diciture
abbastanzaimili in progettipolitico-culturali di ulteriori esponentolitici italiani quali, per

esempioGianni Alemanno, GianrRittella, Vincenzo De Lucd’.

Il sostantivoriltaliad € passibiledi unaduplice interpretaziondi significatqg riconducibile ad
unadiversastrategia di aut@ollocazionadel partitol ungo | 6 as s edegraDaunt i c o s
lato, evoca il nazionalismdl suo impiego da parte di una forza politicgpertantofunzionale

ad attivarene | | 0 el et t or adppartamenzpatrstiicainvece chdédeologica, ed

instaurare con essotradi essoun legamedi fraternita econsanguineita, fondatu possesso

di una medesima cittadinangaulla discendenza ddessdradizionistorico-culturali piuttosto

che sulla condivisione di idee e visioni politiche. Non e un caso che la parstatainel tempo

una costantesebbenecon lievi modifiche inteme alla sfera semanticaglth denominazione

della forza politicache piu si autaefiniscesovranista e nazionalistel panorama politico

italiang e che sposizionasullad e st r a : délrlad &4 § ¢ giadMelort, figiada d i G
Alleanza razionde di Gianfranco Fini, a ppria volta erede del Movimento sociatalianq
discendente daldrtito fascistd’® Da | | 0 a,letcame stretta toaseguenza del fattolahe

parola in séon rimanda ad alcuna connotaziadeologica al di fuori demeroconcettodi

comunita nazionalee quindi anessuno schieramento politjdbsostantivosegnalamé e nt i t =

centrista Questo spiegaad esempida sua presenzaei nomidi forze politiche,come Italia

6C1 audi o ltaBaoizazcasi & nato il nome del nuovo partito di Renzi: un misto tra Bgody

rottamazi onGorrieze ddlla Setat8EGettembie 2019,

https://lwww.corriere.it/politica/19 sembre_18/italiaviva-nomenuoveopartito-renzimisto-de-gregort
veltroni-rottamazione95f22a6ed9f1-11e9a5d9f444289a2e0.shtml

177 fitalia Viva, Renzi ha scopiazzato: nome supsaton e i soci al . GlSiecsfot1B61 dal i a
Settembre 2019, https://www.secoloditalia.it/2019/09/italidva-renzihascopiazzatmomesuperusatener
socialgli-sfotto-delweb/.

178Roberb A r dReenzite Salvinifpiu concorrentiche avver€ali t al i a Vi v a Hdffingian®ast, a de st
28 Settembre 201%ttps://www.huffingtonpost.it/entry/rengsalvini-piu-concorrentiche avversaritalia-viva-
guardaa-destra_it_5d8f6826e4b0ac3cdda96859
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dei valori di Antonio Di Pietro e Forza ltalia di SilvioeBusconi, cheapertamentdanno

dichiaratadi rivolgersi agli elettori moderati di centiy.questo riguardo, riaffiora alla memoria

il previo obiettivodi Matteo Renzi di fare del Partiteechocratico uriiPartitoce | | a Nazi one
cioe postideologico e piia-tutto, capace di darocealle diverse correnti di pensiero del Paese,

autrici della Costituzione, incarnamk i tre colori della bandiera nazionale, cibbianco del
cattolicesimo sociale, il verde del repubblicanesimo ed il rosso del comdfiismo

L6éaggett,iche@ccdimpagnaal éostantibe r i va dal | @vagchepuobut o |
esseraleclinatoin sensdetteraleo figurativocome:i v i v dinvtievd ,doo, fAvivaceo,
Aaccesoo, naf d¥oobtlar® wel gresentetabuto emortuwis che dal canto

suo,étradotoinn fidefuntoo, fAdeboleodo, dAimproddittivodc

Per un piu precsapprendimentdel loro significatoj sostantivrelativi ai due attributi A Vi t a 0

e A Mospnb studiati atbversda costruzioe di un quadrato semiotico.

Il Aquadrato semiotiade uno schema teorizzato dahgre della semiotica strutturalistih

lituano A. J.Greimasa partire ddaé duadiate deleroppasizicdn ndee | f i | o s
Aristotele Tale schemaappresentd livello piu profondo della costruzione di un mto,

utile a strutturare undategoria semantiocalaqualeé formata daue termini posti in relazione

di contrarietall modello € tée che, partendo da due termpresi singolarmente, € possibile

stabilire tra essi tre tipologie di relazipte qualivanno aracciaregraficamente la forma di un

guadrab. Nella parte alta dejuadratcs i S i t ua n,xioei termim ocha $i oppongomo
vicendevolmentead ai quali corrispondono, specularmentelaglarte bassdel disegnoi

s ubc g nidern @rminiche li negandllo stessotempo,ogni contraro e subcontrario
instaurauna relazione di contraddizione con il termine khaegaed ancheuna relazione di
complementarieta con itmine che nega il suo opposiel quadrato semioticeono, percio,

riscontrabili trediversi assi lungo i qualsi rapportanoi t e r asse mei contrbde dei

subcontrari, che unisce orizzontalmente untermthiek s uo opposto; | 6asse
che associdiagonalmentein termineelasustessmegazi one; | 6asse dei C

collega verticalrente un terminedsil suo complementaté".

179 Marco DamilanolLa Repubblica del selfi¢Milano: Rizzoli, 2015), 22&34.
180 Definizione del \bcabolario Latino Olivetti.
181 Maria Pia Pozzatd;apire la semiotic§Roma: Carocci, 2018), 441.
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K\/ITA MORTE\

CONTRARI

CONTRARI

@)N MORTE NON VITA
\. J

Quadrato semiotico attorno alla categoria se

Fonte: A. J. Greimas

|l termini contrari del presente quadrato sem
da un punto di vista quightivo perché facenti parte della stessa categoria semantica, cioe quella

di Afstato del | 6e s siesigreficatoidiciasoutieening viemddefinitauper i nt er
opposizione al contenuto del suo termine contrario. Eppure, il significatordeiten e fi Vi t a
emer ge non oaosizibna a suo comtrario,lbéasiche dal rapporto con la propria
negazione, cioé ilteri ne cont r addichetstaandimdi afi do Mt Wittt ao ci

Vi tmneo che non sfoci a n etssosaccessazione mreversibiledella Mo r t

condizione vitale: si pensi, ad esempio, ad un individuo in stato di coma, oppure banalmente ad

un oggetto 1T nani mato. Di conseguenza, il ter
del gruppo formato dai teri n i contraddittor.i ANon Vitao. S
AVitao si ricava da quell o del suo termine

insieme concettuale il termingarte. Tale quadrato semiotico anticipa i valori, tra loro opposti,
che si trovano alla base deBtorytellingdi Matteo Renzi, alcuni euforici edltri disforici a
seconda della specifiacezione semantica, positivaparenegativa, di cui essi vengomia

lui assiologicamentimvestiti-&2

La scelta debhonomempl easiaamente, ~ il risul
tra sostantivo ed attnitho, che serve drasmetterda specifica visione che Matteo Renzi ha del
Paese. Nel | a f at di unsPpessivo, attivo, énérgicd,jet@mprenderjesiae! | a
che Al avor a, ,echesddistmgue daumPaesaepige,cstatprove di spirito di
iniziatival®3 In un certo qual modo, il nomesuma 6 a rfraniedelha rottamazioneCio che

viene rottamato, infattviene destinat@lla morte,intesa si genericamente comeerruzione

182 Maria Pia PozzatdGCapire la semiotic§Roma: Carocci, 201834-35.
183 Mattia Mor,L 6 | t a | i(Roma: Paesi, 2049, 78.
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del percorso di vita, ma anche simbolicamente ctarednclusioe, pur semprendesiderata
edimpostad a | | 0,@isrncempitochesisvolgal | 6i nt er no di Matteosi st er
Renzi assumahe il prgorio partito sia vivamplica, per differenza ed opposizione, che tutti gli

altri partiti politici presentisulla scena siano mortijoe inadempienti bproprio ruolo, inutili

e, dunqte, da rottamare. Se si consideranmlelteplicideclinazioni semantiehdegli attributi,

si notache il nomerispolvera, poile variedicotomie cui il leadeattingenella costruzione del

suostorytellingdurante lssuapassata gar i er a al | 6 i entoeation.bornaheein Part
giocq, cosi,i | dual i smo fiemmaohb iodndiesimiaoo visst at i ci t ” %
qguell o Aastrattezza vs pr aghesondmanifestaziore delq uel | c

pit universalea nt a g o ni s rpoliticdiwse crc o \aa Oggiocbme talioMabteo
Renzi intendeiformarela classe politica, chaccusadi lasciare il Paese in una condizione di
bloccoa causa di quellsuastrutturalepredisposizionalla dilazione dei tempi decisionathe
cozza con il velocismo con cui la societa italiana evdllentre in politica si tetle a posticipare

i lavori ed arinviarel 6 a s s windecisionin mfatti, la societa vivgroseguecambiae, di
conseguenzai fasempre piu complicato per i rappresentanti poliiietorrernele richieste,
soddisfarne le esigenze e correggéderproblematichePercio, Renzi ritiene challo scopadi
garantirela risoluzionedei processi decisionadia in tempi brevi chén modo efficientesia
necessario fissarefar rispettare un cronoprogrammaddoveegli sipropone sulla scena come

colui chenonsolo diffondeannunci, ma si impegna a tradurli in fatti concegtiro una dat&*.
Dal |l 6analisi del rogadel parti®.i passa a quella del

I1 12 ottobre 2019 vienmaugurata sul sito walma votazionénalizzata alla scelta del sirolo

di Italia Viva tra tredifferenti proposte, delle quali la vincitriogenepoi rivelata la settimana
successiva in occasione del lancio colhédapolda 10La ndizia della competizionsuscita

grande attenzione gaarte del sistema mediatico, al punto t@ie vengonoformulate diverse

ipotesi circa quali sarebbero state le proposte messe al voto, prima della loro ufficializzazione.
Celebre diventaa quest@roposito, il disegndi Makkox, vignettista dPropaganda Liveche

raggruppd N unoéuni c adeeciavanzatg ainep A et e c i p aeseniazionel | 6 e v ¢
del partito a Genovala cuiderivaun curioso mixunastradaunagalleriaed anchein paio di

gambeche evocano il nuovo cammino politico che Renzi si accinge a percorraaeigome

elemeanto di vitalismo; una spiga e dei campome luogo di rinascitainabicicletta,per dare

| 6i dea di MatewRenzisesspiroquanto leader; ualivo, in ricordo del passato;

184 SofiaVenturg Renzi& Co. (Soveria Mannelli: Rubbettino, 20}1531-36.
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unascritta per evitare i simboli novecenteschi; urendierafra mae e monti, per raffigurare

Il 61 nt er adapcergunadooektagmazzonica, una velapianeta terrad infing Papa

Woytila, perchépersonaggicapace di uniréutti'®. Dopo | 6uf f i ¢ mankcanaz zaz i o
commenti ed i confronti, in forma siarg&a che ironica, sulle loro sembianze. Per fare qualche
esempio, del primo disegno siicechesomigliad unbranddi sex tog o ad un analgesico per

alleviare i dolorimestruali. Del secondsi dicechesisadda t o ad una machea doa
lagrai ca dell a | ettgaured | VY i siidi $ieminleed @@¥ odott o
sebbene, allo stesso tempo, essa ricamdhe una linea aerea per la suggastigel volo. Del

terzo,si dice che siaina copia del simbolo didfza Italiae che cofermiquel 6 af f i ni t " po
e comunicativdanto chiacchierataa Matteo Renzi &ilvio Berluscont®”. Ad ogni modo, far

scegliere il logo asuoisimpatizzanti ed asostenitorrappresentda parte del leader fiorentino

undef fi cace s gpobhtitoeugle acapire in qualerdkeeidne arientare ad hoc |l
posizioramento desuonuovopartito, considerandocome le tre versioni accenninol | 6 uni ver s
simbolico di altre forze politichesistentisulla scenapur essendtra loro accomunate da elu

el ementi : l a scritt a-fudsis. Maovendo dasinistra verseidsil i | col
primo disegno presentao sfondo di colore nggiormente ac® e quasi tendente al rosso,

ed avrebbe potuto attirare a sé gli elettori piddini delusbdall | eanza con il M5 S
storicamente il rosso sia ricordato come il colore del comunismecdinslo disegno, invece,

ispirauna certa analogia con il logo del partito libedemocratico inglese per il desigella

| ett era i Mdaolocdhua uccellog esdawrebbe, quindi, potuto incuriosire la base
elettorale di forze europeiste, quali + Europa e Siamo Europei. Infine, il terzo disegn@lsul q

| a par ol a fihtolre azaudro ecconnupaasottelineatura indirizzata veestral
avrebbe potuto coinvol ger e | éestraedioé korzaltblia, de | |
da una parte non piu in linea con la politica sovranista e populista degli alleati Lega e Fratelli
doéoltalia, dallllod rt z i apoprionidideBdvab IBetluscontfi Alla fine,

vincel a seconda propost a, i deata da Profor ma,
gi " coll aborato con Matteo Renzi per | a camp

185 Al seguente link, la puntatanttps://www.la7.it/propagandalive/véd/makkoxscommettesu-qualesarail -
logo-di-italia-viva-18-10-2019288425

86[ | | simbol o di Renzi come | a c rGolaist, 20aQgtobre 220186, : l e i
https://lwww.globalist.it/life/2019/10/20/imbolo-di-renzicomela-cremavaginalele-ironie-si-moltiplicanc

2047874 .html

®"Marta Vigneri, #dAltalia Vi vwa:esiemstwalttei dsao cReanlzial I"eS emrb
TPI, 13 Ottobre 201%Rttps://www.tpi.it/politica/renzitalia-viva-simbolirinsulti-sociat20191013470903/

188 Stefano Mei, i L e strategie C 0 mu ni cNationes Euturd, 21 OMcbre t2618, Renzi
http://www.nazionefutura.it/politica/lstrategiecomunicativedi-mateo-renzil.
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Vota il simbolo Italia Viva
Leggi e firma l'appello di Matteo Renzi
Partecipa alla Leopolda

ITALIA

Le tre propote per I simbolo di Italia Vivain competizione sul sito web

Giovanni Sassal direttore artisticali Proforma, dichiara come lo scopo sottostémiecesso

creativo fosse quello di creare un simbolpace di marcare 6 &t ¢ la discontinuita del

partito @n la storia politica italiana. Un simbolo che risultasse, cioe, originale ed innovativo, e

non ricondgibile alle matrici ideologichdi destra e di sinistra. Questo spiega, per esempio, la
scelta di un col or e i nsol eldmenti cisivhappartementiraltas a, o0
tradizioneiconograficatipica dello schieramento di centrsinistradal quale Renzproviene

essendo stato a lungo leader detiRademocraticoSi fa riferimentoa | | 6i conogr afi a
visibile nelr a mo s ¢ evio ledogadd@lide iprima ancoran quellod el | 6 Ul i vo st e s
fiore omonimo dklogo ddla Margherita e nella quercidel logodei Democratici di imistra,

che sono, appuntée due forze politiche antenadel suo ex partit®.

Ci si sofferma, quindisulla descrizione dedimbolo.In semioticagu and o s i compi e
di undédi mmagine, si prende in considerazione
ed il riconoscimento da parte debhdlopagicoer vat o

che comprende lo studio delle categorie eidetiche, topologiche e cromatiche: le prime hanno ad
oggetto le linee, le forme ed i contorni delleufig; le seconde hanno a che vedsne il loro
collocamentaello spazio di rappresentazione;tierze ne descrivono i coloRer entrambi i
livelli, comunque, € necessario spostaosi un processo interattivo, di volta in voldal piano

del | 0 e s, pgigeificanie,al piano del contenutdl significato.

A livello figurativo, nel simbabsiriconoscond a scr i tt al &Gilrniadii al & i dalol
nVo. La scritta riporta il nomeNedd lasi piavrot i t o
vedere sia una spunta dhge ali in volo. Da una pariltick, che si mette a fianco diegbiettivi

raggiunti quando si stila una lislapropositi esprime i valori dconcretezza ei gpragmatismo,

189 Intervista rilasciata da Giovanni SassGiargia Spitoni in data 21 anzo 2020.
190 Maria Pia PozzatcCapire la semioticdRoma: Carocci, 208), 87 e 104105.
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e richi ama oavlelran omgdit ilpolityedtylefidgattoRenziDal | dal t r a, i
di un uccel |l o al tiundkeisioad eldibun anizzangeifutysanché adain
sentimento positivo di speranza: lo stessoithleaderda sempre contrappomdia rabbiaal
pessimismaed alle lamenteld e i ACGPu duesta dicotomia semant&iavuole dimostrare

che in politica acorre essere si realistmin laprogrammazione di progetangibili, ma nello

stesso momentancheambiziosied ottimistinella loro realizzazioré,

A livello plastico, partendo dalle categorie eidetici@sserva la forma geometrica del cerchio,

tipica della versione elettorale dei loghi di partito. | contorni delle figure, sia del cerchio esterno

che degli elementi al suo interno collocati, sono netti e non frastagliati. Le linee, continue e non
spezzate, appai ono c ursegindnto inferiere aelecer¢chia, mentie¢ t e r a
riscontranella scritta una combinazione di tratti rettilinei e curvilicbi érealizzata attraverso

| 6al t er n arnnmiascai € mimuscol@uestee f f et t o ottico, che f a

Texta diper sépiuttostosobrio e preciso, garantisag unlato, compattezza e leggibilig

d al | ,énadernita e singolarita Passando all e categorie topol
ricopre una posizionenet r al e al | 6 i atroearsopmi sdled Isea trebetidao VO
un segmento che rafforza | 0i mpressione Visiyv
ri spetto al Aimrnvamddappiogii me , all e categori
coloranodentro la scrittarispettivamentei | sostantivo Al traehtiemo e |
|l ettera AVO ed il segmento inferiore esibisc

fucsia. In generale, si tratta di radicali cromatici, dove elevati sono sia il gradomdizsane
cheilgrado di |l uminosit ™ ,i ntaednddoer el &ciomt dirsxaittur aez il
e con Al uminosit™ o0 @pureminorepresernza dilsce, da cai dletivala ma g g
brill antezza o, Vi clokre sendla scrittadsoopta mer ld dimertsiede ¢ o |
discreta del colore, nellatterain Vo, i nvece, sdalerelsengpichigattosfai el | a
chedistinguere in modo net®marcatd e di ver se tinte cromatiche

ele si sovrappone dando origine a delle sfumafifre

La scelta del ricorso guestiesatticolori per | simboloe motivatae non casualé.a disciplina

semiotica spieganfatti, come il colore siain fenomeno collegatoon soltantalla percezione

visiva, bemsi anchee soprattutta quellacognitiva e culturale, inquantoer met t e al | 6 €
umano diattribuire significatoal mondocircostanteCio non vuol dire che il colorabbiaun

contenuto intrinseco, universalmente decodificaloteassociabile a fattoneurofisiologici o

¥1ntervista rilasciata da Giovanni Sass Giorgia Spitoni in data 21arzo 220.
192 Marialaura AgnelloSemiotica dei colorffRoma: Carocci, 2018Y8-84.
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psicologici. Il carattere del colore € arbitragos s e nd 0 e s sepcome talesoggettg n o 0
adevoluzione nel tempo e nello spaztadl alle interpretazioni individualCio nonostante, ogni

comunita umangende anaturalizzareain si st ema cr omati co, .poer r af
specifico significato chen colore assume dipende, pertamtallo specifico contesto storico,

sociale e culturale al cui interno un individuo si inserisce, oltre che dalle sue personali abitudini

e dalle usanze della comunita cui apparti€hél sistema cromaticitaliang, nella fattispecie,

fa capo ad una patetcompostali undicicolori. Alsuointernop | 6azzurr o ri membt
lavoro quotidiano, il blue jeansgd@ considerato il colore dalmaschilita, mentre il rosa del

carnato indicda tenerezza & femminilita. Nonetuttol 6 azzurr o ~ abi tual me
concettidi sobrieta, moderazione, serieta e rigore; al contrario, il rosso, da cui il rosa deriva,
simboleggiale forti passoni, in quantoeilc ol or e del fuoco e del s an
connotazioni valoriali si intersecano con la tradizione religiosa, dove azzurra € la veste della
VergineMariamentrer o s s o del de@moni$ eeconnquella politica, dove azzumal

liberalismo e rosso € il comunishit Ecco,dunque, chag da un latoil binomio cromatico

del l a scritta espr i messotoaferrpammtalaténsiahe tra gtepisreor e , d
e materialismo, quanto 6 aaoltoaazione del partito abatro dello schema politico, cornaa

terza via rispetto alle psoni ideologiche piu estrent sinistra e di destrdnfine, per quanto

riguardala sfumaturagialld uc s i a essalll dhe A0l 6i nnovampquindine tec
a quel dinamismo eelocismo che rendoo | 6 | tnanlaicasd,celorivang simili a quelli

del social networknstagram nonostantesia assente il blehe, tuttavia, si pudigualmente
riscontrarenel simboloa | | 6 idretldran g ar ol a fAl t al naafomaturhé i d e a
alquanto insolitaseppurenon rivoluzionaria nella storia iconografidel centresinistra: a ben

vedere, simili sfumature possononotaree |l | e | ettere finali dell a

di Emma Bonino. Del restocpme confermé ait director, équasi impossibile garantire il 100%

di originalita in qualsiasi elaborato grafiéd

A conclusione della deseione grafica del simbolo, si evidenzia che penogndelle categorie
sopra tratite si verificaun fenomeno diisemisimbolisnoo, ossia urcontrasto espressivo, cui
segue un contrasto semanti®oln ordine, si constata un sesimbolismo eidetico, dato dalla
mescolanza nella scritta di lettere maiuscole e minuscole; ursgaibmlismo topologico, dato

dalla differenza didimensive tra | a | ettera fiVO che occupa

193 Marialaura AgnelloSemiotica dei colorfjfRoma: Carocci, 20189-21.
1941bidem,22-42.

195 |Intervistarilasciata da Giovanni Sass Giorgia Spitoni in data 21arzo 2020.
196 Maria Pia PozzatdCapire la semioticdRoma: Carocci, 218), 106113.
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cerchioe l a scritta Altalia Vivao che condivide
simbolismo cromati co, d at odarkzardonela acfitai anc ament

Einteresante far presente che | 6ageistmzionipePr of or
| uSo del logpallo scopo di evitar contraffazioni del marchio e dsortareggli utilizzatori al

ri spetto dell e nor me di C 0 pYy avegsibne elettéd delé i nt er
simbolo qui trattata coanche alcune sue variartgme quelldi s oci al 0 nellasolac on s i ¢
ivVo di ¢ opostarsa uribnoade rsfanoad®’. Infatti, il logo nonviene concepito per

essee collocato necessariamente denimaerchio, bensiieneideato comérandtrasversale,

capace di adattarsidiversiprodotti dimerchandisingpur senza perdere $aariconoscibilita

dalla cancelleria ai rolli p , d a i bigiamentio e dodverimgli allestimenti scenografici

come | palco per lo svolgimento di eventi, i banchetti e le stapgber le intervisteA questo

riguardo, rilevano leveb card che sonalelle carte grafichenmaginateper la veicolazione dei
contenutisui social networkPer quantonteressda disposizionalegli elementi nello spazio,

cioé le categorie topologiche, sono previste due verdelninarchio, per ciascuna delle quali

sono forniti i parametri dimensionali circa sia la grandezza che la proporzione dellehzarti,
differiscono pela posizionedella | et t era AVO ri spetto alla sci
primariala lettera é collocata in altmentre imquella secondaria a sinistiRerquanto riguarda

la colorazione, cioe le categorie cromatictienette a disposizione la palette contéadmtinte

ufficiali, con tanto di spiegazione su come riprodurre la sfumatura giadka, esi distingue

tra: versione a colori su positivo; versione in monocromia su positivapmers monocromia

Su negativo. I nf i n e, ns#duaziohi dico-brandirg Isilpr@aisd @ ad @€la me
minima in prossimita del marchio che non deve essere occupata dppesgimmagini e si
consiglia | 6i mpieghbl defrasintddMactsempaghament

il font Texta della sctia'®®.

Léidentit”™ visiva di | t adi comunidaziona debpartittdetlas t r a ¢
fattispecie, la versione elettorale € adoperata come immagine del profilo sia su Twitter che su
Facebook, mentraudnstagram si fa ricorso a quellarianteiconicache meglio si adatta alle
caratteristichestrutturali ed ai colori della piattaforma.l | 6i nt er no del sito
elettorale compare in fondo alla pagina dove si espongono lenatdawni di contatto, ed in

altolungo la barra deheny che si offrenella gradazione dai toni caldi.

1971n appendice, figura 2.
198 Dati trattidafi Mat er i alobl €agsati odestroiidRawelitatiawivap.a o
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Dopo aver semioticamente trattddoscelta del nome e del logdacuiemegre undéi dea c¢ch
sul | 6 vathreale & simbdlica di ltalia Viva, non rimane dwmmentardéa Carta dei &lori,

per compovare ed allo stesso tempo approfondire quanto e stato fin qui esposto.

La Carta dei alori viene presentata al pubblico per la prima volta durante la Leopal&all0

piano della formaper offrire una panoramica generale, si fa notareshatta diun documento

breve e snello, che conta pqua di due pagine di lunghezeasi compone di tredici capoversi

di poche frasi ciascui®. Questi capoversi non sono numerati, né titolati. Pertanto, il contenuto

della Gartanon risulta essere diviso in categaematiche. Non ci sono parole evidenziate

corsivo a in grassetto, tali da distinguersi dal restotéstoper unamaggiore significatiita,

capaci di catturareisivamentd 6 at t e n z i o n elediehbrhzibro SOBo@roNUrEiat® r e

in prima pesona plurale, a0 i | ri cor s o utld ad fistaorare umappoitows i v 0 0,
complicitatra chi enuncia e chi riceve rihessaggi#®. Il linguaggionon presenta tecnicismi

che possano ricordare il cosi ddeDadquesteBcglel i t i c
stilistiche si puo captare la diversita dellarta dei alori di Italia Vivarispetto al Maifesto

dei valori del Partito dmocraticé®, col qualeé inevitabile effettuarain confrontodato che

racchiuddl precedate patrimonio valorialdi cui Renzi si ergeva a p@atoce. Diversamente,

il Manifesto & un documentmrolisso dungo undici pagine, articolato in sette capitoli, ogmun

dei quali riporta un titolo che anticipadbntenutg sebben@umerosi temi siantrasversali ai
capitdiinmodotaled a r ender e wacategarizzazionertednatitaf ediriguaggio

impiegato e piu tecnico ed istituzionale.

Sul piano del contenuto trattati cui la Cartavaloriale si ispira come modelli di feérimento

sono la Costituzioneepubblcana ed antifascista, la CartadeiDit t i f ondament al i
europea ed Dichiarazione Universale deiirdti Umani. Si tratta d documenti sui quali si
edificadasempre la tradizione storicapelitica dei partiti delcentrasinistra, provenientila

differenti percorsi culturali ed ideologici, ma uriiiti dal proposito di combattere il fascismo.
Pertanto, diversamente dalla forma stilistic
piuttostoaffini a quelli rinvenibili nel Manifestael Pd, se non fosse per la visione liberista

del | 6economia che va a s oNelfaretState r e i | model | o

19 Cartadeivalordi sponi bil e all ail dgtewebitaliavwa.iti Leggi 0 dentr o
200 Gjovanna Cosenz&emiotica e comunicazione politifldrbino: Laterza, 2018), 73.
201 Manifesto dei valori del Partitoetinocratico, 16ebbraio 2008.
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Il primo valore che viene enunciato € la parita di gen@uesto valore € posto al centro del
progetto politico di Matteo Renzirsdai tempi di Palazzo Vecchiquandcegliinvena i Qu ot a

rosao, un programma di Vv alesorconeratcan olnéa fdfeil d &m
loro del50% degli uffici. llprogrammatrova e gui t o anche nell dequa ri
minit eri ali tra uomini e ¢ oltreehe nelanbninadiemgut i v o

donne caplista del Partito dmocratico pr le elezioni europee del 2Q1aradossalmente, in

guesto caso, la sensibilita di Renzi verdenha ddh parita di gaere si trasforman una forma

di disparta a vantaggio delle donne edcapito degliuomini L 6 o b i e t,comunqued i Rer
e quello di promuovere una visione della politica come mestiere non riservato ai soli uomini,

bensi inclusio verso le donne, e@indo chesianocostrette a compiere una scelta tra carriera e
famiglia e facendo in modo @apossanagevolmenteonciliare la sfera lavorativa con quella
domesticd3. In modo coerente con il passato, Restabiliscec he |t al i a Vi va, a
ogni 210 organismo politico, vergguidata parimenti da un uomo ed una doar@minciare
dalconferimento dellatessaresidenzael partitoad Ettore Rosate Teresa Bellanovesi puo

affermare dunquegche | leader fiorentindacciapropria qudl 6 i s t Gamlzamentdsocio
culturaleconosciuta sotto il noméi womenomicsdallateoria economica che sostiene che |l

lavoro femminile costituisca la principale fonte di sviluppo dei paesi industriafZzBi qui,

la decisione di fornire un contributo allevfglie con figli: il Family Ac£®.

Il secondo valore che viene enunciatla ¢éotta contro ledisuguaglianze le discriminazioni

medi ante | 6aff er mazi o,dedimdstrdreograttutto reiicenfronti ddii s o |
soggetti piu deboli della smta, quali i disabili ed i minori. Questi ultined i giovani in senso

lato, sondl principale destinatario della comunicazione di Matteo Renzi, che piu vatgesi

a portavoce di un pattoltre che generazionale, ancéhter-generazionaf@® prima, ta lasua
fiGeneraziond elemacao e lafiMeglio Gioventw, attraverso iframedella rottamazione; poi,

tra la sua generazione divenutasde dirigente e quella futwwhe deve ancora nascem alla

guale si impegna a lasciare in eredita un Paese migliore.

202 FrancescdMarangoni e Luca Verzic e | Fram, Lettd to Renzi: preliminary data concerning the composition

of the new cabinet and the new executive's programme (with an appendix concerning the legislative activity of the
Lettag o v e r n @entermpprary Italian Politic§, n. 2 (Giugno 204): 179.

203 3ofia VenturaRenzi& Co. (Soveria Mannelli: Rubbettino, 20)5112-117.

204 Nello Barile,Brand Renz{Milano: Egea2014),52-54.

205Mattia Mor,L 6 1 t a | i(Roma: Paesi, 2049), 96.

206 SofiaVentura,Renzi& Co.(Soveria Mannelli: Rubbettio, 2015, 18-19.
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Il terzo valore enunciatola liberta di autedeterminazione dellpersone, cui si associa quello
della responsabilita personale. | due prinsighseriscono nel concetto digfo liberale, cioé
laico, inclusivo e basato sulla divisione dei potergliesto ambito, rientra anche laedd della

| i ber t ™ despresstorze et dirittoealladaidicita delle informazioni. Si tratta di un
tema delicato, oggetto di numerose discussioni tra Matteo Renzi ed il mondo giornalnico,
egli accusaa piu ripresedi non essere indipendente eadsecondargli interessi di parte;osi

incrementandad diffusione dellédake newspiuttosto chédifendere la ricerca della verify’.

Il quarto valore enunciato e il garantismo in ambito giudiziario, cleaga alla presunzione di
I nn o c e ndiaduodsettb &cbusa fino ad usantenza passata in giudicato. Il garantismo
si oppone al giustizialismo, che per Matteo Renzi sfoci@paulismo penalee nel massacro

mediatico, delegittimando il ruolo deligtituzioni esmentendd 6 i dea st e®sa di g

Il quinto valore enunciato € la sicurezza interna ed internazionale, che deve essere promossa
con azioni di pace e di dialogonon attraverso la diffusione di un sentimetitodio edi paura
verso il dverso, che conduce | | a x e n o f o balfenonedo miglatoridlotal fine,| i t

S i auspica | 0ideazione di un si stema comune

| successivvalori, strettamente collegati tdiloro, evocano quel dinamismo e vitalisnodtre

che pagmatismotipici della narrazione renzian@ilegge infatti, di coraggio &li passionger

il cambiamentoprincipi che sonmppostialla paura ed al pessimisndoe | fe ghe sdn@
indispensabili perdforiuscire dallaondizione diinmobilismo politi®. Silegge poi, di crescita

e di progresso, n o n c h &find dicosdroire tina gsioe altetndtidai N n o v
d ifalia capace diispondere efficacemente a qiiehiacchiericcio dei populisi®. Si legge di

lavoro, di formazionee di istruziong che sono tsumenti per incentivarsiala realzzazione

personale chié benessere collettivanon a casasu guesti argomentil governo Renzvaradue

riforme, il Jobs Act e la Buona ScuolA tutto cio si affianca la centralita della meritocrazia

criterio per la tutela ed al contempod e s a |ldella competange, che combatte la logica del

iuno vale unoo del | achekeusal ¢ap@atimentacdturaee?®.t a di gi

207Matteo Renziun 6 a | t r(®enezit: Marsilia, 2019), 17280,
208 |hidem, 180184.

2091bidem,53.

2101bidem, 95100.
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Segue poi, il valore dellasalvaguardial e | | 6 a mb i &imdnie paesagdigtitoatyyade

del Paeseda garantire tramite un modello economico circolare di sviluppo sostenibile, cioé la
cosiddettagreen economyche frateggia la cultura dello spreecche e funzionale parimenti a
preveniree esternalita ambieali negative ed a creavm nuovo valore sociale e territorial&

quesb, peraltro,si accompagna il propositbe | | 6 e s p o r t a fiMadenineltalyd?€. | mar c

L6i dentit ™ val pofiticosilcastrusde nam soltamto aftigpestot d Oiené f e r ma :
di cio chee, ma anche attravers@3plicazionai cio che norg, tramiteil ricorso allo schema
bi nar i o Pemuestwmsotivb, mallaoGarta dedleri di Italia Viva, dopo i valori che
il partito vuole promuoveresonoenunciati i disvalarda cui esso prende le distareehe si
impegna a combattere. Questi sono il nazionalishsoyranismo, il protezionisme la paura
del | 6al tr o: di sval or i che trovano piena per:

partitorenziang cioé h Lega di Matteo Salvini.

Comepunto finalenellaG rt a val oriale si affronta | 6i dea
Quel |l 6Eur opa c otessatelcorso Mala stiaecarrie@ amrapporto ambivalente.
Seinfatti, da un latoggli ne critica il funzionamento delle istituzioni, rivendicando wexta
autonomiada zi one per | Oiiconascd a@atprevolexdaklla misutannaui si e

assumd a responsabilit”™ duwesecutivadi calemdarirealle tegolep er at «
comunitarié'?. Le propostedi Italia Viva versol 6 Uni one europea riguarc
| 6 e | edirettacdel esidente della @nmissione, la solidarieta sullo smistamedéd fondi,

la costituzione di un esercito europeo, la trasmissione di un sehtimend 6 a p pdatipot e nen z
cul turale, | 6i st iot uszpieocn eaduwdionayera mabgimmenilessilslitar | a t

dei parametri economfcr’

I nfine, | 6 ddtiwdsdanCarta dg alokz sedza dubbio, € il riconoscimento di un

fdiritto al futura, che appresentda 6 O g g edlote eellodtorytellingdi Matteo Renznella

misura in cui egli, in virtu del patto intggenerazionale, intende assicurare alle generazioni

future un luogo migliore in cui poter viveraccogliente ed inclusio |, anal ogo ad wur
dove poter condividere un percorso di vita sentendosi parte di una grande famiglia: una casa,

appunto, giovane, innovativa, femminista ed ecolotfista

211 Mattia Mor,L 6 | t a | i(Roma: Paesi, 2049), &23.

21230fia VenturaRenzi& Co. (Soveria Mannelli: Rubfttino, 2015, 44-51.
213Matteo RenziUn 6 a | t r (®enexia: Marsilia, 2019), 26Q14.
214Mattia Mor,L 6 1 t a | i(Roma: Paesi, 2049), 114.
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2.2 Storytelling

ADobbiamo i mparare c¢he usoyteliagc c aumtao ri siompa
(Renzi, 2014)

Un leader politicac he abbi a | damark una comumia, ndri pudgfaresra meno di
esser e, npersohafizeaziengapa@dridzzazione e spettacolarizzazione della politica,

un abile storyteller, cioe unfiraccontatore distolre La narrazi one, second
psicologia cognitiyva, contr i buisstenatizzaredlie t t ar e
eventi umanfacilitandone la comprengie da parte degli individui, i qualelle storigpossoro
riconosceralcune sceneggiaturiegames basate su prototipi culturgdropri della comunita cui
appartengondn altre parole, la narrazione conferiseesignificato ed un senso alla loro vita
Attraversola narrazioneun leadepolitico deve sapeattivare nel suo interlocutoiieil quale

a secoda del contesto, puo esserelettore, uno spettatorey@ureun ascoltatoré un percorso

di identificazioneche pur facendo leva sullaimensione emotiva, non prescindel tuttoda

quella cognitiva'. Il testoche vienenarratq infatti, costituisce unasortadii macchi na pi g |
la cui comprensione i risultato di un rapporto dialettico, ciadi un negoziato continuo, tra

| 6enunciatore e | 6enunci at ar i o icitomel resogdioi o, tr
che invece|l 6 e n u n deveauwtaomaroenteEostruirvi. Quest ooht amat o Al e
model | o0 erhparte integrante della naacchina testuale proprio perché riempie quei
vuoti di senso c h enciatore solimita gresaopparre ed grplearedaleun! 6 e n u
contenutf!®. Tutto cidodetermina chéa storiache il leader politico narrdebba essere, oltre che
emozionanteanchecoerente e credibilpersuscitare adesiond at o che | 6el ett or
non eun destinatao passivo, bensi interpretargéaleche, se da un lato concepisce ed accetta

unacertapor zi one di seneraizp wdiad adsduion g alrand 6al tr

Piu precisamente, isemioticaja parolastorytellingviene ripensatan terminidi Anarrativita,

vale a dire di qugbrocesso di costruzione di macconto, inteso confel 6 i nsi eme ¢ o mpl
| ogiche che presiedono al |l &' Guedivalismotigunnt o de
livello di superficie, in cui agiscono glitati; un livello di enunciazione, che definistenodo

i n cui | éaecontese e glialtri mel testohe producecioel 6 e n u; mrclivebotdio
profondita, in cuiagiscono glattantiL 6 at t ant e di fferisce dhall 6atf

primo & urprototipo di personaggi@ioe un ruolo narrativdl second@ossiedeaatteristiche

215 3ofiaVentura,ll racconto del cap@Bari: Laterza, 2012),-20.
216 Gianfranco MarronePrima lezione diemiotica(Bari: Laterza, 2018), 13243.
217paolo Peverinil media: strumenti di analisi semioti¢®oma: Carocci, 2017), 10.
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distintive quali, ad esempio, un nome ed un cognome, un determinato aspettodisiam
ruolo professional€lra attante ed attore non esisgxessariaenteun rapportdiunivoco, in
guantopuo verificarsisia la situazione in cui un medesimmlo attanziale sia svolto da piu

attori, siaquella in cuiad uro stessattore corrispondano pitl ruoli attanziali nel raccétfto

Nel | 6el abmwesentezo manet tdel di fAattant eo ddlingustht a de
ed antropologo russdladimir Propp,n e | | dvViorfolegiaalella fiabadel 1929 Esaminando

un corpusdi fiabe di magia russ&ropp si accae dela ricorrenza in ordinesialogico che
cronologicodi trentunofunzioni,laddo ve per Af ungiintended| 6apeatt oad
personaggio determinato dal punto di vista del suo significato per lo svolgimento della

vi ce’datoal e per cui | 6 e liseltan eseerpooprivibpersonaggiolee  n e |
nonlasua zi one: i n altre pacCiastuspersohaggapudoocup@e € hn o N

sette diverse sfere doamicarismndenszaebluivecawa non s

personaggio @& unasfera. Questesette sfered 6 azi one, I ndi viduate da
Protagonista o Eroe, | 6Antagonista, il Donat
edilFalsoEroeOgni sf er a d 6 aaduncamplesso didusziowni,deiquddnanb e
allefiabeuns chel etro comune; tuttavia, non SonNno S¢
della stessafiab®er esempi o, nel | a s fsincantrah@esnlitodene del
funzioni di Partenza, Lotta, Vittoria e dsfigurazione; iq u e | | atagbrastasi btrAvano

guelledi Danneggiamento, Lotta e Persecuzionel n questo senso, | &6Eroe

ad un Danneggiaemnt o pr oc ur at oonidgadlellotaAenla smagvatoria somdace

sia ala Persecuzione délla v v e r sta&astretho &ugdire chealla propria Trasfigurazione.

La fiaba, pertanto presupone la coesistenza di due raccoutio circolare ed uno lineare. Il

primo edi caratterevggettivo,collettivoe socialet e s o al |l a ri conqui sta de
rotto dalDanneggiamentcausatal a | | 6 A n.tll segondginvect gdi caratteresoggettivo

ed individuale, funzionalella crescitapersonale del Protagonistzhe superdre prove una
Aprogual i fa cfahad redove riceve da,un Aiutantdegli strumenti magici per

rimediare al Danmpgi a me nt o ;d eucnias i fivpdr adtotaeed ,sconfi gge | 6A
durante la battaglia u n a gfl prrda @ chaTnrt aesof | dpue @ @sisce hoestatys

socialedi Eroeufficialmentes?°,

218 paolo Peverinil, media: strumenti di analisi semioti¢Roma: Carocci, 2017), 561.
219 Gianfranco MarroneRrima lezione di smiotica(Bari: Laterza, 2018), 106.
220 |pidem, 104114.
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Negli annié 6 Ol doéeA.0.@reimaoperauna sempl i ficazione dell o
Propp, prevedendo | 0 emsspetidabersettaizials f soki,@6angaan
vi affiancaloi s c he ma n ar r,axheprssuppoceguattoofasi @ osto ditrentuno

funzioni, messe in atto dagli attanti nel corso di un raccdiale semplificazione sivelautile

ad applicare la teoria dr&pp a tutti i generi narrati non esclusivamente alle fiabe di magia.

Piu precisamente, gli attanti dipinati da Greimasonao un Destinante, che e colui che affida

ad un Destinatario una missioda portare a compimento, dellaqugle udi ca | 6esi t o
Destinatari o, ¢ mearicodaparté delDestirtarges] acdettamduldiventad i

il Soggetto del racconto; un Oggetto che ha valore, simbolico o materiale, per il Destinatario
Soggetto; un Aiutantedeun Opponenteche sono colui che affigao, viceversacolui che

ostacold 6 e s e ¢ u ecompmtmda padeedel Sogged. A questicinqueattanti,inoltre, &

possibile affiancare, secondo una logica speculare, urSAgigetto, contro il quale il Soggetto
siscontra,edun Anfbe st i nant e, c¢he -Soggeltd’Gastomayisco® del |
nel racconto, che si sviluppa quattro asi,Secondo | o Aschemassmarr at
prende avvi@onlafi Ma n i p o ]gaandaa Destidante manipola un Destinatario affinché

esegua un servizita cui accettazione fa si che cogliventiil Soggetto del racconth. 6 at t o
manipolatorioconsiste nefid r f ar e 0 q u a | altroenaninglicairuséun gdste d u n

di costrizione, perché puo assumere quattverse forme,e cio& la minaccia,il premio,la
seduzionelaprovocazioneSegue | a fase dell a A Camppgadioe nz a o,
ad acquisire le abilita necessarie a portare a compingentsuccessb 6 i n chehaprima

accettate chein semioticas ono det t e N maidtadaiguatiraoverbi madalicilh ®
dovere, che riguarda la sfera della coercizionele Geb b b | i g a z icleeringeressalda v ol €
sfera dei desideri; il sapere, che concerne la sfera delle conoscenze; il potere, che attiene alla
sfera della possibilita concreta eterdaled r e al i z z Sirpassaupoidabafaskla e .

A Per f oorchreacansiste nello scontro firal S 0 g g e sdggettoesullh ldagerdel cui

risultato dipende la quarta ed ultima fasssiaquellad e | | a A .9 &oggettoorinegeddal
Destinante un premige si € mostratm grado di raggiunger | 6 o lhigsatot &l dontrario,

subisceuna punizione, se & stato inadempiéfite

221paolo Peverinil media: strumenti di analisi semioti¢®oma: Carocci, 2017), 58.
222 Maria Pia PozzatdZapire la semioticdRoma: Carocci, 2018), 30.
223paolo Peverinil media: strumenti di anadi semioticaRoma: Carocci, 2017), 580.
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Applicando lo schema attanziale di Greimas stitetia che Matteo Renmarranel suopercorso

dentro il Partito dmocratico, e che attingefehmedella rottamazionesi constataomelui sia

il Soggetto desuoracconto, Destinatario della missione di conferiresad® una nuova classe
dirigentecapace di promuovere una visione del futuro. Destinanti di questa missimmem

a caso, le generazioni futucke meritao di trovarea propria disposizione un luogoigliore

dove vivere L 6 Og gadoteé, a livelld simbolico,il f ut ur o del I 61 tal i a n
pragmatico, la politica, o meglio, la classe dei rappresgrgalitici, le cui decisionisorp lo

strumento attngerso il quale si rendgossibile il cambiamento, funzionale a donare al Paese un
futuro migliore.Durante lasua missione, Rengieneaffiancato da alcuni Aiutantsja cittadini

sostenitori chattori politici della sua generaziorahe come luj si sorp stancati di rimanere

fermi ad aspettare il proprio turnake a fronte di una classe dirigente incapace di risolvere i
problemi della societajogliono rendersi protagonisti del cambiamento. Cambiamento la cui
realizzazione, tuttavia, vierastacolatadalla stessa classhkrigente sia interna che esterna al

partito, cui vail ruolo di Anti-Soggettola quale propende e r | 0 i mpuldido ed agissan o

per custodire un altro oggetto valoriale | a cosi ddetta fApol trdobnao,
cada, nonché faffidamento su un proprio Aiutantad Opponente del Soggetttipeil rigido
sistemaamministrativo eburocratico che intralcia il riformismdpplicandoalla medesima

storia lo schema narrativo canonico di Greimas, si puo dire che &maitila missionguando

scegliedi candidarsi alle primarie di coaliziodecentrasinistranel 2012, tentando una carae

politica sul piano nazionakk o p @spetiedza suerritorio fiorenting prima in Provincia e poi

in Comung(Manipolazione)Egli acquisiscepoi, | e competenze necessar
compitoquando, vinendo le primarieel Pddel 2013,si guadagnda leadership del partito,

chegli spianala stradaversoPalazzo Chig{Competenza). Lsi trova in veste di capaella
maggioanza di gverno,a scontrarsi cogli altri partiti, il M5S ela coalizione di centralestra

( Per f or ma n zpeangipale deoecgngoe, & fin@biennio,la riforma costituzionalda

cui bocciatura al referenduda lui indettcsegnda suaprima gandesconfitta Di conseguenza,
Renziopta perimetterespontaneamente il ruolo digmier, pur mantenendo, peduello di

segretario @l partito, fin quando nosubisceu n 6ul t eri ore sconfitta el
del 4 marzo 2018, a seguito @etiualirassegnde dimissionianche dalla sede del Nazareno

(Sanzione negativa).
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Per capire quale sia taiovastoria che Matteo Renzi raccontavieste di leader di Italia Viva

ed in cosa somigb, viceversa, si distingua da qugliiecedentesi scelie di far riferimento al

discorso cheronuncial 20 ottobre 2019a conclusionelella decima edizione della Leopolda,

la prima cheegli celebradopo la suacissione dal Partitoednocratico. Se la kermesse aveva
tradizionalmente rappresentatodoe ma showpersonale del leader fiorentireal era stata

esentata da bandiere e sigle ditip@ questa volta essa divieheb event o duovd anci o
forza politica. Infattiviene presentato il manifesto programmatic@emesvelato in anteprima

il simbdo elettorale vincitore del contest, i cui colbgici, peraltro,gia stavano adornandgli

allestimenti scenografici, conkfondale del palcoscenitoecant e | a scritta n
sfumatura giallefucsia.La vendita dei gadg, dalle tazze alleghirt, viend i nal i zteeat a al
finanziamento del grupp®, e vengon predisposti dei tavoli teriat affinché i partecipanti
possanaliscutere dell@roposte avanzate dadrtito. Inoltre, viend i r mat o | 6adtt o co
inaugurato il tesseramentalme tramitel 6 at t r i buz i o n estessdetibpitai ca al
tessera cartace®liene anchepiegato, a talproposito, che per ogni nuovo iscritargpiantato

un albero, metafora di una rinascigeco che torna, sepmuin modo differente dal paato,

| 6i c onogrtpitaida ceatnesimistre?e a

Si ricostruiscono, di seguito, i passaggi ritenuti paradigmatigpeslentaliscorso, offrendo

un commento esplicativo degli argomenti affrontati da Matteo Rénzi

fiGraziedal profondo del cuore tatti. Il primo applausoa ai volontarj alle persone che hanno reso possibile la
decima edizione della Leopolda a tutti gli amici che sono fuori, migliaia di persone che non sono riuscite a

entrae 0

Il discorso si apre con i consueti ringraziamenlti ai volontari che hanno contribwitalla
prepar azi o rcatutd ecltthdidiehe g hanro presparte sia assistendo dal vivo,

sia ascoltando gli interventi da fuopourevia streaming a ¢ a u s aaffldeedaché el e v a
impedisceamigliaia di persone di entrare nella stazidioeentina.E interesse dilatteoRenzi
sottolineare lagrandemole di sostenitori del ngartito, sia per rispondere alle critiche mosse

sull desiguo peso el ettoral e ebiSavipyahepiu@uandtit i mo ,
addtera come principale avversarioleenel frattempaintento a celebrare una manifestazione

in piazza San Giovanai Romacon gli alleati di centralestra.

24 laria Ulivelli, #dltalia Viva svela il simblaml o scel
Nazione 19 Ottobre 201%ttps://www.lanazione.it/firenze/politica/itahava-1.4841501

2’fLeopol da 2019, nasce uwipesentatail nooeonsimbolofkyTgd419a0ttobre v a d i
2019, https://tg24.sky.it/politica/2019/10/19/leopot@819firenze.html

26A1 seguent e lhitps/kvww. youtlbercore/watclE?v=tet T6AKCLXI
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fill punto fondametale &€ che oggi noi siamo qui per dire una casamice: popolo della Leopolda non avere
paura. Quando uno fa una canzone dopo una scissione rischia persino di venirgli coegdi®@ successo a
Tommaso Paradise quando uno fa un partito dopo una scissione verra molto meglio di quello che abbiamo fatt
fino ad oggi. Non abbiamo paura, prendiamoci cura gli uni degli altri, siamo pronti a guardare al futuro recuperando
la speranzgerché poi alla fine cos'é la Leopolda? la Leopolda é quel luogo dove da dieci anni si viene a prendere
un pieno di speranzali energiasi viene a credere, a toccare con mano che la politica sia una cosa possibile, che
non ci sia un futuro per quest@é&se soltanto per populisti e qualunquisti e demagoghi. Si viene alla Leopolda
perché si pensa di poter dire parole che fdargui possono sembrare parolacce: io credo nella politica, io credo

nellimpegno, io non sono egoista, io non lascio il futuro soltanto a chi vive di slogan

Renzi si rivolge ad una platea che neglisamnvaa f or mar e un Apopol oo,
come la kermess& trasformida un merduogo diritrovo di cittadini aventi diverse posizioni
ideologiche, maccomunati dalla simpatia per il leader fiorentino, ad un raduno annuale fisso

ed attesoin grado dincentivare ali diffondere tra i presentin sentimental 6 appar t enen z:
un gruppoRispetto apassato, perda Leopolda 10 appare diversa, perché diverso € il partito

che il suo protagonisiguida. Ciorischia di provocare un senso di spaesamento tra il pubblico

ed e per questmotivo chel politico affiancaai ringraziamentiinizialf r asi d&éi ncor agg
acoloro chdo hanno fedelmente seguitella nuova esperienzapolittao nost ant e | 6av
scissione. Ricorda lorguale sia lo spirito che anima il radugsiail desiderio di cstruire un

futuro pieno denergiaes per anza per il Paese, r &mswlord uendo
che ritiene siamggioscuratalaconcezionpolitiched i s t a nmipeagnoaiadoil populismo,

il gualunquismo e la demagogia. maniera pdicolare, Renzi si scaglia contro il populismo,

un ficoncetteombrella piuttosto controverso, dalgnificatochecambiai n r el aama one a
geografica entro cui i sviluppacome fenomeno, ma che in sé per sé tende ad esortare allo
fischieramento pro contro esse??’. Non a casdrenzi chiama in causguiper la prima volta

quelb o pposi zi olapmlitidaienl populisano,dhe rigorreain tutto il comizio. Lo fa

descrivendo, innanzitutto, cosa lui intende ffjaliticao.

fiParlare di Italia @29 non & normale, nessuno parla di Italia 2029, tutti pautk che succede nei prossimi tre
mesi seime s i ABb&rho scelto di fare una cosa diversa, noi abbiamo scelto di guardare all'orizzonte dei
prossimi dieci anni, e chi di voigato qui tre girni, qui o fuori, si & reso conto che si € fatto un dibattito, che non

e quello riportato costantemente dal chiacchieripcm | i t iDiecbandif&ppdonalizzavamo Piazza dai@no

a Firenzd ¢é Dggi vediamo i risultati di un piccolo gesto a Firenzeggi, anziché guardarsi indietro, proviamo

a ragionare di come nei prossimi dieci anni potremiov ol uzi onare | e nostre citt”™o.

227 Massimiliano PanarartJno ron vale undVenezia: Marsilio, 2019), 120.
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L6i deMatteoRheen z i ha dell a politi ca Ladivergitalela e al
suavisione rispetto a quella dk altri leader politicic onsi st e non sol o nell
un orizzonte a lungo termine entro il qudte/er pensaremealizzare le riforme, ma anche nella

loro formulazione sotto forma di piani strutturali, emanati a seguito di un dibattito ptmder

Si tratta di utmodus operandihe si allontana da quello di chiyece,succube della logica del
consensoguardasoloal futuro prossimo, accontentanddsemanarelelle riformeprive di un

disegno coerente cherieomprendgpurché ingraddisadd sf are | 6i nteresse i
elettori Ecco cheRenzi arrivaesplicitamentea parlare del populismo, attaccando colui che se

ne fa bandiexnel PaeseMatteo Salvinijl leader della Lega.

fiNoi siamo quelli che hanno alluvionato la politica itasiadi progetti, di ideedli proposte € ]l prilnato della
politica significa non vivere, come ci ha purtroppo abituato a fare un certo poputismsolo in Italia, di spot.
Quota 100 & uno spot: prende 100 mila persone, le riempie di soldi, o meglie riempie di sldi, ci mette tanti
soldi di modo che la pensione gli arriva un aniona e costa 20 miliardi in tre anni. Ma perché Salvini la fa?

Perché deve dire che ha rigoil problema dei pensionatieRché con un like, con un post, con undwveio dire:

fii o ocotan00Q@aisolto il problema. EI a pol itica dell éannunci o, la p
barcone... Nel momento in cui ho fermato un barcbpebloccato l'invasione. Poco importa se nelle stesse ore
centinaia di barchini aivano[ é Ma il punto fondamentaléche non interessa al populista risol/éproblema

interessa enunciarfo € INoi siamo I'esatto opposto di questo, non perché non sappiamo chencgssade tema:
l'immigrazione, Qota 100, le tasse... Ma perclagitamo affrontare questi problemi con lgtitgenza di chi ha

una vi s Ma questo [ricghipde la fatica di studiare, richiede il desiderio di approfondire gli argomenti,
richiede tutto cio che il populismo aborra, chpdpulismo in qualche modo terheéq .

In questa parte del discorssiapprofondiscguel 6 o p p 0 s i ztia politiea elpapulismo.i a

Si fa chiara la dimensione polemica, laddavegalta politicai riassume in uno scontia due

poli, entrambi al proprio interno compattiedomogei , e descpasittii Mad uenol 0
comenegativo, rispettai qualil 6 e | eéchiamateatcampiere una scelta di appartenenza

Oggetto dello scontro sondeterminati valori e visiorpolitiche??®. Mentre la comunicazione

di Renzisi edifica ®praprogetti, idee, proposteioe sudeifatti concretj quella di Salvinsi

alimenta dislogan e fasi ad effettpcioédi parole vuote, cunon segue la traduzione in fatti

ma cheacilmentesi adattano ad esseareicolatesui social networlattraveso, per esempio, la
pubblicazione di un post o Admi upni atcweede.t , N uol pl pau
sé se si ricorda che Reniri personda il suo esordio in plitica come colui che annurei

riforme a colpidi tweet se non fosse per iafto chea paree di Renzj i soundbitesli Salvini
nonaiutanola risoluzione dei problemi del Paegequestoriguardq egli ritiene cheal fine di

228 GiovannaCosenzaSemiotica e @municazione politicgUrbino: Laterza, 2018),-6.
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risolveredei problemi digrandecomplessita comela t assazi onejlsisted mmi gr
pensionistoi sia necessario dotarsi di una visionegpaonmnatica di lungo periodo, la quale

richiede conoscenza degli argomeati pr esci nde dall a soddisfazi
dei cittadini, preoccupandgsnvece,di garantireloro una condizione di magye benessere

nel tempo futuroll fulcro della discussione € proprio questo: Renzi crede chsia@niorita

di un leader populistentorisolvere i probleni, quanto piuttosto enunciaditrasmettere alla

base elettorale la percezione, o meglio ibag, della loro risoluzione, ai fini del mantenimento

del consensa breve termind, a ¢ 0 s i d d e Sdttaquésto puntd di vistaagli slogan

possono essere definiti come delle espressioni sommarie, dogmatiche, ipnotiche e manichee,

dallafichiareza compiacentee dal f are rassicurante, capaci
soluzione di un probl emao, che pu, essere ra
problena s ul | 6 al t ar edativarido 8 @rovedsd desgonsabiizazioné®.

L 0 eusadi Renzi a Salvind i compi acere | 6el edvtemeanadapiu ai f i

provocatoriase si pensa al fatto che ilpdismo come fenomeno politico trova la sagion

d 6 e snslla difesa di un popolo, visto corigano ednnocent@, di fronte adunestablishment

fifavi do eappiemdosi allamorale echiedemd f i duci a i n®rCosink del |
leader populista si auproclama portavoce del popomooncependo qumassfsadul t i
organicajl cui confine intepretativonon viene mai tracciatdavvero,cosi dapoterplasmare

il concetto in base alla convenienza politic
e patriottica, ambasciatrice del Bd® papatoa g | i
lombardeveneto. E per contdel popolo, il leader populista pretende di pariareéia esclusiva
esprimendosi attraverso il suo stesso linguaggio, arrivandoi@aeana ndmgua che mira ad

un fframing preventivm, ossiaa creare una corraénterpretativa dei problemi fulmineztale

da non lasciard tempo sufficiente affinché si apra wero e propriodibattito in capo alla
cittadinanza. Ci , S i v estremd semmificazianpepnananche , per
banalizzazionelelle guestioni, ricorrendo éweet,soundbitesproiezioni utopicefuturistiche,

frasi ruvide da basport locuzionipolitically correct ostentazioni di virilitg; il tutto adornato

dalla capacitai ri-semantizzar@ proprio vantaggigli argoment; fin anchead arrivarealla
decontestualizzazione dei fatti @ rovesciamento del loro originario significatde deriva

una comunicazione dall 6&81to grado di emozi on

228 Massimo BaldiniParlar chiaro, parlare oscurgBari: Laterza, 1989), 54%6.
230 Massimiliano PanarartJno non vale un¢Venezia: Marsilio, 2019), 451.
Z1bidem, 5767.
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fiCosa & cambiato? Sono cambiate innanzitutto le condizioni esterne. \(&elgieelh frase che dice "quelli che

non ritrattano mai le proprie opinioniama s e st es si pQuahdcladrealtalti ai presentaidavantl [ €]
il principio di realismo ti fa anche cambiare, perché di fronte al tentativo di Matteo Sedvitiktatdel Papeeté?,

di andare a votare alle sue condizjar@rano due strade: la prima era assecontldigegno perverso di Salvini

[ é ton la certezza che il Paese sarebbe finito nelle mani dei sovfagidialternativa era una e una sola: fare
politica. E quelli che ci hanno rimproverato "dovevamo andare a votare in nome della coerenza", loro chiamano
coerenza quello che noi avremmo chiamato masochismo perché, in nome di un loro principio, avremmo portato
I'talia nella pitl dura recessione degli ultimient'anni, avremmo consegnato il Quirin&fe la riforma
costituzionaleal partito che si allea con Casauhd, avrenmo distrutto la credibilita dell'ltalia di fronte all' Europa.

Si, io ho cambiato ideae I'ho fatto in nome dell'ltalia, e I'ho fatto pedaare I'ltalia da Salvini e dal salvinismo.

Lo rivendico, non ne ho pawa

Léurgenza di bl occare | 6av ahsReaziadduckedrspegalev i ni
| 6 a tstralegid d@ posizionamenttel partito L 6 a p @ oogfgrinato al gvernoConte hs
rischierebbealtrimenti,di apparire contraddittoria fronte della fondazione del nuovo partito,

dal momento che a costituire la maggioragedlo-rossa sonda forza politica con la quale
Renziaveva mpedi t o | 6 al | e a neflaala aulembppehdopeBato laisdisse5 S, e
il Partito democraticoPertanto, Renzi chiarise®me sul principio di coerenza abbia prevalso

il principio di realismo, dettato dalla presa visotlei cambiamenti intervenuti Inganorama
politico ed istituzim al e. Di qui, | 6i mmagine del bivio,
corrispondono a due differenti destini per il Paesda fattispecieyna viaavrebbesegnato la

vittoria del populismo di dested avrebbe on es s a ¢ o mpr deteeResdonzd 6 e f f |
della Repubblicagella riforma costituzionaled e i rapporti del Il 60l'talia
| 6 aihvieaeavrebbe preseato i principi ed i valori della democrazia parlamentbrguesto

quadro, simserise la nascita di Italia Wa.

fiLo abbiamo fatto con un disegno politico che poia volta chiusa la pagina delwgrnq lo stesso giorno ci ha

fatto aprire il cantiere lItalia Viva.r& tutto collegato, ovviament8oltanto quelli che pensano che la politica sia
una sorta di ud contro il cielo di rabbia, non si rendono conto che chi fa politica in un certo modo ha una visione
che non é soltanto il day by ddy.é Noi andremo al 2023 con questa legislatuman cane dice la narrativa
prevalenteiperché i prlamentari non vogliamandare @asa| € Dggi in parlamento c'eé una maggioranza che
mette il sovranismo pericoloso, per i motivi che ricordawgmima, di fattopi N mi n o r on 2 aella] é ]
disponibilita d nessuno, I o rmetiere inaliscassiane dheo quasgislafu jabbia il dovere
istituzionale di garantirana maggioranza realmente asvranista, realmente peuropeistq € [Noi intendiamo

con leforze politiche che sono ilplameno garantire al Rese I'alternativa a questo bullismo istituziooale

232 Celebre spiaggia di Milano Marittima dove Matteo Saltiemhed i scor si nel | 6estate 2019.
23| mandato del vigenterpsidente della RepubblicGergio Mattarellascade nel 2022.
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MatteoRenzi sembra voler daprova di come la nascita di Italia Viva sia strettameatiegata

all 6azione di resi st e n,zisionighe negangpunkipi adnvalorie d a |
fondamentali su cui si fonda un sistema democrafeo.supprtarela sua tesi, costruisce una
contronarrazione, nella misura in cui si pone contro la narrativa prevalente, secondo la quale
egiavrebbe voluto evitare | 6indi zi propgorudlo el ezi

di parlamentarecioé lai p ol t r ona o .

filtalia Viva nasce con I'obiettivo di essere un partito che sostiene I'apertura, non la chiusura. Laagodadiz
non il provincialismo. litalentg non la rendita.lImerito, non la paura. Letudia non la fuga dalle responsabilita.
Noi siamo nati come partito per garantire a questad®e la fiducia nei propri mezzi perché I'ltalia ce la puo fare,

ha diritto al futuro, ha diritto alla speranza e non & pensabile rinchiuderci nel sovranismo da due soldi

Viene cosi sviscerato ilgemavaloriale di ltalia Vivame di ant e | 61 mpi ego di
opposti, che richiamano quel dualismol&aolitica &l il populismo che fa da sfondo a tutto il

discorso. Tra valori positiviappartenenti al partito, sicitano | 6 ap er t uvaziene,ill a gl
talento, il merito, lo studio. Questergpparole direttamente riferite ai punti cardine della Carta
valoriale, dove degna di natdhe | enlcaazmeomzi daree

a Renzilo spunto per trattare delkuascissione dal Partito e@mocratico partito con il quale,

pur condividendo gran partkeivalori-base si trova in disaccordo su alcune tematiche.

flo non voglio fare nessuna polemica cbRartito democratico, e states mi a, st atea@odilcasa no
punto fondamentale con il Pdhe ci ha portato a dividere le stradeche su alcuni temi oggettivamente c'e una
distanza e noi non dobbiamo avere paura di portare in alto le nostre sdaea tensioni, senza rabbia, senza

divisioni, ma con la consapolezza che sono idee divefseé E chiaro che con il Pédbbiamo molti valori

condivisi... Anzi, da qui fatemi fare un appello, un appello a due amici come Dario Franceschini e Nicola
Zingaretti, perché sono due amici e lo rimangono indipendentemeraddizd| politiche che cambiafoé Loro

se vogliono venire avranno sempre le porte aperéequello be € certo € che le incerteazé tentennamenti di

qualcuno non possono bloccare una eama che ha un disegno chiamha voglia difare, eha voglia d

camminareeha voglia di correr&

Nonostante venga marcata la diversitatalid Viva rispetto al Partitoemocratico, si assiste

ad unbdattenuazione del §aebtiiptegessdi dnegat o

concuisicercadimettee i n risalto | a debolezza delle ar
di evidenziarne | imiti 2#iCiosispregaeall ko dehfattoche i ¢ a
| 6avversario politico di Renzi plisnmo, cleeitrava p i %2 |
in Salvini la sua personificazionBertanto, gli esponerdi e | vecchio partito d

2% Michele Soricel.a comuicazione politicalRoma: Carocci, 2016), 118.
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di ventano fiamici 0, ver so delepplendchea, an® eamkzqualin on i
egli si rende disponibile ad aprire una cobtedizione aventecome obiettivan comuneguello

di assicurare al Paese una maggioranza realmenisoamdinista e preuropeista.

fiNoi abbiamo un disegno che & quello di fare cio che ha fatto Macicsocialisti, vale a dire recuperare e in
qualche mdo assorbire larga parte del consehsé pffrire uno spazio a quelli che non credono alla casa dei
sovranisti e a quelli che non stanno dentro un diseguatitsale di rapporto tra il Pel il Movimento5 Stelle. Noi
abbiamo fatto un @verno per salvareltalia da sovranismj ma non faremo un‘alleanza strutturale con il
Movimento5 Stelle,perché quello non é flostro mondo, € un mondo diverso, € un mondo che rispettraao
nonequebb, non ¢ dmostro pragstto & wa progétio che paote rappresentare quell'area libeyale
quell'area democratica, quell'area riformidiecui il Paese, setto dall'accordo telle - Pd da una parte, dai

sovranisti dall'altraha bisogno. Nn c'e soltanto uno spazio,, ©~ un bi sogno per questo | u

Le ragioni della scissione fanno da gancio él aaolloaazione del partito sulla scena politica.
Renzi con | e sue parole avvalora | 6ipotesi,
flussi dei parlamentari confluiti in Italia Viva, circa la sugemeione di replicare in Italia quella

terza via creata in Francia dakpidente Macron, affinché faccia da alternativaeagu 6 i nedi t

bipolarismopostotra il populismod e | | e destr e d giallarossalelietsinistre e | 6 a
dal | 0 al sistenza di gDesterza&ia, Renzi dice che esisteconcreto bisogno, non solo
uno spazio politico,indésottbkhealfattothala quaziomeli@@ Abi s o

la scissione dal Partitcechocraticae laseguente fondazione di Italia \Aysia piu una risposta

d 6 a d e g u acnitieocontestopolitico-istituzionaleche non unauasportanea decisione.

Piu esattamert Renzi vuole che ltalia Vivappresentiin ltalia n 6ar ea | i ber al e,
e riformista: una caratterizzazione ctanmpud non richiamare alla mente Forza lItalia, con cui

ricorronoi parallelismi, che Renzi si apprestaaa discutere.

fiQuesta nostra forza comargito € ovviamente aperta a tufihh, ma voi state aprendovi anche a quelli di Forza
Italia..0 Guardateieri € successa una cosa molto semplice, ienpiazza San Giovanne finito un modéo
culturale di centrad e s t rua mddéllp che aveva, diciamo a mio giudizio, delle evidenti distorsioni strutturali
ma che era chiaramente ancorato alla storigpogolarismo ewpeo, della liberatl e mo ¢ r a leii, eon Ip é ]
partecipazione di Silvio Berlusconi alla piazza di San Giovai@ consumato un passaggio di consegne in cui
Matteo Salvini ha assunto fedini di questo centrd e s t  Gentd obe ha tato Forza Italia convintamente

per votare un partito moderatmgi cosa vede di moderato in Salvini? Neanche la pettinatura. E allora io dico qui,
con forza, con convinzione, con decisipmecoloro i quali credono che ci sia spazio per un‘area liberale
democraticadi venire a darci una mano, non in una logica contraltfii ma in una logica per il@seche ha

bisogno di essere piu forte, piu solido, pit legato al futirodquant o si a stato fino ad og
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Renzi riconosce a Berlusconi il meritoaler difeso in Italia i valori della liberalemocrazia,

e Si preseta come suo sostituto versiogettori moderati di Forza Italia ch®n si riconoscono

piu nella linea politica demnodernocentredestra, sovranista e populista, guidato da Salvini.
Costoro vengono espressamente invitati ad aderire al nuovo partito, al fine di allargare la sua
baseelettoralp er bl occar e | 6 avan zsertsaRendi@rbpore gelstessm i s mo
comeleaderfi p ebsetr | us c o ni an edeglogoo in quarntg seda wn lanorsceéla

le distorsioni insiste nel berlusconismo d al | 6 al t r oglibleiterigiaentaetiestra, por t o
in veste di s uo ZfRemztirredocpquisdi,uaa neoda stategialpetii,

fatta di conquista e nasi mobilitazione, ponendo fine a quella consuetudine secondo la quale

I partiti di sinistrae di destra si rivolgonopgnunope c i f i cament e elettoratoni ¢ a me
di fiducia?®¢. La confermadi voler rendere Italia Viva un partitcatchall, aperto a ttii ed

inclusivo, si riscontra nel proseguo del discorso:

il talia Viwveéwnpartitafatwdaugner 8dh® v ol eva c\ond dirvicghesqwledoc os a [ é
contare potevo tranquillamenteestare nel Partitoedmo ¢ r a t $e abbianfjoddb un partito nuovo non & per

me, € per noi, perché volevamo unasa capace di dire con forza parole di verita, parole di liberta, parole di

eguaglianza, ma non di egualitarismo, parole diteelz za per g u el Questa@ la@ostta'cdsana | i a

la casa che serve a uno per guidma la casalee serveal®ese per marci areo.

Coerentemente con la contnarrazione prima introdotta,eRzi ribadiscehe la fondazione di
Italia Viva sia una scelta condizionatd dima politico-istituzionalee na uno stratagemma
peracquisire visibilita personale, cosi da smentire le supposizioni sul ritorngidiPubd Rioe

di un partito a sua immagine e somiglianza

iGina casa che haOgrunonieveds guellb ohe wuold. & ti vedo una spunispuata die
cose che abbiamo fatto, tante.cBntemporaneamente € la spunta dia&/Ap p : Il " ho visto sto me
capito il messaggio dantipolitica chearriva dalla gente, I'ho lettee adesso ho voglia di ipggnarmi.E
contemporaneamenéeun‘al che ci porta a dirBalziamoci in volo rispetto alle polemicucce di tutti i giaxrkt
contemporaneamente € un invito a ciascuno di noi a non restare anceratqpabb | i t i che e ai chiac

Non resta che tracciare, da ultimo6 i dent i td1 giumals dbaiurciaoaReRazDd .
accreditda spiegazionefficiosadel simboloavanzat a dal |l 6agenzia Prof
come una sintesi grafica dei valori di pragmatisnaib\@sione del futuro, che sono centrdi
sempre nel sustoryteling Dal | 6al tro, offre una suda perso

spuntaal tick che certifica la lettura di umessaggio su Whatgfy. La similitudine serve ad

235 Nello Barile,Brand Renz{Milano: Egea, 2014), 68.
236 Alberto GalimbertiJl metodo RenzZiRoma: Armando, 2015), 12426.
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affermare come il leaddiorentinolegga, comprenda faccia propripattraverso la fondaane
di Italia Viva, quel messaggio dintipolitica che sielevd a | | 0 e Iche hdn sidentifioa,

nell 6inedito bipolarismo che caratterizza o0g

fiNoi ripartiamo con lo zaino in spalla, in una strada che ¢ itasklf ac ci amo c o n ltdlisaVivad ami ci

una cosa che nasce ed € una cosa che portera I'ltalia nel futuro. Grazie a tutti, in bocca al lupo a ciascuno perché

lapolti ca o0ggi segna un nuovo inizioo.

Renzitermina il suo discorsoosicome lo aveva iniato, cioé mgraziando i partecipantd

augurando a tutta la plateaalyuona partenza per questo nuovo cammino politico insieme.

Del presente discorsappurato come il racconito semioticasi articolisu tre livelli,sicompie

ora,una triplice anai.l n pri manlalogo, nladrativa si focald.
ruoli narrativi, anche chiamati attanti del raccéitdSenza dubbio, Matteo Renzi casisce il

Soggetto del raccontaui il Destinantel l@lia, affida unamissione da compier Tuttavia,

| 6 at t u adddferinte daguelta passatam qu ant o -Soggetn|cae illnémica t |

con il quale | 6eroe si trova a combattere. Al
al Parito democratico, contro cui enadirizzata la retorica della rottamazione sestituisce

| 6 o n dpppulsmathe ha come principakesponentén Italia Matteo Salvini. Pertanto, il
compito che Renzi accetta di assolvere  que
del salvinisno. Nonostante la presenza di un nuovo antagonisiggetto di alorerimane

ancorda salvaguardia del futuro, struntale alla quale siponeé es er ci zi o del | 6at
Analogamente, Renziontinuaa sostenere comenao t i var e | 0 &aggetimsalade | | 6.
conservazionélelle prerogative di casedella posizione di potere, fap o | t che vieaed ,
mantenuta tramite il nerésgdea dsi Titadini anelpi dislogany b i t a n
discapito del benessere collettivo di lungaadiar Se, quindi, il Destinante di Renzi e Salvini &

lo stesso, cioe il popolo italiano, diverso ¢ il loro oggetto valorddeuna parte; 6il futuro

comuni t ar ico6jl pottra persénaldAitfini de] contrattacco a Salvini, Aiutanti del

Soggetto sono, innanzitutto, le duerze politiche che formano talizione di maggioranza al

governo, cioé il M5S ed il Pd, ma mai meno lo potrebbero diventagk ex elettori moderati

di Forza Italia, delusi dalla linea sovranistbamti-europeita addtata dalnuovocentredestra

a traziondeghistaTr a | 6al tr o, a p r Repzodichidracesplickamente dio e X
nutrired e &ffettd nei confronti di due esponeriiario Franceschini ed il vigenteegretario

Nicola ZingarettiNaturalmentesono racchiusi nel ruolo di Aiutanti tutti i sostenitori di Italia

237 Giovanna Cosenz&emiotica e comunicazione politifldrbino: Laterza, 2018), 5%0.
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Viva, nonché i partecipanti alla Leopolda 10. Al contrasimpo Opponenti del Soggetid

Ai ut ant i-Soghettd, codord mheppoggiano la politica salviniana: in particolare,asi f
uncenno a Casa Poundome da copione, il Soggefenzi per adempierka suamissione, si

accinge a superare tre prove: laya qualificante, che consistaralla conquista della fiducia

da parte dei cittadirelettori; la prova decisiva, che siterr con | dappunt amento
prova glorificante, che si avra nella sconfitta del populismdfaiee elezioni. Nel frattempo,

dopo | 6av vManipokzionef perdl Soggei®enzicomincia la fase dCompetenza,

in cui dovra dimostrare all@ttadinanza lee il negatrtito Italia Vivahain serbodelle proposte

politiche convincental puntotale dapermettere la risoluane dei problemi della comunita.

In secondo luogoplanal i si e nun c subprocessn d enenciazionejatesoe Nt r a
il quale | 6enunciatore, ci o | 0 dltestdprodottd, e d el
se stesso; | 6enunciatari o, cio il suo desti

che in presenza dei testi verbali si evinaktigho di persona grammaticatbe vienautilizzata

nella coniugazione dei verbi, e che puo risultare confidenziale o formale, inclusivo o escludente,
prossimo o distant®’. Renzi predilige p e r suod@iscarsb jericavso alla prima persona
plurale.Palando a nome di un corpo collegiale, del quajksi eleva a rappresentante, rafforza

| 6i dea di It al i a Vlegygiaun serimento di sohdarigétedecenauional o v e a
fraterna tra i membri, e dove il leadqmlitico € soltanto uprimus irter pares in quanto non e
intenzionato ad acquisikellavisibilita personalel | Anoi inclusivoo, i nf
un me c c adentifcamione dadparte di chi ascolta nei confronti di chi parla, che trae la
propria r agi oandodigulatstra enuneiataneeed dnuineiatado su alcuni principi

ed obiettivi comuniln politica, se ne fa ugmropriopersegnalare uneondivisionedi interessi

e di vabri tra il leader politico e ldase elettoraleCondivisione che si fa an@piurilevante

da comunicarg@er una forza politica nascente, @éhehiamata aostruire attorno a sé una base

di consensali partenza

fiNon abbiamo paura, prendiamoci cura gli uni degli altri, siamo pronti a guardare aéfaturo
flAbbiamo scelto di fare una sa diversé 0

fiNoi siamo quelli che hanno alluvionato la politca

fiEcco, cosa siamo noi? Noi siamo l'esatto opposto di guesto

fiNoi abbiamo un disegno, chiaramentedisegno opposto a quello delé*d

fiNoi abbiamo fatto un governo per salvare I'l@alia

fi & abbiamo fatto un pamithuovo non & per me, € per @

238 Gjovanna Cosenz&emiotica e comunicazione politifldrbino: Laterza, 2018), 706.
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Come conseguenza, Renzi si esprime raramente in prima persona singolare. Lo fa quando, per
esempio, vuole sottolineare il proptimpegno individualeella missione da perseguire, e vuole

dimostare di mettere in pratica egliesso i valori che predica; oppule fa quando,n veste

di portavoce del partita, i vol ge | 6i nvito di unir si all a su
politiche. E appuratoa questo riguarde, 0 me | 6 u gestituseain pobitiajl ®d mmagi n e
di un | eader che faderisce volontariamente a

alto ruol o d%°%NonasgoRengi pazlanin mimazpargomache quandmtende

assumersi laesponsabilitairettadelle decisionche prend@autonomamente non di comune

del i berazi one c osoprattuftcagpeall pitr devisivecorpea ad esienpio,cqoella

di rompere con il Patb democratico per fondare taiova forza politica, quella conseguente

sulla strategia di posizionamento. In aggiuRenzi utilizza la prima persomgando racconta
undesperienza Vvissuta a | ipassatdrh ke filpdelmpatdorda | e C

provenienza, cosi come quando, sempre a titolo personalgyéta il significato del simbolo.

fidcredonellapl i ti ca, io0o credo nell'i mpegnoébod

AAll ora i o did\wnirqadarciummane of or z a é

AL6ho visto sto messaggi 0€bo

iss, io ho cambiato idea, e | 6ho fatto in nome dell 6l
filo non voglio fare assuna polemica con il Partiterdocraticé o

filo ci vedo una spunéad

Se | 6uso dell a prima persona singolare risul
persona, sia singolare che pluradel fin o i nclusivoo, fzionedi cond.¢
Renzi, viene contramsto frequentemente @inl o r o oa,del @ttoghdidva def i ni zi on
Noi avviene, necessar i am¥nCostRenziprelia sud aziofedir e n z a
costruziom del | 6i denti t ™ v atbohasiipredareadiigers, hompud flare ca d e
a meno che scegliere un avversaoatio il quale orientare il conflitto, cioé il populismche

talvoltae citato in senso figurativo come fenomgraiticod 6 a mpi o r ed&ingarmato, t al
nella figura diMatteo Salvinill presentes c hema bi nari o Anoi Vvs | or o
Afami co Vvs ne milapecaliareseeltatdelle pemé grammaticali, si rintraccia,

poi, nelle soventi dicotomie di termiche testimonianoome affinchéci sia narativita, debba
esistere una dinamica di scontro tra due sog

in modo taledaevitare che la storia si concludalocement&. Tra queste, si evidenzia quella

23 Giovanna Cosenz&emiotica e comunicazione politifldrbino: Laterza, 2018),3.
240 Fabio Bordignon]l partito del capo(Santarcangelo di Romagna: Maggioli, 2Q11430.
241 Maria Pia PozzatdZapire la semioticdRoma: Carocci, 2018), 31.
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Aconcretezza vs astrambexzadmmolhukel s moddetcalt
agisce e rende pobile il progresso del Paese, mentrpopulismo chiacchiera e ne blocca

| 6 e v ol Inolre, éapmortungrecisare chesigono diverse tipologie dsoggetti ai quali

Renzifa riferimenbo ¢ o n  Ilteéminefiol odreol ger foraa suoantagonisti: si pensi, per

esempio, a quandmenziona gli camaifi a mi ¢ Pdoppdiredli elettori berlusconiani che

chiama d unirsi alla sua compagine.

fiMa perché Salvini la fa? Perché deve élike

fiTuttoc i che il populismo aborraée

B

fiQuelli che ci hanno rimpravr a torm éhiamano coerenza quello che noi aviemmo chiamagochismé o
fiSoltanto quelli che pensanocleel pol i ti caéno®osi rendono conto
fiA quelli che sostengono che ci sianecessitadiciamo che n@ 0

fi bro se vogliono venire avranno sempre le porte apdite

Infine, per quel che attiersla seconda persona, singolare e plurale, si osser@incipio,

che il A t quasi maiaitilizzato, dalnm@mento che Renzi si rivolge aapletea di

ascoltatorie non ad un singolo interlocutorei Btrova, pero] 6 i mpi ego i n una cCi
cosiddettai u generico , f i n aehdergpil anmediataattraverso un tonoolloquiale e
confidenziale, la coprensione del fatto descrittédnche | b i n owno iogen@ralmente
pocoadoperatpsebbensiapiu ricorrente netorpusd 6 anal i s iu gedilsup eateriteo a | f
usos i pu, additare a q udeslperisrtgandeldeaddripalitict respeftot =, o
a | 6 el ehe essorcantrassega@he ne fauna strategia comunicatiamtitetica a quella
concernent e luéGu sheédlte,dal dantocsiuced espronerain sentimento di

coesione Non a caso, le poctsgtuazioniin cui Renzipronunciail v osond qelle in cuisi

appresta a fornirecon tono piuttost pedagogic@ didascalicpdelle spiegazioni.

fiQuando | a r eal t ilprihcipio di fealigno & fa &nohe eamidéegy ant i |,

fi @i di voi & stato qui tre giorni, qui o fuori, si & reso caette si & fatto un dibattiéo 0

fivedetec 6~ q u eclhlea dfircaeséed
iGuardate, ieri =~ sucécbessa una cosa molto semplice
AVorrei dirvi che se volevo contare qualcosaéo
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In terzo luogo, ® a n gassiondledd emotivavertesulla descrizione delle passioda parte

del | 6 e n dhepoIsand essere rappresentagktestan modo esplicito, quandmstuile

nomina epuntualizza le azioni e gli effesiu | | 6 e n,wppureinanbdo iMiplicito, quando

costui inducé 6 e n u n aperaepidere provarlsenza peréspressamente citafté Matteo

Renzi & solito pronunciare esplicitarnte i nomi delle passioni che intergiescitare nel proprio
interlocutore le quali, essendo euforiche o disforicheseconda della specifica assiolétia
traducondo schemainariohai vs | or o0 o fAami co Aypmripnesemi C 0 0
Renzi p ar |lemozidrieassogiata alla diffusione del populismo di Saluigendo di

non averne ed invitando i suoi ascoltatori a fare altrettanto. Cosi faémasi collocasubito
nellafffase dellanordizzazione, cioé si comporta dasservatore esterno chieonosce &aluta

un 6 e mosa a titalogpersonale, poiché egtesso ne fa esperienza, sia a titolo collettivo,
poiché condivide questasperienza assienaégruppoche guida Quando | é6emozi on
dellbesperi enzanenel mefgat i ivap €suad espressb rncanoscientb dar o ,
parte del leadepoliico f unzi onal e al manteni mento del | G
per unasuagestione consapevole e razionalep o st o d e | #&Carltrd la paorails mo
leaderfiorentinoschierauna serie di passioni positivie,qualiricordanoi temidellb timismo

e del dinamismo, insitiel nome del partito e da sempgetopia della narraane di gvernqg

oltre che, piu irsensagyenerale, i principi cardine della Cavt@oriale Traquestesi sottolinea:

la speranza, in ufuturo migliore;l 6 e n ear camkAare itempopresente; la cura reciproca

el 6 a mitm glizspanentilel parito; la fatica, di studiare; il desiderio, di approfondite
argomentiil salvataggiodella democrazia parlamental@fiducia, nel cambiamenttg verita,

l a | i bert "elab¢llézead @ b g 6 | & ackeheasopracitate papsioni sod@isd

la strategia iccontrattacco alle passioni reggye che il populismo di per $&asmette, come per
esempio: imasochismoghe sarebbe derivato dal ritoraoticipatoalle urne; la recessione, cui

il Paese sarebbe andato incontro con la vittoria dedtga e dei suoi alleati; la rabbia ed il
bullismoistituzionale, che le forze populistesovranistesercitano; lperversioe, del disegno

di Salviniche puntavalritto al Colle.

242 Gjovanna Cosenz&emiotica e comunicazione politifldrbino: Laterza, 2018), 782.
243 Maria Pia PozzatdZapire la semioticdRoma: Carocci, 201884-35.
244 Giovanna Cosenz&aniotica e comunicazione politi¢@rbino: Laterza, 2018), 79.
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Ad esaltare | 6i myuddettpassiominldirgiaggo @dgmatiatkel Matteo
Renziadoperec he rende i suoi di <% Bglatinge, difatd,adune ma me n
Ai mmagi nar i cioecopmedit ridfii t®moi, ment i coatinuamenta | i ch
| 61 mma g i**fh A quésmpropasito, dievanole figure retoricheE possibileintracciare

per esempidye metaforequellafigura retoricaoperante sul piano del significato e consistente

nellafis osti tuzione del | 60il @mangniamge ndegge@it’, ogngnagre tt tr @
delle qual mette in relazioné soggetto politico Italia Viva con un oggetto materidle prima

sostituisce lpartitol 6 i mma giicnaen tailedlruedce n d o  dtrlizidree¢hé aswa t ° d i
volta evoca il valore della coretezza; peraltro, il cantiereag centro del progetto di riforme

A | t $hocldo a sdcanda metafosmstituisce ghartitol 6 i mma g i iceawvada nonghe a

suggeriscal framedel viaggioche fa da sfondolald i meroersgoolitico di Renzi, a partire

dalla discesa in camper per lempariedel2 012 fino all 6itinedehri o i |
2017, e cui fanno riferimentomel discorsanche iv e r b i Amarci ar eo, icammi
ed i sostanti vd fzairmaodo,0 a@u efisstadl uilttaiomalnpar ol a

guesta fasenfatti, Renzi € in procinto di intraprendere naovoviaggio, in sensdigurativo,

tentandd 6 a f f e & lwelanazmonaéeon il nuovopartito.l | vi aggi o porta cc
della scoperta, il coraggio di mettersi in cammino, illisco d e P4 laa tezzd methtora
sostitui sce adellaha matsiddongine ché inevitatzslmeante richiama senso

di fraternita,di familiarita, di coesione e dinclusione oltre chedi uguaglianza tra coloro che

ne faino parteEppure Renzi par | tanobdiprofosit@del sup pantith,ma anche
inerentemente alle altre forzelpiche: era casa sua il P@ientre non lo saranmoai quelladei

sovranisti equelladei pentastellatiTrattate le metaforgoi, si individuanonel testonumerosi
0OsSsimor.i ed ant it elweiche lagoramolsd sgniBcatoclieiintenessano, r et or
ri spettivamente, | 6accost ament onoeedlitacohtrarronf r o
e/od opposte: trovano concretizzazioneatdhte dicotomie. Dopodichs,localizzano spesso

insieme, ndé stesse espressiofa climax, cheriguardaumiaccost ament o di I mn

sequenza che esprime un passaggio graduale daun cohcéttbal t r o via via p

| 6 an,ghfermuardaldir i peti zi one di un medesi mo gruppo
di veedsfinel 6al | i tcheer gmboda | a Aripetizione nel
di combina*2ioni visiveo

245 Alberto GalimbertiJl metodo RenziRoma: Armando, 2015), 59.

246 Nello Barile,Brand Renz{Milano: Egea, 2014), 88.

247paolo Peverinil media: strumenti di analisi semioti¢®Roma: Carocci, @17), 65.
248 Alberto Galimbertill metodo RenziRoma: Armando, 2015), 15.

249 Paolo Peverinil media: strumenti di analisi semioti¢®oma: Carocci, 2017), 666.
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Per vedere qualche esempio di metafora:

fi ln possao bloccare una cavana che ha un disegno chiéaro

fi b gesso giorno ci ha fatto aprire il cantiere Italia \éva

flo non voglio fare nessuna polemica cbRartito cemocratico, € stata casa mia, € stata casa éostra

fi @rire uno spazio a quelli che nanedono alla casa dei sovrarést

fi M non faremo un‘alleanza strutturale con il MoviméntoSt el | e [ é] édon =~ casa nostr

fiQuesta € la nostra casa, non la casa che serve a uno per,gnidireasale serve al &fese per marciageo

Pervedere qualchesempio di climax, anafora, allitterazione:

fiSi viene a prenderenupieno di speranza, di energsayiene a credere, a toccaré

fiHa voglia di fare, da voglia di camminarelea voglia di correré o

=1}

Bpulisti e qualunquisti e demagogho

=1}

Dprogetti,di idee, di proposte 0

=1}

Gn un like, con un post, con un twéed
8nza tensionisenza rabbia, senza divisiénd

ot

ot

R forte, piu solido, piu legato al futugoo

©n forza, con convinzione, con decisiéné

ot

=1}

Brole di verita, parole diberta, parole di egaglianz& o
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2.3 Comunicazione digitale

fiLa comunicazione e | 6i mmagine non sonovpai ol dccandnd
(Renzi, 2013)

2.3.1 Sito web

Italia Viva si avvale di un sito web per la divulgazione del siessaggio politi¢é®. Il fipiano

mediad di un partito politico richiede, infatti, la creazione di un sito web istituzionale, cui poter
indirizzare | 6utente con apposito | ink dagl:@
svolgeretrediversetatt vi t ', riconducibili a tre vaste ce
e la professionalita. La prima categoria concerne la divulgazione di informazioni, che gli utenti
ricevono passivamente, attraverso un flusso comunicativo di tipo monodirezeoveitticale.

Tal i contenuti sono molteplici e vanno dall 6
del prdilo biografico dei suoimembrg al | 6 espki datl|l 6i d-ehaleegel a, de

programma elettorale di cui il soggetto spfamotore ai dati sul finanziamento e sulla gestione

delle risorse economiche ai fini della traspareredhancorad al | a r assegna stam
di un calendario con | 6indicazione degli app
deioont enut i c leeglidredduricesanetineaggpunta a quelli genericamente veicolati

dal partito, iscrivendosi alla newsletter. La seconda categoria ha a che vedere con gli espedienti

cheil partitoprogt t a al f i ne djladadowedl coiwadingra ped ekadirist e n z

onlinecosicomepupr osegui re of fl i ne.utehtd puivadenire aampio o d i
e prevede, per esempi o: | 6i scri zione online
un dibattito che haluogaunforuma@inuna chat; | 6espressione del

la risposta alle domande dei sondaggi oppure il voto in una deliberazione; la donazione di un
contributoin denaro La terza categoria, infine, ha a che fare leosceltedi carattee tecnico
edinformaticochesi trovanoa |l | a base del I|sifosvébaunzonad a iereree  d | l
qguestoultimo non soltanto agevole e fruibile
gradevole aspetto sul piano esteicgrafico Pertato, si tratta di scelte che riguardano tanto

| 6accessibilit”™ e |l a navigabil i tsirendhddanale pi at
comunicativo riconoscibile a livello simbolico: basti pensare alla presenza del logo nella barra

di navigazonedel men&®L

250 Al seguente link, il sito welwww.italiaviva.it
251 Roberto Grandi e Cristian Vacca@lpme si vincono le elezio(fRoma: Carocci, 2016), 27578.
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http://www.italiaviva.it/

Prima di addent r ar s iapented desitoavebalilltalis ivesollsvanonp r e c i s
pocke polemiche, poiché contestualmeatkessai diffonde | 6 i ndi s cattee Reénzs ne ¢ h
ed il suo staff avrebbemcquistato i domininternet italiaviva.it ed italiaviva.orgiain data 9

agosto 2019, quandscoppiala crisi di governo. Tale informazioneostituisce, non a casib,

pretesto per assumere cheghatore di Scandicci avried sostenuto la formazione deMgrno

Conte lis perché gia intenehato a rompere con il Partitemocraticced afondare un proprio

gruppo autonomo, del quaderebbe cominciata predispor i canali della&aomunicazione.n

redta, le indiscrezioni vengonpiu volte smentite dal diretto interessatioe dichiaradi essere
proprietario del soladlominio casaitaliaviva.it, compto in data 16 settembre 2019, vale a dire

il giorno antecedente all danmguescitdudel ma sci
propriavolta ad uno risalente ad apriteJeii Comi t at i % Lie patemiche sullai ¢ a 0
registrazione dei domini Internet neanq  taltr@ le $ol@ adnteressare il sito. Si discuge

| ungo d e [dilAiNation Buddgry unastartupstatunitense dinicrotargetingcapace di
segmentared etichettaré 6 e | et t o r aiuna fozaopblitica. £ssaip rieonascere ed

incrociare i dati relativi ai diversi elettori, ed inviare comunicazioni profilatbase ai loro

nomi, indirizzi e schede elettorali precedenti, piuttosto che gereegchidentiche per tutti.
Solitamente, il processo adempéeduplice funzione di selezionare i votaaii contattareper
persuaderligualora essi non siano inclini a rivolgere il proprio voto al partidoineitare a

votare quei supporter che, sebberiavare,possiedonaina scarsa motivazione di recarsi alle

urne>. Primaancoradi MatteoRenzi,sono ricorsia questo software numerosi leader politici,

tra i quali, per esempio, Donald Trump per gli Stati Uniti ed Emmanuel Macron per la Francia.
Negli ulimi tempi, tuttavig la reputazionéella startup risultdanneggiata dallpubblicazione

di un articolo surelegraphdichiaranteche essaavrebbe acquistatoel 2017informazioni da
unbdazienda di nuoaprevacyidFRadebook Cecsardblae sitacendo rimasta

coinvolta nello scandalo di Cambridge Analytica. Idi f es a del R HBiresilswci azi o
digital strategist si € affrettataa fornire spiegazione deltdifferenzaintercorrentera Nation
Builder e Cambridge Analytica:mentrea pr i ma azi enda consente al
gestione delle informazioni che i clienti decidono consapevolmente di cedere loro, la seconda

raccoglie e vende dati sensibili senza alcun consenso rié&vuto

B2A . Ma. e G.Ran., all sito. Renzi: il dominio itali:
L Avvenire 18 Settembre 2018ftps://www.avvenire.it/attualita/pagine/domiriiternetitalia-viva.

253 Odoardo Ambroso ed Alessandro BeulaRéick PropagandgMilano: Edizioni LSWR, 2019), 1:26.

%4 Gi anl uca Cfoem sni,v ail Lsdodi al di R e n tdtteraf8,e2b6 Otlolmen2019ar e | t ¢
https://lwww.lettera43.it/matteenzicomunicazionétalia-viva-sociatnational-builder/
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Partendo dallprima categoria, quelld el | 6i nf or mazi one, ad essa s
|l e sezioni AConosci 06 e ALeggi 6. Presso | a se
valoriale, il funzionamert e la composizione del partitraverso la lettura, rispettivamente,

della Carta dei walori, dello Statuto e della descrizione della squadra. A merito della squadra di

Italia Viva, viene dedicato un primo piano, con tanto di fotografia e sottopancia, a tre esponenti,

che smo il fondatore Matteo Rened i pesidentiEttore Rosate Teresa Bellanov# seguire,

si trovala listacompleta degli amministratoudjvisi per ambito di competenza: ab@rno, in
Parlamento con distinzione ttaCamera € il Senato, in Europa, nelle Regioni e sul Territorio,

a livello di coordinamento delld 8sembta nazionale. Di ciascun memlrengono mess
disposizione la biografiadde canal i di contatto diretto. Pr e
arricchire il proprio patrimonio informivo su Italia Vivaandando a consultale interviste, ¢

news dal territorio, le-eews ed i contributi dei vari rappresentanti politici. keesvs, che altro

non sono che aggiornamemtiriflessionis ué + @1 u z i attinite, sodoeapdar@haggio di

Matteo Renzi e pubblicizzatargamentesui social networkc on | 6i deazi cane di

web cardin cui si riporta il numero e la data di riferimento.

Ulteriore materiale informativo e reso disponibile a pié di pagina. Qui, per esempio, si trova il
nome del gruppo europeo A Reconwn ukico palgnerdarec u i I
Nicola Danti,e da cui si evince il suo posizionamertulla scena politica europé&engono

proposti i divesi canali di contatto tramite q u a l i | 6ut ente pu, approf
del soggetto ¢guwn-analalclod i digdsth @ettromcafo@italiaviva.it

al 6i scrizione alla newsletter tramitrétical a qua
in tempo reale, passando p@ril n v following debli account di Italia Viva swsocial media:

Faebook, Twitter, Instagram e Yoube.Ciodi mostra | 6esistenza di utl
In questo spazio, sirimandaanehé | e nor me per | a qookiendiey e pe
alasezi one ATr as fd adred rema iatediidal pairtifh,acontmaticazione sia

del | 6ammont are del | a ouogersamendtm Questassceltalyaanttsee!l | a
accountability termine che ha a che fare con quel processo di rendicontazione per il quale chi
governa rende contaele proprie azioni e decisiorii tra le quali rientraappuntoja gestione

dei soldi pubblicii al corpo elettoraf@®,

Muovendo alla seconda categoriaetia della partecipazione, presssl@ zi one fPartec

dispiega il ventaglio di attivita attraveroquali il cittadino puo partecipare alla vita del partito.

255 Emiliana De Blasioll governo onlinglRoma: Carocci, 2018), 59.
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Inpri mo | uogo, | 6 ut peopria eizighvayn camdasot che diventatéivo
automaticamente al raggiungimento di cinque membri, oppure puo aderire ad uno gia istituito,
cercandto nela cartina geografica del Paed®ve, peraltro, le regioni sono colorate di viola,
fucsia ed arancio: Isfumaturdli Italia Viva. | comitati, secondo quanpoevistodallo Statuto,
possono essere territori@itematici, e rappresentano la basealstruttura in cui si articola

| 6organi zz&%ione partitica

I n secondo | uogo, | 6utente pu, iscriversi ad
30giafondati, ragruppati in categorie tematiclkibe non soltanto concernono oggetti al centro

del progetto programmatico di Italia Viva, bensi costituiscono anche delle aree di intervento in
Cui devono essere raggiunti dei AGlI obal Go all
richiede il contributattivo della cittadinanza. Il lavoro dflatteo Renzidel restog dasempre

indirizzato al futuro| @ggetto dialore del sustoryteling e | a stessa metafo
noné casualee siricorda che viene gida lui adoperata in occasione del discorso di chiusura

della Leopolda 10, provadi comeil partito sia concepito qualeogo di costruzion@ cui si

lavora per il futuro del Paese.

I n terzo | uogo, pr es srxeve iafornsaeiansugi mmpunfarBenteim t i 0 ,
programmazionsul territorio, cui pud valutare grendere parte meno, dandone notizen

i pul sante ACi sar, 0. Qui , cobtrdinampentedeleeveoek d i u
offline, e quelladi unamappa satellitarka ricerca dei luoghi di incontro piu prossimi a sé.

I n quar ttentelputdeadere séiméare una petizione, che si comporta da meccanismo

d &ggregazione delle prefererde militanti, i qual godono di potere decisionale nella misura

incuil 6i nsi eme d e lcdnaurrd alarsatopbsizione @i unp determansgueagli

organi governativi di competenza. Difatti, le petizionisonoretadgool | e cosi ddett e
di civilt”™o sost enutantendtadel patticHer atleaire alle petziono n e Ci
organizzate sia a livello nazionale che teriale, bisogna dornire i propri dati personali, ma

non necessariamente esserasantto ad unsostenitore, il cheonsentel coinvolgimento di

una piu ampia base elettorale. Delle petizioni vengono monitorati gli sviluppi, cioé si comunica
guante irme nel complesso sono state raccolte e, di conseguenza, se sia stato 0 meno raggiunto

| 6 o b i, datb dal nuroero iniziale di firmehe si desiderava otteneteascd t a del | 6 ogg
delle istanze si rivelaoerenteinoltre,conil posizionamento delgstito. Non a caso, la prima

petizionepromossain ordine cronologicoe fiMozione di sfiducia per Salvini: sparge odio e

256 Articolo 3,5 dello Statuto di Italia Viva.
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crea insicurez a 0 ¢ h7&5 fimme super#s 75000 richieste:  ulteribre conferma di

come | 01i deVvasiatcostuitd sullaflimeadionegolemicaltri esempisignificativi

di petizioni lanciate in linea con il piito ideologico del partito, nonchéreditadella politica

renziana nellexfile del Partito@ mocr ati co, sono: fABastao;i nsul't
ASal vi amo liif e®h@i@aumood;] bdBastaulftakrea 8 e®mpnic
sui soci aFemmitamao klog a Wiinelne g idamad 6il v m@sse, d ac o
infatti, si rintracciano i temi della parita di genere,dellat t a contr o | 6aument
diffusione di false notizie, dedostegno al mondo del lavoro e della scud&lla promozione

del sistema elettorale maggioritario.

Inquintol uogo, | 6ut enba@mmpgagna @ide r i U red iambziamedetai va di

cittadinanzahe si spingeltre la giustapposizione di una firmira queste, per esempio, rileva

|l a campagna fAScuola Estiva 20200, orientata
della politica renziana, stemi politici dopol successo registrato da
Ciocco nell 6edi zione 2019, si deci deeguaei ripe

| a campaghna,ldiqudea tapoad U kigegnk di legge finalizzato allo sblocco dei
cantieri per le pere pubbliche, cui si collegaanda&e a mpagna il tchelsipane Se mp |
cometraguardogu e |l | o di Asnellire | e procedure buro
cotro | 6i mmobi | i sfawmore debosenmplificaziomemmenistaaiiapé un tema

alquantoradicato nelle politiche renziane.

In sesto luogo, siscontral 6 i ni z i at dhacensisiehel dofafeld odella quota Irpef

al partito, piuttosto che genericamente allo Stato italssmza esprimere preferenze.

I nf iunteentled pu attingerca oa famatuerli aradeatma | gr alfd

dal | 6 ag e n paratlizRare d havchidogotipo autonomamente, entro il rispetto della
normativa sul copyright: cosi, si stimola il cittadino a diffondere pagandare, tramite la sua

raffigurazione simbolica, il sistema valoriale di Italia Viva.

Strettamente connesse allf@l seri @iSpjgnigPaatemi éc i p
molte attvita sono accessibili per dittadino solo previguaisc r i zi one al partito
scegliere saderirein formaufficilleoppur e sostenere dall destern
dur at a t e mp oecanbnacadel suddettomspegno.th oent r a mb i i casi ,
richiesto il rilascio detdai anagrafici e personadjuali, ad esempid, 6 i ndi ri zzo di re
il recapito telefonico. La distinzioreu | | a pi attaf or ma ticalaqueliascr i t

delloSt atut o tr a fiasrstoiguinda sonoofornealménte itessgral tparttoz a
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chiamati al vesamento annuale di una quota, titoldre | dirittoaatavbd¢hed el et t
passivoe contribuenti alladeterminazio e d e | | politicodi secandipaseono sostenere

le iniziative e | | 6 As s oc i az i rnama geslondlalle facGlita sopra etencété La

presente distinzione, peraltmmoneé dissimile daquella disciplinata dal Partitcethocratico tra

fii scrittiBinteressardgbogrt d toa ri & . atitimaoridle dii ltalia Viva venga
esplicitataproprio nella sezione adibita alle iscrizioni, dove si trova uasefche riassume la

Carta dei walori del partito

ACostruiamo una nuova Casa: giovane, innovat
e | OEuropa. Per dipaasiop e di pattecipaaione. Questo spaki@ attende
sol o il no.stro i mpegnoo

Alla luce di quanto emerse possibile avanzare alcune riflessismigrado di partecipazione

della piattaforma. Se, daunapagssd avor i sce | a | iuhema enawiad d dia
chiede la fidelizazione tramite la registrazioper compiere qualsivoglia operazione che vada

oltrela mera consultazione del sitome, peesempioperfirmare una petizione. Cio potrebbe
rappresentar e un dlampiamento della bpse eléttbréleochel Matted Renzo
intende realizzare, nella misura in cui soltanto gli iscritti e/o i sosted#bpartitohanno modo
ddccedere all 6ampi o r baglimensionedeliberativa e, pdi, piyitastot e c i
carente poiché non si riscontra un ambiente dove gli utenti interagsd@ loro in forma

dialogicae dove il | oro dial ogo si a Addogamentce al | 6.
mancante una zona in cui gli utenti abbiano la facolta di formulzealinente propostefare
segnalazioni. Da cio si deducke il sito web di Itah Viva si colloca entroil ventagliodelle

principali categorie di piattaforme di partecipazione esistenti, sgtpunto di incontréra ura

piattaforma di collaboraziorteamite la qualgli attori coordinano le loro azioni sia offline che

online, una de-petitioningfondata sulla raccolta firme, ed unacdwdfundinginalizzata alla

raccolta dellelonazioni in denard®.

Passando, da ultimo, alla terz@egoria, quelldella professionalitdsi separa il piano tecnico

da quello estetico. Sul piano tecnico, sono presenti elemeltitmediali qual, ad esempio, le

fotografie e lammagini che scorrono sul bannernomepaggeche rendono subito ravvisabile

per | daroaqualieemmit tconcentra volta per volta |6

come gia accennato, le mappe satellitari ed interattive, vtdte@hoscenzdegli eventi cosi

257 Articolo 4 dello Statuto di Italia Viva.
258 Emiliana De Blasioll governo onlingRoma: Carocci, 2018), 11116.
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comeal | 61 n dideiicamtat suliteoritomo, e dei videspot idati per pubblicizzare le
campagnela navigabilitddel sitoe facilitata dalla presenza della barra del menu in tugiede

pagire, che reca scritte lariesezionijinordineilConosci 6, HAParteci pabo,
ARSosti eni b§ u fitahd molaskicuvata da presenza daianali di supportoguali

| émail ed il recapito telefonico,@ al | 6 o p p @mpletagonline alcuthiipocedimenti
amministrativi, comél pagane nt o del | a q$ubpiarso estelicdreece, §i pd o n e .
rintracci ar e ¢domadtiea ltaliatViva. Nellarpégmd di testata, ihsbolo e

subito individuabile nel lato ialto a sinistralungo la barra orizzontale delemu, nella versione

in monocromia su negativo; ed & anche rappreseatpie di pagina, sempesail lato sinistro
nellasuaver si one el ettorale. Loiconografia del p
a |l | deulori ed infattila gradazionelal giallo al fucsia, che contraddistingueldétera

AVo, v opestaellabdrrgdemenu. La stessa scala cromascanostra anchescorrendo

verso il basso, nella suddivisiomerticaledelle sezionidelle pagine, e si alterren le alre

tinte proprie dellogol 6 azzurro ed il r o s afondatelddlimitatedalr i t t a,

cerchio.
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2.3.2 Social network

Nel |l 6epoca del web 2.0, | atoryiglimgpolititoisidistendeo p 0
assieme agli interventi televisivi ed alle intervisia atampa, attraversaweet,i post e le foto
che vengoan pubblicati dai leader politici rispettivamente su Twitter, Facebook ed Insta§ram

| social néwork diventano uno strumento dostruzione detonsenso di una forza politiea
contemporaneamente, un luogo mediatico deittadini possono essere coinvolti ed informati.
E, infatti, pitl conveniente per un leaderorirere alle piattaforme socipiuttosto che ai mezzi
tradizionali di comunicazione di massa, in virtu di alcune loro specificheiptépka primaé

| 6 ednZajinchbase a cusocial network garantiscono un liveljpatuito ed esteso di copertura
che fa | ev dawork gibelsd mdcdamisind dicondigisione decontenuti da parte

d el | 6andfashchail messaggio politico giungaenoad i grupm piu largo di elettori.

La possibilita di ricorrere aennunci a pagamentende possibile, poi, individoa in modo
selettivo e mirato alcunargetdi elettori che presentanamatteristichedli da essere piu inclini

al voto verso un partit@dducendo un risparmidi costo per contatto rispetto alle pubblidgita
televisione ppuresula carta stampatd.a seconda proprieta e la disintermediazione, cioe la

facolta di instaurare un rapporto tra cittadalettore e leader politico di tipo diretistantaneo

e bidirezionale, ed in apparenza piu autentico e confidenziale, capace di attivare un sentimento

fiduciario. La terza proprieta e la duttilita, laddove i social offrono una serie di formati alilattabi
e plasmabili a seconda deflpecificacorformazione strutturaldi ognipiattaforma, facendsi

che il medesimo messaggio politico possa raggiungere diversi puhblitversi canali senza
perderein termini di efficacia comunicativaLa quarta ed ultima proprieta e la velocita di
trasmissione ellenotizie, che permette al leadgolitico di controllae, in tempo reale, le azioni

e le reazioni sia degli elettori che degli avver§aridlla luce delle presentiansiderazioni,
unoéi n dheg ritengacompletadela strategia di comunicaziordigitale di Italia Viva,
dopoquella delsito web,non puoche riguardare lanodalita di gestionéegli account social
ufficiali, utile a comprendere se, quanto e come tali canali si inserisconctuelftellingdel

nuovo partito renziano.

Prima di addentras i nel | 6an alsirisiene utile licbstuiresquandmance ggati a |,

creati gli account ufficiali ditalia Viva sui social network.

259 Gijanpieto Mazzoleni e Roberta Braccialea politica pop onlingBologna: Il Mulino, 2019)41.
260 0Odoardo Ambroso ed Alessandro BeulaRéick PropagandgMilano: Edizioni LSWR, 2019), 451.
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S e Irtdradeleprofilo su Instagram pasgaasi inosservata, in quanto la prima immagine
vienepostatail¥ settembre 2019, giorno sdelpatsgdo del | 0
stesso non puo dirsi per i profili TwitteFea c e boo k. Per quanto riguarc
su Twitter, innanzitutto, si notana sospensian t e mp or an e a epidazionfell® n pr e«
regol eo, faaipdtizzareldsea caneellaziane ad opera di Matteo Renzi, al fine di
creare un profilo unico da lanciaafa Leopolda considerando che nel frattempo esisteva un

altro accounriconducibile al nepartito: fitl al i a %% v®et VqQuanto riguar
della paginasu Facebook, invece, giolemizzamolto poiché, a distanza di sole tre settimane

dal lancio del partito cofa kermesse, il portalgentra subito néa top tendelle pagine dei
partitipermagg or numer o di f an, preceduta nell 6ord
doltali a, Forza I talia, +Eur pepaantancaBespallest r a |
una carriera lunga e congtdta. Difatti, la pagina novieneideata in ragioe della fondazione

del nuovo partito, come la cronologia mostra. La sua inaugurazione risale al 2 maggio 2016,
periodoin cui Matteo Renzi era ancoraggidente del Consiglio, da allora ad oggil nome

le vienecambiato quattro volté”. Essavienavwiat a con i li ancime @L&kt &P ¢
aggiungd a | ocuzi one diWCe nd dtattiomamd idifaepeantuiziene | 6 o b i ¢
di fare campagna a favore del referendum costituzionale: si stima che il 25% dei suoi attuali fan
vengaereditab dalla canpagna referendaria. Il nome vietienuovo madlificato il 16 ottobre

2018, dopp i Y2 di due anni j Comitati di&ioe¢ oc inwi lad 0 ,f udiur ou
| 6or di nee dled 8 ea pagtod 2ladcid di goweamauhcamisamenio phe a
vienegiustificatocon k candidaturalle primarie del Partito@mocraticadi Nicola Zingaretti

e checoincike con | 6event o dmldcasiont i@ cupRehzdamndia® idd éa pr
istituire dei comitati civici. La denominazionetatle, infine,e del 17 ottobre 2018 segue di

un mes e UDeflanasoita di ltalia®iva, nonciper ecede di un gi orno |
Grazie a questo itestoricq la paginaricevein dote circa 40.000 fan, cdnuone performance

interattive, cuse ne sommamaltri 22000 il 7 noembre 2019, quando essa vidagsa con

undal tr a ompanigmasao acoraggiangento dello stesso social Facelohelne giova

in termini di crescita e di traffico sulla piattaforma. La vecchia pagina ora & scomparsa

ne puodancoratrovare traccia sia presso le informaa n i all a seztcthenee ATr a
metadati delle ricerche Google, dove emerge la sua affinita ideologica alla politica renziana,

virtu della pubblicizzazione di everdhiamat i d eremza n iciéela Leopolda ed il Lingtto.

%INi codemo Di Francesco, #fTwi tetrervisodsame nodiel 10dDddbceceo u retg od
2019, https://www.tpi.it/politica/twittersospende@ccountitalia-viva-20191010468940/
262 Dati tratti calla sezim e  fpTarraesnzao del |l a pagina Facebook ufficiale
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Complessivamente, si tratfaunastrategiaastutafunzionale a consentire ad una neonata forza

politica di non esordire da zero sui sociatwork bensi da una solida bas¢tadi migliaia di

like?%3. Comunque, mere sul piano divulgativda pagina era gia da tempo attiva, sul piano
finanziario la spesa totale per inserzionfigmi sociali, elezioni o politicaappare concentrata

nel | 6 ar c oannbdallmiardo2019, cioé aopgpassaggio di segreteria, iggpne come

un investimento crescentberendeltalia Viva il partito chea fine anngrisulta aver spespiu

denaro su Facebook in cambio di pubblicita, toccande difoltre mille euro al giorno; cial

fine di aumentare la popolarita dei propri mengolla rete, in testa quella del leader, di cui si

cerca t r adidifénderetlarrepytaziondanneggiata in parte dallechieste giudiziarie su

Opened in parte dalle rivelazioni %l prestitc

Gli accountdi Italia Viva sulnstagram, Twitter e Facebogkdono della spunta che ne certifica

| 6ufficialit ™ entoddl numerodclbkefollawer s ugelr ladmi ndi cazi o
di Apartito pol it i cEss®no amministiatndano dtaff gaidatodal t 0  we
social media manageklessio De GiorgiCostui, comunicatore e giornalista, & stato per sedici

anni amministratore delegato e direttore della teGatat, che fondanel 2000. Poi, tra il 2017

ed il 2019,vieneassuntdn qualita d responsabile per la comigcazione digitale del Partito
democratico, nefnentre che Matteo Renzi neagcora egretario Attualmente, oltre ad essere

capo del team di comunicazione digitale del partito, egli € anche il responsabile, in via ufficiale,

della gestione deirofili social di Matteo Renz, in via ufficiosa, di quelli di Teresa Bellanova,

essendo il capo ufficio stampkel mnistero per le Politichegaicole alimentari e drestali

Frequenti sono i confrontiia Alessio De Giorgi e Luca Moristapo staff della comunicazione

digitale di Matteo Salvini, gruppo conoscitoo me | a fABesti a0 a causa ¢
invasiva strategia comunicativa, basata sulla polarizzazione del pubblico dibattitdiretsol

coinvoly ment o del b aualalatav wnmeerl 8°Dai presentparall¢lisni, Reo

Giorgi sidissociaripetutamenteappoggiato da Nicolae Galeagmbro del team digitale del

partito oltre chesocial media manageti Elena Bonetti al mmistero della Famiglia e delle Ra
opportunitas ost enendo che | 6azione comunicativa di

fisistema valaaled molto diverso da quello leghista. Si tratta, infatti, di un sisteomeancorato

263Gj anl uca Mavar o, Altalia Viva, boom di |l i ke su Face|

del Pd e per illFatt®Quotididng 14 Mofl/eenbre 20 thpay/wi. ilfattoquotidiano.it/2019/11/14/itaka
viva-boomdi-like-su-facebookla-strategiafusionee-cambienomedi-ex-paginedelpd-e-peril -si-al-
referendum/5560203/?fbclid=IwAR3c6baut®fgdbiceY 7WFRe6M1Btez58iuDgvysHcrSr8DAOwWIObZMwM

%Mauro MunafRenziMaettieal ia Viva stanno spendendo pi ¥
L'Espressp18 Dicembre 201%ttps://espresso.repubblica.it/plus/articoli/2019/12/18/news/medtediitalia-viva-
facebook1.341999?fbclid=IwAR3hgwlESxuDsKeVIEZMCwD1aKBI4IKinumUiQARTdyzzPK6JOwQtpqUA

5L etizia De SantGiwo, giSadil al ,t esh iaPoliteMakenll DiGemlwa2018," di R
https://lwww.policymakermag.it/italia/sociahi-e-de-giorgi-alla-testadella-bestiadi-renzi/.
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allal ogi ca del | 6 atogfacentetcapo a tigtiotiod dtentkalsi, bensi ad utenti
reali, chesi firmano con proprio nome e cognomehe, come tali, a volte capita che esagerino
nei toni che usano, nehe, cio honostantevengonasubito ricondotti dallo staff del partito al
rispetto delle regole dla convivenza civile. | valori di cui il teamgitale di Italia Viva si erge

ad ambasciatore sono, nella fattispetieiformismo, il garantismojl rispetto delle persone,

| ubnanitaa laicita, la liberta. Valori antitetici a quellche sonattribuiti al team della Lega, il

gualeseminafibruttezza, odio, diffamazione ed infamie, piegando la verita e non guardando in

faccia allodumahRéet "gdesie merswoae ci o per cC
salviniana, il team digitale di Italia Vévsi fa chiamarefiBel | a0, gi ocando con
famoso cartonBisney.Ricorreancoracosiqu el | 6 opposi zi one binari a

centrale nella narrazione non solo del leader Matteo Renzi madirtattei suoi collaboratori,

compresi gli esperti di comunicaziciié

Siarrivg quindi,atrattareif unzi onament o del | a f Benadioaale. A | i
sono presenti tre squadre di professionisti della comunicazione. La prima di queste si dedica
alla gestione del sitweb, dei contenuti, del databaseéella macchinaeh gesti sce | 61 |
messaggtramite email, sms o semplici WatsApp, trattandosi del sistema di messaggistica

pitu adoperato oggiorno. La secoda squadrai occupa, poi, dei social netwoekposside un

reparto di redazione, pubblicazione e diffusiaiee post Infine, una terza squadra € comune

alle prime due e realizza le graficher le immagini ed i videdSebbene le strategie vengano

definite dalle tre squadre operanti sul piano naziosale/olge un invito, attraverscsessioni

formative, alle organizzazioni territoriali a dotarsi di piccole ed agili squadre di produzione di
contenuti digitali a livellsiaregionaleche provinciale; a volte queste producono contenuti utili

che sono propost a livello nazionalemadi solitoaccade il contraridn generale, comunque,

il sistema organizzativo € praentenente di tipo verticale, sebbenon manchio occasioni

in cuii livelli territoriali sollecitano o vengao coinvolti nella produzione deontenuti per il

livello nazionale Al vertice del sistemai colloca,appunto,Alessio De Giorgi, cui vengono

sempre sottoposti i contetnyiu delicati. Costui, pero, éhiamato a sottoporre una parte dei
contenuti a propria volta alldassepolitica, la quale, naturalmente, e capitanata dal leader del

partito, Matteo Renzi. Egli viergeriodicamente consultato, a volte anche in modo sep@to

l a definizi one devVatiome dsspacifict centenug nella mapggior pdrtd a p pr o
dei casj e lui stessacheselezionaun tema di cui parlare ed il team digitale lo supporta e

diffonde. La comunicazione tra il vertice e lo staff passa attraveéescomunicatiche sono

266 Intervistarilasciata da Nicolae Gaaea Giorgia Spitoni in data 16aggio 2020.
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inviati per praticita su WatsApp, settimanianente se noanchequotidianamate; dopodiché,
periodicamente si svolgore riunioni piu formali in presenzappurato che le direttive sono

det t at e in dnabitokia @olitito @hecomunicativo,i membri dello staff godono din

ampio margine di discrezionaliteella loro applicaione.Da u n | atazmne geraichicap o s
e piramidaleehe presuppone la regia dei contenuti ad opera di uno stesso soggetto responsabile,
Al essi o De Gi or gceomunipagva comuné, anifoormetegratae diim@atto
riconoscibile sullasena politica Dal | 6 alrtirlog v d mt e gedulpaleativerseo mi a
squadre del team rende possibile una migliore adattabilita dei contenuti al stacaisono
specificamente veicolath questo proposito, esiste un team adibito alla curgrdipattaforma

sociaf®’.

Per esempioal gestione dei profili Instagraenaffidata ad un teadi giovaniunder 30, pensato

ad hoc per assicurare scelte strategiche in linea con lo spirito piu giovanile della piattaforma,

dove si stimaappuntocheil® % circa degli iscritti ?®h 1tal)]
profili Twitter, diversamente, vengonasciati in mano ai membri stessi del partito, tanto che
tendenzial mente | 6aectcwiutntta rpearit iltoircoo dfswaelti: midté
dal | duccel | i noundpliulimitatgpdiffusiorge entdraimritbrio italiano, possiede

u n 6 u talguarzoaqualificatala qualesi compone dinfluencer opinion makergiornalisti e
professionisti, che si interessamoapiscondi politica g pertantogdesiderano rapportarsi senza
mediazioni ai rappresentanti politici. Invesei profili Facebooklavorano piu 0 meno tutti,

fermo restando laupervisione da parth Alessio De Giorgi, il qualguole dtribuire al canale

undi mpuammpiu posgibile idtizionale, trattandosi di quelltheregistraunamaggiore
penetrazione tra la popolazione ialaal punto da rispecchiare un aspattainstreambDifatti,

i contenuti prodotti sono pensati dapprima per Facebook, e poi adegualiragliecanalf®.

L détilizzo di Facebook trasversale alle varie generazioni, nonostante si evidenzi negli ultimi

tempi un trend negativo, associato gltagettazioneli nuove piattaformehefannosi che gl

utenti piu giovani sspostinaaltrovelasciando ilsocialin mano a fruitordi media eta. A questo

riguardq si segnala cheaiil 2019 ed il 2023 Facebook sdestinato a perdewgrcal.2 milioni

diuser nell e categorie doet ™ welatpar BBdi24 ana i 12

principalmente prprio a vantaggio di Instagra.

27 |ntervista rilasciata da Nicolae Gala Giorgia Spitoni in data 16amgio 2020.

268 0doardo Ambroso ed Alessandro BeuloRéck PropagandgMilano: Edizioni LSWR, 2019%5-46.

269 |Intervista rilasciata da Nicolae Gala Giorgia Spitoni in data 16aggio 2020.

270 Al seguente link, laicerca di EMarketer:https://www.emaketer.com/content/globdhcebookusers2019
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Dopo aver delineato | e regole principald] s u
nel dettaglio della strategia di comunicazidheui scopo € quello di istituire per il partito una

web reputatorc he vi ene definita come fAun effetto di
pratiche di riconoscimento, gestione, contrattazione dei contenuti tramite le quali un soggetto
del |l 6enunciazione marca | a suzaopeesemnzasozl lat
Infatti, sul web, la reputazione si acquisisce grazie al riconoscimento da parte di altri di una
ficompetenza di tipo metacomunicatiya quale si basa sulla pianificazione di un discorso che

ha delle ripercussioni sul prossinpertanto, e frutto di continua rinegoziazione tra gli utenti.

In questa sede, nella fattispecie, si presta attenzione a come Italia Viva cerchi di mesgiirsi

scambi conversazionatglcardo la propriaiconoscibilitaa livello visivo e simbolico perpoi

passare alla modalita gosting '~

In principio, rileva la presenzdel simbolo nelle foto di tutti gli account associabili al partito,
cominciando dai profili dei singoli parlamentari che abitualmente recano lo $tes$i@00.

Come gia accennato nghragrafo 2.1, su Instagrasnadopera la versiordgel logo cheaiporta
soltanto | a |l ettera inizial elsbcdldncuisioomungx el t a
per immaginidato che i testi perdono di rilevanza nel gesto dwlfoll. Su Twittere Facebook

Si usa, invece, per la foto del profilovarsione elettorale del simbglohe meglio si addice

all 6aut edalasaridted 2 z & a |l | canal i, me nt r eambiabai mma g i
edaggiornata di pari passo, in relazione ai momeliavedella storiadel partito.Si osserva,

ataer i guardo, | 6alternanza tr aa npaentiifzeisotnie dpierc a
dels ndaco do6ltalia od il pi %% recente #stopmut
celebre #001passando per fotografie di gente attornia Matteo Renzi: esse semgmificative
perch® richiamano | 6i de nnpartitd apertadd inclusie] cenild i |t
leader e non del leader, thale il corpo del leadegppunto, non € isato dal contesto in cui

parla ed agisce, bensi € inseiih una situazione partecipata.t@itta, nda fattispecie, della

classe degiovani della scuola di formazione politiadella folla di militanti dda Leopolda,

oppure della comunita di iscritiissistenti alle assemblee nazionali.

Eppure, al di la delle fotografie, cio che contraddistingue maggiormente lo stile enunciazionale
di Italia Viva sui social network sono \eeb card Le regole che concernono il layout generale
sono def i niaRraornthadedtrideadgl éogoze | manual e dositco acc

web, ed il |l oro rispett o I uteotedeltaipateanitalda posti ¢ 0 n C

21 paolo Peverini et alCorpi mediali(Pisa: Edizioni ETS, 2014), 6B1.
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datocheesse riportanotratti cromatici ed iconografici deleqgartito. Se, dana parte, leveb

card costituiscono un modello di riferimento cui ricorrere paal@oresentazione grafica di un
contenut o, dal | 6 almentazions adarparte gelbosst&ficid dpiega cothé s p e r
venganamesse via via in circolazione detlard inedite Precisament&ssesono impiegate in

modo massiccio su Instagram, éal messaggio e visuale e dowengono collaudati formati

innovativi. Anche se in quantita inferiore, se ne fa unnmn indifferentesu Facebook, mentre

e esiguo il lorautilizzo su Twitter, trattandosi del social che prediligeeonponente testuale

sull 6i%tmagi ne

Sul piano della forma, primo elementaelleweb cardche identifica il partito € il suo simbolo,
concepito, in principio, per essere posizionatoinversionempa r i a nel | 6angol o i
dellacard. Come gia accennato, esistono alcune variazionpaeedono, per esempio, che il

si mbol o venga posizionato nel | 6 anviyeokcogsids uper i
nonsovrapporsi troppo con ifmo-immagine e le didascalie al discorso, oppure centralmente

in basso, come nel formato specificodeliee ws . I nol tre, al suo i ntei
talvolta viene introdotta da un hashtag, talaltra viene sostituita dalla sola lettera inizia\ 0
oppure dal link al sito web. Nonostante le modifiche rilevate, comunque, il nome del partito,
esteso d abbreviato, & una costanteséicondo elementdalevante dellewebcard é il colore

del fondale, che pupresentare varie sfumatuteefanno cap alle tinte presenti nel simbolo

e che, di solito, i nteressano | e seguent.i gr
giallo al verde; dal rosso al blu; dal gial/l
Oltre che in scalaromatica, i fondali compaiono anche a tinta unita, purché si tratti sempre di
colori riconducibili al marchio, come: il bianco, il bld d fucsia. Inoltre possono recare delle
fotografiec he r i traggono gener al me ntaecuisiattribuisctat o d e |
citazione soMmpressa, ppuredelle immaginiche sono diversei volta in voltg a seconda del

tema trattato, o standhquandadoperate sistematicamente ogni qual volta si affronta un dato
tema: si pensi, per esempio, allabandia del | 6 Uni one europea che f
che fanno riferimento alle politiche comunitafer eventi significativi per la storia del partito,

come | a Leopol da Ydngomo predispostisdei fohdbliepia vatopiRidr

offrire un effetto otticqiu efficace,inoltre, lo stile del simbolo varia a seconda di quello del
fondale, cosi da generare i seguenti accoppiamenti: il simbolo é a colori su positivo quando il
fondale & sfumato o fotografico; &€ in monocromia su positiamda il fondale é a tinta unita;

e in monocromiasunega vo guando om&il colonerdel simbdl@ anche Quello

272 |ntervista rilasciata da Nicolae Gala Giorgia Spitoni in data 16aggio 2020.
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delle scritte viene conformato al fondale, laddove si favorisce in senso lato il bianco, a meno
cheesso stessoon siail colore delfondaleed allora le scritte, per permetterneisalto, sono
dicolorescuroTr a | 6al tro, spesso | e s efucsiatchefungeono i |

da evidenziatoré?,

Sul piano del contenuteari sono gli oggetti delleveb card Si va @& | virgolettato
all el enco programmatico, passando per grafi
fenomeni economici od adellcansense delpartited teropoRer del | 6
effetto del pr oc ¢éesisanocdrdchebnmenzidrarmon@enuteveicokatdsu a
altri media. Alcune, ad esengomnaecadundi nt 2z anse
rilasciata da umembro del partito alla stampa, tramite link. Altre, su Facebook ed Instagram,
propagono un tweet di qualche esponente, con tanto di accostamento tra la sua fotografia ed

Il di segno del ta@ucareddrian,0o ibn wi. tles#spitate kel@wsivee n z a &
e ledirette social cui partecipaneappresentanti di Italia Va. Altrecard, infine, riassumono

e fimandano alle mewspubblicate sulsita | | a s e z i Andaado avandi, gigitrovano

card ideate per la promozione di specifiche proposte politiche, che aduldetie peculiarita

grafiche: ne € un esemmoellaperillanciodep i a n o Siiotld ,al dltaee reca il di
fumettoazig ag di col ore fucsia, su fondahoeckglidga.l | a
Non mancano, infineardper lacall foractonc he, c¢ci o , esor tpaziome, | 6ut e

comenelformt o A 10 do ma n dprogettatdaulta scex del #Rlattesponde del
biennio di gpverno,laddoveil leader seleziona dieci domandke qualirispondere tra quelle
piu ricorrentinelle lettere recapitate al partito. Se qoathkéttosopra évalido per tutti etre i
social network, esistono deliebcard prerogativa solo di alcunii essi E il caso, per esemio,
della serie #backstageesete esclusivamente su Instagram, in suriporta una fotogafia
scattata dietro le gute, in aula parlamentaregppureprima di entrare in uno studio televisivo,
incastrata in un rigquho che allude alla cinepresa, che é valt@ndere partecipgi utentidi

un momento di retroscena per attivare con @sairelazione piu familiafé’

Dopo aver descritto gli elementi che qualificano la strategia di comunicazittaadViva suli
social network rendendoneavvi sabil e | 6identit?” si mbol i ca,

diposting a n c h 6 steom@yenp frau vati canali

273|n appendice, figura 3 a, b, c.
274 1bidem.
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La piattaforma piu adoperata di tutte risulta essere Twitter, dove si riscoatrperiododi
istituzionalizzazione, una frequenzeediadi pubblicazione pam 285 tweet al giorno, contro

i 13,2 postal giorno su-aceboole le 73 immagini al giorno su btagramIn lineagenerale, si

constata un ritmo di pubblicaziosaperiore durantegiorni infrasettimanali, €ioé il giovedi

per Instagram ed ihercoledi per Twitter e per Facebook, ed inferiore durante il weekend. A

l' i vell o doéoramam,pdot srteafdontesrdiet ia pri ma del
estende grosso modo durante tutto cebdbaksico del
concentra al mattine su Twitter fino al primo pomeriggi®. Per quanto riguarda la tipologia

di contenuti diffusi, su Instagram si Exgo spazio alle mere immagini, che sono 8&petto

ai 139 video oppure ai 43 carosellBu Twitter, negliallegatidei dnguettii, si sceglie per il

718% il testo, per il 3% il link, pe r i | 1 2 %e ped iBi¥mmalgd nrei one tra ¢
ultimi formati. Da notare, inoltre, che la maggior parte dei contenuti cinguettati, il 79,8%, sono
ri-condivisi da profili altruipiuttosto che creati originariamente dal partito, il 19,8%rova di

come | daccewvwonil gpattai fuonai one d03%Fonaddeplyp nel | e
Su Facebook, infineg & una pi % aaripliGi netteerrnoog edneelitésd q u al e

appaionamarginali, laddoe si contanp77 status, 353 video, 443 li®937 immagint’s.

Sitratta di scelte di pubblicazione in parte affini ed in parte differenti rispetto a quelle compiute
da Matteo RenziAnche ostui fa di Twitter il suo megafono, dove pubblica coa frequenza

media di 89 tweet al girno, a discapito di Facebook elastagram doveposta di meno e cige
rispettivamente, soltanto 2,9 eélZontenutin mediaal giorno.Se | a ger archi a doé
alle piattaforme social € la medesima, a cambiare € la scansione settimanale di pubblicazione,
laddove lo staff del partité piu attivo durantegiorni lavorativi, mentre il leader non disdegna
veicolare messaggelfine settimana. In particolare, Renzi tende a pubbliperealentemente

su Instagram di martedide sabato; su Twitter, di marteddevenerdi; su Faceboo#ti martedi

edi gioved. Il martedi equindi, il giornosettimanaleche il leader preferisgeer la diffusione

del messaggio, non a caso quello abituale per la divulgazione eefl@®A livellodd or ar i o,
la fascia pitu impegnata e quella mattinieraledade 9 dle 12, soprattutto su Twitter, mensa
Instagram esu Facebook si ritrova unaole di pubblicazioni anche nel tardo pomerigdio

Per quanto riguarda, infine, la tipologia aintenuti, analogamente a quello chenotaper

| 6 accoun sulnstagram isitda priarita alle mere immagini, 253, rispetto ai 33 video

oppureai 38 caroselli. Neglallegatidi Twitter, si sceglie per il 63,2% il testo, per il 20,3%

275|n gppendice, figura 10.
276 Dati tratti da Fanpage Karma.
277|n appendice, figura 10.
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61 mmagi ne, peperi2lWlddy di% nd tlri an kispgantko eadl |i dnantacgo

del partito, | a ¢ o reEw cokegamenti ige@tastoatiieangaggomnzp r e v a |

dei tweet @autoprodotta contando45% contenuti nuovi, 41,8% contenuti condivisi, e 13,2%
risposteDa ultimo, su Faceboalcontenuti multimedili superanpcome primai brani testuali,

e sirilevaro: 178 immagini, 95 video, 88 status, 39 kf¥k

Delleregoledpub bl i cazi on e dipdlifaniapaaletclee sitravainstyitiecttre i0
canali sociak che consiste nel fatto che amiere la parola siano tuttiagamentari del partito.
Cio accadeattraverso due diversi stratagemmi. Il primo consiste nel meccanish#yepost
su Instagram, del gitweet su Twitter e della4gondivisione su Facebook, laddove si tende a
pubblicaresu | 6 account partitico di I'talia Viva

rappresentant i lprodccountirdividualill dedondostratagemmanvbee)

dei

riguarda | a possibilit”™ off etparéticosedti postaelipr es en

direttamente il proprio commento, firmandosi

di taggarecon@tag il membro in questione, cosicché si stabilisce una connessione intertestuale

t r accounbdal partito e qlle dei suoiesponentiln questo modo, si sviluppa una narrazione

plurale e corale,checoai i da | 6i nt e nMatteo Renzi dl mon dreiara ungartdo d a

persmal e, bens3 untaine@riumsentitento @ coesionge di grufipo.

innegabile pero,il fatto che i post di paternita renziana ottengano un seguito superiore tra il

popolo del web in termini di commenti, reazioni, visualizzazioni e condivistannonostante,
ci sonoanchealtre voci ed altri temi che spesso funzionaeag e la cui efficacialipende dal

momentostoricoe dal | 6at #ualit” politica

Inoltre, eopportuno considerare clogni social network presenta delle proprie caratehe
strutturali, cioé unanedia logicdi cui il team digitale non puo non teneto nella gestione
degli account del partito, affinché il messaggio politico sia non soltenégeneo né& diverse
piattaforme, ma anche coerewnlieper sécon le regole di funzionamento della piattaforma su

cui viene veicolato, tale da garantire ungliore efficacadivulgativa Cio fa si che si privilegi

su Instagranuna narraziongisivaedi coni ca, ¢ on emoétiagoseavebcesdsss i ¢ ci 0O

Twitter, una narrazione breyedificata sulla formulazione di hash&agulla rassegna stampa

su Facebok, una narrazione prolissa, istituzionale e chiarificatrice

278 Dati tratti da Fanpage Karma
279 |ntervistarilasciata da Nicolae Galea Giorgia Spitoni in data 16aggio 2020.
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Cominciando da Instagram, si tratta detial i cui coloriispiranoil simbolo del partitee che

punta per eccellenza su wa@municazioneli tipo visuale, in quanto naspeoprio ®n lo scopo

di ospitare al proprio interno immagini, che siano esse fotografie oppure video o caroselli. La
componente testuale vieneposta secondo pi ano, | addove 11 te
fare da didascalia all 6i mmaglaparelain mapiamoréa, i n
necessario rendere essa stessa immagserendolantro una corniceniente di meno che le

web cardL 6 a ¢ didtalia\iva fa leva sullemoticono s sun'enmaégine digitale che viene

aggiunta a un messaggio neltanwnicazione elettronica per esprimere una particolare idea o
sentimentd?®. La quasi totalita dei post presaral suo interndelleemoticon che introducono

e concludono il frammento di teste garantiscono migliore leggibilita, oltre che semplicita e
vivacita alla lettur¥. Esses i comportano da ficoneodo, cio da
oggetto attraver so u s Tragioondedtebt®pessosifrapponedun s i mi
breve titolo,in carattere miuscolo, che fa da ponte itdinguaggio visivo euelloverbale.ln

questo modol 6ut ente ha | 6opportunit™ di i mmer ger s
temadel post d at e@lementoaraficade il primche cattura la sua attenziomelalla sua

incisivita dipende il seguente ssaggicalla lettura del brandNon esiste una specifica legenda
semantica cui il partito attinge; cio nonostantd,amostr azi one del | desi st
gover nat a sdeadndddleaemasticonnon sembrerebbdel tuttooccasionale, bensi
standardizzatd® Generalmente, apo del possi trovano uno spillo od ancli bollino rosso:

il primo accompagna una dichiaraziorngpareuna proposta politica, il secondo avvisa di una
situazione emergenziale. Ai piedi del post, invece, si situangpurea verde o il gesto di un

appl auso, ambedue affiancant.i | a frcordala del | @
letterah VO del si mbol o del partito, e con essa I
il ricorso al punto esclamaty, usato per enfatizzare quastscritto. Intuitivamente, sieduce

come tali icone servep adattirare la curiosita dei followelCi sono, poi, alcunemoticonche

delineano la categoria di contenumedialec u i | 6ut ent ePerriportdreualchee dav a
esempiola cinepresa rimanda al video, il microfono ad una dichiarazione pubblica, il giornal

ad unoéi nt er vliésatpap aarl el cac ddit nadbnbpsap, e ¥ & & B v Dihciakina t r &
ad un momento di retroscename nellevebcard ragguppate sotto il marchio #backstage

labusta delle letteralle Eh e w s 0 to. Aled ematiconjnoltre, invitanoconunlinkk 6 ut ent e

280 Definizione del Cambridge Dictionary.

281 |ntervista rilasiata da Nicolae Gadea Giorgia Spitoni in data 16aggio 2020.
282 AndreaBernardelli @ Eduardo Grillo, SemioticaRoma: Carocci, 2014), 60.
283 Osservazioni empirichéi Giorgia Spitoni.
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ad approfondire uargomento. Infine, ci soremoticonche chiamano in causaémadel post,

come per esempio:lzand er a del | 61 t arbpeaperotend di politicalmernam e e
comunitaria; il grafico per i temi di politica economiz@er i sondaggia banconota per i temi

di politica fiscale; la clessidra per i temi di politica giudiziagacosi viall legame diretto

del | 6i c issuepuodauma parte, assicuraredinvolgimentod el | 6 ut ent e appa
deltemae , d a impeatlieequelloche | | 6ut ente disinteressato. |
di questa tipologia di icone risulta margie, sebbene si faccia piu frequente con il passare del

t empo, a prova di unoéoper adelpartitossia paichéessog f | ni t a

istituzionalizz&%*.

Peculiarita di Instagram sono anchesteries video ed immagini dalla durata di ed®24 ore,

dove si puo segnalare un uso preponderante 8ellpe upfunzionalead nvi t are | 6ut
conoscerain contenutpdelle animazionGIF e delpulsante hashtaghe prevedeina scritta

dalla sfumatura giallducsia su sfondo bian@sembrerebbguasi essere ideato su misura per

il partito,sempre n vi rt¥% di quel | 0 gdpfecedenténentecpariateat i c a
cartellecon lestorie in evidenzaono in totale cinq#€. Due di esse, Leopolda#001, fanno

riferimento ai dueeventipiu significativi perla goria del partitoil lancio e laprima asemblea

nazionale. La cartella #Italia2029 riguanglan 6 i ni zi at i v aospmltaivigeaspat eci p a.
realizzati dai militanti del partitchedescrivono come vorrebbero che fosse dgeadel futuro,

ci o | 61l tdacuiiRenzi padd nel 8u0 @iseorso alla kermekaecartella #ltali&hock
compende gli interventi pubblicide A Phan&o®persat | rilancio de
cartella #backstagaggrwpa gli scattdeidietro le quinten linea con il format omonimo delle

webcard. Un altro fattore da considerare sond@d'V, le qualivedono alternarsi interveriti

parlamento con commenti rilasciati durante ospitate televisive oppure ai microfoni giornalistici,

e comiz pubblici. Si riscontra nuovaente una narrazione polifonieasi coglie come, da un

lato, qualche esponente abbia un argomeh&funge ddicavallo di battagli@i come i temi

economici pet.uigi Marattin edil Family Act per Elena Bonettiecomedal 6 al t r o, cii
argomenti trasversali a piu personaggialil a | ot t a al popul i smo di S
delle tasse, o la risposta alle accuse su 8peba ultimo, vanno in onda su Instagram delle

dirette serali attorno alle ore 23

284|n appendice, tabella 1.

285Nel periodo di ricerca, che si condkiil 1 febbraio 2020.

286 Osservazioni empiriche di Giorgia Spitoni.

27 f or mat fAOra doéariao con Matteo Renz-l9. viene ideato i
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Passanda Twitter, si tratta del social network clpeediligepiu di tuttila componente testuale,
richiedendache questa sia breve e tale da rientrareld@icaratteri. © giustificala carenza

non solo delleardma anche di video ed immagini in senso,lala preponderanza di hashtag

Talvolta, questi sondanciati da Matto Renzi o Alessio De Giorgipoi vengono riproposti dai
parlamentari a discrezione, a seconda che riguardino o meno il tema ohéfondgicavallo

di battagli@ ; t a | a loinverdati dagliestesgi omembwppure presi dalla retBermeglio
comprenderne | a strategia doéuso, silmenteno st
conteggiabili, appuratche partono da Twitterda |i sondatti circolare sugli altri can&f®. In

generale, sono pochi gli hashtag ideati dal partito, che riguardano perlopiu proposte politiche
(#Famil yAct e #PianoShock), I niziative di p e
(#Italia2029 e #Backstage), oppure eventi ed appuntamentiectomo il partito protagonista
(#Leopoldal0 e #001). Gli hashtag il partito attingen misura prevalenteonq invece, quelli

all 6ordine del giorno nel pubbl i tendngltopiz,at t i t o
e che, quindi, evolvone si sostituiscono gli uni con gli altrisaecondando il corso storico e

| 6 at tEucadi ¢he ad ottobr parladi #Brexit, della senatrice #Segre e della nave di

migranti #OceanViking; a novembr& parladelnubifragioa# Ve ne zi a, detod 6#1 | v
del | 6i ni zi ati va c o n#tiberapuol; aicembre di gariaell scanddlol e dor
della #BancaPopolareDiBari e dedso#Mill eproroghe;a gennaicsi parladi #prescrizione e

del | e r egi o-Ranhga pat ke bualibsEspoindorizlecandidato #Bonaccini. Tale
avvicendamento cronologico non significa, pe
Gli hashtag selezionati rimandano, infatti, ad alcune politiche pubbliche che stanno al cuore del
progettodel partitocome,ace s e mpi o, | 6avversione a #QuotalOo(
della pressione fiscale #NoTax, la difesa dei diritti delle #donne ed il tema della #prescrizione.

Tutti argomenti che, sebbene non tiglcitalia Viva, sonocomuni ad un preciso schierante

politico, cioequellodicentres i ni stra. Tra | édal tr odelpdriosi st r at e
coglie dal fr equ ealingfunzional®adstiaretad H &rma shhit mar i#o

|l orodo, cio a polaritazealr@el at sceatbopal sthicar
Infine, si fanotare che la formulazione di hashtag ad hoc si fa piu pressare a mano che

il partito affonda le sue radici nphnorama politicocosi comeccade per 6 u s cematieoh | e
tematiche aposto dei generici richiansu Instagrar®. Non &, quindi, azzardato affermare che

| 6obi etti vo i nagaelloailfaepadare dilséllastopoedreniersi @noscibile

28 |ntervistarilasciata da Nicolae Gaaea Giorgia Spitoni in data 16aggio 2020.
289 |n appadice, tabella 2.
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all el ettorato ed al ltastairguaafae succassipdralo®irn sae biasme
il partitopuntis u |l | 6 a f fdieun progoroframevaoriale

Concludendo con Facebook, egsib sodal network chesi aggiudicalipiu elevab grado di
riconoscimento sociale ¢ he f a d eelddlldvariet@dei cogptenntield caratteristica

pit distintiva. Infatti, mentre su Instagram prevale la comunicazioneca@su Twitter quella

testuale esemplificatagui il messaggio si fa completo: dalle immagini ai video, dai file audio

e musicali a lunghe porziodi testo, senza limitazione di caratteri e senza dimensione grafica.

Non a caso, il partitasa questo canaper avanzare quelli chie gergo tecnicosono chiamati

s pi ewpleadirédeiagionamenti e commenti complessi che vengono di solitibi ster

Matteo Renze, nonostante la prolissitaiventano virali Rilevanoparticolarmentde dirette,

sia quelle rcondivise dalla paginaetileaderche quelle mandate in onda sul canale fieti

A tale riguardo, vengonprogrammate alcune trasmissi quotidiane, le cudunzioni vanno da

guella dicontenitore drassegna stampa, a quellaadk dove rendere protagonisti parlamentari,
amministratori e coordinatori del parté@ in Italiachea | | 6 est er o, cui si ag:¢
speciali a pe@neesterne alla compagingono naticosi i formatilV press|V live ed|V talk,

cui seguiranno degli altri in futuf®. Inoltre, Facebook ka piattaformaa differenza di Twitter
edInstagram che aiuta coordinare il network relazionalk,a | | Gaolnll & oAfpfoposito e

delle relazionionline, siriscontrache la pagina indirizza | propri o A Mi pi acec
contenutisticamentepmesi cogliedalla fotodel profilo recante il simbolpartiticoe dal nome

i ntegrat o da lubglspeciticodd a zpiroorvee ndeelnzla. LoO6uni co gt
da ltalia Viva &hiamatdi Pagi ne provinciali e regionali o,
del partito di regioni eli capoluoghi di provincia italiani e dei rispettivi gestori. iDHO ci0 Si

intuisceche le pagine che attingo alla simbologia del partito@ncernon comunita cittadine

0 comunalsono amministrate di#eiteam amatoriali di simpatizzamtienon rispondongpero,

allo staffdi De Giorgi: undato da non sottovalugrspecialmentd o p o i | Nfcchs o For
interesso insulti rivibi dai renziani al giornalistau un gruppo Facebk non ufficiale di Italia
Viva?%L, A merito delle relazioni offline, sitrova in calendarib 6 or gani zzazi one di
territorio,Lunzi onal i all a presentazione del partito
di un t o urrevogael memdrid ifraanledelaviaggio

20|ntervista rilasciata da Nicolae Gala Giorgia Spitoni in data 16aggio 2020.

PlaFor mi gli: "Renzi come Sal vi ni Adnkrsnasnl6 Diccmirei 2819, i n mo
https://lwww.adnkronos.com/fatti/politica/2019/12/10/formigthzicomesalvini-usanesociatmodo
spregiudicato_rkU2rtT8pc9FUvZz7GZucL.html
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Si chiariscomw, infine, le osservazioni addotte con un esempio pra8caporta il post di Italia

Viva pubblicatoin data9 gennaio 202Cche verte sufiPiano Shockiper lo sblocco dei cantieri
Selawebcard e lamedesimaguelloche differisce da piattaforma a piattaforend testo che

la accompagnadl testoviene riassuntsu Twitter, assecondda i parametri di semplicita e di

brevita, mentre compare per estedddenticos u Facebook e su I nstagra
casoconunaariane : | a pr e s e ndeldollidogdsd@d intoduriome del pastae

funge da r i c bneaiadella shentalvedde indn@usianecheaffiancala firma

del |l 6autor e. Da @agadel |l depueaseé ateatimdneahza n t ut

della polifonia vocal&?,

292|n appendie, figura 4.
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CAPITOLO 3iLO6i mpatto

3.1 Sondaggistica

iSea consenso non sarai ma i | eader . Perch® ad un
(Renzi, 2017)

L6éoccasione mi gl i orstratqgiadi comeisaziene expdszenamentp u ant o
messin atto da un partito politicos eficaci @ | éappunt amento el etto
1 della Costituzione italiana, la sovranita appartiene al popolo, che delega il potere decisionale

ai rappresentanti politici mediante il wotGo porta ad interrogarsi circa quali siano i fattori
cheorientano le scelte di voto. | risultafiettoralidel 4 marz&®018segnalanain elevato indice

di volatilita, nonché un progressivo distacco tra partiti ed eléfo8i tratta, in realta, di un

trend gia conosciuto, le cui prime tracce risalgpecsiro al cosidd#o pasaggio dalla prima

alla Seconda &oubblica. La crisi di fiducia generale che investe il sistema politico readi

gli elettori, nella misura in cui essbn votano piu a favore della ste$seza politica ad ogni
tornataelettoralenos si da un senti mento doéappartenenza
programma, bensi rivolgono la propria preferenza a forze politiche di volta in volta differenti.
Queste possono essere scelte su baoeeompiaazi ona
undaccurata val utpolicydaess fodmelhtdmire pi lascimEpassianaral i

dalla narrazione dei loro leader. Si fa sempre piu impor{zerté partiti, allora, guadagnare il
consenso dell el ettoratwoei mobdl egueshéulder mba
della propria vittoria, laddove il divario elettorale tra soggetti e/o schieramenti politici tende ad
assottigli ar si cleavageonvemdoage sinisrdestra lasciaspazio & nuove
fratureda t orno al l e quali si «oome, geesempo, euekbarcdtad opi ni
specificamentda Matteo Renzi trih populismo da politica. A questo scopo, i partitiinscenano
unaficampagngermanent@ in cuila battaglia delle idee non ha lupgoltanto in prossirta

della chiamata alle urne, berssiestende durat e | 6 i nt er a cbneluge a&l urat ur a .
sovrapposizione tra la comunicazione politica propriamente déiagdiretta a rafforzare la

relazione tra leader ptico edelettoe, e | a comunicazione el ettor
di propaganda peesgue | 6obi et t iilwvaio®®*dNel qoadra dji guestat parennee

ricerca di consenso si inseriscono i sondaggi e le tecnigharéieting che servono alle forze

politiche per monitorare rispettivamente, le intenzioni di votiei cittadinie | 6i nt er es s a

293 |tanes Vox populi(Bologna: Il Mulino, 2018), 3#45.
2% Michele Soricel.a comunicazione politicéRoma: Carocci, 2016), 343.
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del | 6i ndust r i a onfrendi.il sohdaggiadempeoithvepse fanzioni. In grimo
luogo,essigui dano il processo di S e gsociedemagmaficip ne de
politici, ideologici e culturaliconsentendalle forze politiche sia di individuare chi sono gl

elettori target, sia di conoscere le ragioni per le quali essi deciderebbero o meno di votare a
proprio favore, cosi da indirizzare il pesso dpolicy makingverso proposte che risuttapiu

convincenti epiu gradite alla cittadinanza. In secondo luogo, e come stretta conseguenza della
previas egment azi one del |l 6el ettorato, | stradegian d ag gi
di comuwnicazione departito, dal momentochef f r ono | 6 oppor t uaggd = di
non generico, bensi miratacestruito ad hoc sulle caratteristiche del suo destinatario.Za ter

luogo, essi danno indicazioré&ca il gradodi apprezzamento e di fidia rei politici da parte

del | 6 e lsufla cui bas@ostarg possono modificare la propc@ndottaper enfatizzare i
comportamenti reputati positivi e razionalizzasmo ad eliminare quelli giudicati negativi.

Tuttavia, poiché le preferenze déitadini evolvono spesso, congiuntamente al corso storico

politico, i sondaggi vengono effettuati con cadenza periodica, di solito settimanale o mensile,
alfnredievi denzi are eventwuali tendenze 0 mut amen
comein presenza di uficircolo vizios®, frequentemente succede che i cittadini abbiano dei
ripensamenti proprio in associazione alle rilevazioni sondaggistiche. In particolare, sono due, e

tra loro antiteticigli atteggiamentche gli elettori assumono qu#msi lasciano condizionare

dai dati sulla predizione del vqtovvero si definiscdbandwagoh 6 ef f et t o per i1 q
indeciso vota il candidato cheondaggi dichiaranointesstac c or dand o s i al cl i
prevalente, mentre si definisuzaderdog 6 ef f et t o contrario per il
candidato che parte sfavorito ma & in fase di recépero

La consultazione dei sondaggi rileva particolarmente per un nascente partito come lItalia Viva,

che non soltanto non si & ancorasgrgato ad alcun appuntameeltettorale, ma che soprattutto
dichiaradi voler attendere la fine della legislaturaremte per farlo. Matteo Renzi esplicita,

infatti, la sua intenzione di prendere parte alle elezioni polititthe2023ed a quelle europee

del 2024, preferendo non candidare prima liste alle regionali e comunali, pur lasciando liberi i
propr.i esponent i di scegliere se presentarsi

in autonomia dal partitd®.

2%5Roberto Grandi e Cristian Vaccaflpme si vincono le elezioffRoma: Carocci, 2016), 19504,

26 Annalisa @zzocr ea, ARenzi |l ascia il Pd: Uscire Ldal part
Repubblica 17 Settembre 2017https://rep.repubblica.it/pafintervista/2019/09/16/news/pd_renzi_scissione
236190189/

105
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Alfinedist udi areol dahdamesaénso mostrato da parte
Viva nel corso del suo periodo doéistituzionse
data 17 settembre 2019aévolgimento della sua primasemblea nazionale in data 1 febbraio

2020, si sceglie di prendere in considerazione settrs# agenzie di sondaggisticasi da
rendere il commento sul grado dbébapprezzament
in quantoderivante da un confronto ponderato tra molteplicialali. Le agenzie sondloto

Sondaggi, che lavoreepPorta a Portain onda su Rd; Piepoli, che lavora pdPovera Patria

in onda su R&; Ixe, che lavora peCarta Biancain onda su R&; Tecne, che lavora p&uarta
Repubblican onda suRetel; Index, che lavora pePiazza Pulitain onda su L@, Ipsos, che

lavora per ilCorriere della SeraDemos & Pi, che lavora p&a Repubblicd”.

Nella fattispecie, le prime cinque agenzie di sondaggistica elencate lavorano su committenza di
programmi televs i v i profbridianento politicache vanno in onda in prima seratacacon

un appuntamento settimanfe Le ultime due agenzie compiono, invece, rilevazioni elettorali

per le due piu importantiestate giornalistiche italiame termini di diffusione sul territao, cioe

il Corriere della SeraeLa RepubblicaSi decidein primo luogo, di avvalersi di queste agenzie
perché offrenti delle rilevazioni costanti nel tempo, legate alla messa in onda della puntata od
alla stampa della copdel giornale, e non episodiecome sono solitéare, invece le agenzie

che monitorano | e intenzioni di voto del |l 6o}
alle urne, appuntamento cui Italia Viva non prende mai gaibenonostante, poiché la cadenza
periodica di rilevazioa & comunque diver$4, allo scopo di relazionare i lavori,faiuna media

tra i dati raccolti, cosi da ottenere per ciascuna agenzia un solo dato ngtogilg.in secondo
luogo,perdare spazio programmiin onda swcanali esureti differenti, costome a quotidiani
differentiperr ender e | 6 an al tesendo préséhteebpistaain Italia pnh stretta | e ,
relazione tra sistema politico e sistema migctiache fa si che ogni emittente tv o testata abbia

un proprio pensiero politico. In gerale i dati che emergono dal confrto sulle stime di Italia

Viva sono tra loro piuttosto simili, pur riscontrando alcdiergenze, sottili ma non ignorabili

in una ricerca quantitativa, spiegahiliconseguenza al fatto che le agermoperano su din
campione sebbenesempre statisticamente rappresentativo della popolazione italiana, diverso

ogni voltaper dimensione, metodicgiteri di seleziongoltre cheperiodicita di consultazior®.

297 Dati tratti dalsito scenaripolitici.com.

283 eccezion®orta a Portache va in onda tre volte alla settimana.

29 per esempio, Ipsos monitora le intenzioni di voto ogni due mesi, mentrerhygiecla stessa operazione una
volta alla settimana.

300 |n appendice, tabella 4 b.
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Il primo dato che si riscontra é che, indipendentementeala ggenzia di sondaggistica venga

controllata, la curva del consenso di Italia Viva si colloca sempre in sesta posizione, in ordine

decrescente dbéapprovazione da parte del corp
forze politiche italiane. Inesta alla classifica si troveostantemente nel | 6ar co di
considerat o, |l a Lega, fatto che avvalora | 06i

di elezioni anticipate avrebbe condotto ad una vittoria schiacciante da parte di Mattep Salvin

|l addove | a missione di bloccare | 6avanzata d
fiorentino per | a creazi one dpopuliste ®mitender@n z a t
il secondgpostoci sonq afasi alterne, il Movimato 5Stelle ed il Partito @mocratico, cioe le

due forze politiche che fmano la maggioranza dogernoe le quali Italia Viva si impegna a
sostenere, per il perseguimento della missione sopra ricordata. Per il quarto ed il quinto posto,

si assiste nel tempalain passaggio di consegnefra at e | | che ceécé, Eoazd liala

che cala. Nonostante siano numerosi i termini di paragone tra ltalia Viva e Forza ltalia, a tal
punto che alcuni esperti sostengono che il partito renziano posstulire queth berlusconiano
rivolgendosi agli elettori moderati di centro, per il momento non si verifica il sorpasso del primo

sul secondo a livello di preferenze elettorali. Diversamente, Italia Viva avanza sui partiti minori
del | 6 ar esmistichicome pemsempio Liberi e Uguali, godendo di un maggiappeal

associato alla notorieta del leader Matteo Renzi.

Le stesse considerazioni possono essere avanzate se si osservano le stime sul grado di fiducia
da parte dell el et t or atRenzi,iil foadatoreanorchéi leaderdeb n f r o
partito, in relazione agli altri leader delle principali forze politiche italiane. Si riscontra come
Renzi venga coll ocato ancora all déultimo post
nel | éa®luneséntintento di fiducia. Si tratta di un dato sul quale tutte le agenzienaten
concordano, nonostante cambiglo scoredei personaggche lo precedono. Piu esattante,

emerge come personaggi@iu gradito agj italiani sia stabilmente ilygmer, Giuseppe Conte.
Seguono i due | eader del | 6o0ppocheaskcontendenh Mat t e
secondo postdl.quarto ed il quinto posto vengoninvece, alternativamente occupati dai leader

delle forze formanti la maggioranza djovemo, Nicola Zingaretti e Luigi Di Maio. In sesta

posizione, infine, si trova Silvio Berlusconi, seguito da Matteo R&nzi

301 e due classifiche emergono dal confronto tra i sondaggi pubblicati dalle sette agenzie nei cinque mesi di
ricerca.
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Intenzioni di voto
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@ ltalia Viva

Intenzioni di voto ad Italia Viva

Fonte: media tra le stime di Ixe, Index, Ipsos, De&d3, Noto, Piepoli, Tecné

Il secondo datahe si riscontra € che la curva del consenso elettorale di Italia Viva presenta, da
settembre a gennaio, un andamento leggermente parabolico, prima crescente e poi decrescente,
con un picco in corrispondenza del mese intelimeli novembreCon | 6 adellmasuac i o
fondazione, il consenso elettorale del partito viene stimato entro un intehaliscilla grosso
modotrail3 ed i | 5 %. ottimBta gselta esseee Ippobelyli assegna il 4,8%,
mertre quella piu pessimista e Ixde gli attribusce il 2,9%. Nel mese di ottobre, le agenzie
sembrananediament&alutare il consenso etetale del soggetto in cresciigpetto alle stime
pubblicate a settembre. Per Noto Sondaggi,
arriva addirittura doccare il 6%. Eccezione in questoenaricé la valutazione del panitda
parte di Ipsos Piepoli,registrantiun calo di popolaritdi circa 0,5 punti percentuahlel mese
di novembre, il trend positivo emergerad ottobre viene confermato quasball nani mi t © d &
agenzie, laddove a denotare una diminuzione del grado di apprezzamento del partito & soltanto
Noto Sondaggi, la stessa agenzia che, pero, ne aveva prima sopravvalutato la portata elettorale,
presentando stime piu elegatspetto a quelladdotte daisua ol | eghi . Lb6éandamen
delle intenzimi di voto fin qui evidenziatsubiscepoi,una fase di arresto nel mese di dicembre,
guando tutte le agenzie monitorate, nessuna esclusa, rilevano un arretramento del partito di
impatto casistentecioénella migliore dellepotesi appena inferiore ad u@gb%, mentre nella
peggiore delle ipotesi di due interi punti percentuali. Infine, nel mese di gennaio, la tendenza
riportata &€ ancora generalmente decrescente, ad eccezione di Ixfeh@aktima in rialzo.
Cio nonostante, la frenata g®rtito in termini percentuali appanmgeno significativa di quella
veri ficatasi i mese precedent #dafinedigenmaioc| usi o
l a possi bil it "eletore diriazdil progri@voto evalMtatay medidntente, tra il
3,5% ed il 4,5%.
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Partito e leader
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m [talia Viva Matteo Renzi

Intenzioni di voto adtalia Viva e grado di fiducia in Matteo Renzi

Fonte: Ixéper Carta Bianci?

Il terzo dato che si riscontra e che la curva delle stime sulle inténizieoto da parte del corpo

elettorale nei confronti di Italia Viva mostra un trend piuttosto analogo, sebbene jgatteun

lievemente differente, rispetto alla curva del livello di fidwtia eaccordata dallo stesso corpo
elettorale al fondatoredplar t i t o, Matteo Renzi . Dall danal i s
come il grado di apprezzamento verso il partito si mantenga sostanzialmente costanfgnel tem

a confronto di urandamento ip frastagliato ed altalenanthe registra il grado di fittia da

parte della cittadinanza verso la figura di Matteo Renzi. La discrepanza che salta maggiormente

al |l 6occhi oredgrdrda ibnoesediettobgeandoda un lato, si osserva un aunent

del consenso verso il partito, dal | 6 a ¢lla popolaritaudel suteadér.dJnadseconda
discrepanzaiguarda il mese di dicembgriando, mentre il consenso di Italia Viva prosegue
modostabile, la popolarita di Matteo Renzi subisceltro declind®. Talirisultanze segnalano

che, nel lo@ei aottadingeil reartior i , i giudizio sull dat:
da quello sulla condotta del suo leader. Come stretta conseguenza, il fatto che la credibilita del
leader venga meno in alcuni momenti storici non influisce negativamentéegjitifienazione

popolare del gruppo di cui egli si fant@mvoceche via via che si istituzionalizzguadagnaip

adesione, come se stesse percorremdoammino politico autonomo. Cio potrebbe avvalorare

la tesi di Matteo Renzicircail fattocheltalla va si a un fApartito di pe

302 Sj sceglie di mostrare i dati di Ixé a titolo esenipiifivo, in quanto agenzia che monitora entrambe le varabili
parallelamente e costantemente.
3031n appendice, tabella 4 a.
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Al fine di comprenderenegliol 6 andament o del Insommario deglievertii pr o
che si pongonal centro della discussione pubblica nel corso del periodo storico di ricerca e
checoinvolgong piti 0 meno attivamente, Italia Vit Settembre & per il partito il mese della
fondazione, ufficializzata dopo un iter travagliato ploetaalla formazione delavernoConte

bis, quando nascono i grupparlamentaralla Camera ed al Senagd iniziano averificarsi

quei flussi migratori tranparlamentari facenti si cheumerosi #ori politici lascino il loro

partito di provenienza per confluire nel nuovo soggetto partitico. Ottobre € per il partito il mese
del consacrament o, delatleopotdhiecuise ne daaina@rbserdazioné e v e
identitaria compl et a, a partire dal idnesvel anr
della Carta valoriale. Adbt obr e, poi , |l 6attivit”™ partitica
partecipa anolteplici discussioni parlamenta#i non manca | 6occasione p
dissenso nei confronti di alcuneaik@oni prese dagli alleati diogerno, dove le tensioni sono

pit accese con il M5S. Per citare qualche esempio, il nuovo partitonmeszi@ichiara ontrario

al | 6 aume n tincensodatpd 161l Wianter,oduzi one di nreyooste t as
come al mantenimento del pia@uota 100, nonché risulta titubante circa il decreto sul taglio

dei parlamentari fortemente volutoigeentastellati. Senza dubbio, il fatto che MatRenzi

possa giocare un ruoloalpposizione interna alla coalizione di maggiorasizaociandosi dalle

iniziative piu criticate,adduce con sé grandi vantaggi in termini di legittimazione popolare,

oltre che attira molti elettori piddid?>. Teresa Bellanovara i membri del gruppa colei che

pi % acquista visibilit”™ in quanto coinvolta,
sul | 6 a aidezida parte debgerno statunitensélatteo Rezi, dal canto suo, invece,

i mplicato in una diatriba con Coataésudgl qgual
incontri riservati dei vertici deiesvizi segreticonil ministroUshe | | a Gi usti zi a, B
direttoal premier,unperos naggi o | ar gament e apprdetermaareo tr a

il primo calo di gradimento della sua figura. Novembre € un mese relativamente piatto per la
storia di Italia Viva, che ribadisce le idee sopra esposte nei vertici con la maggioranza, Epp

il consenso incrementa: @ausibile che il voto umbrproducasul soggettaun 6 est er nal i
positiva, dato ch#atteo Renzi, decidendo di non candidare alcun membro né di appoggiare il
candidato comune di Pd5S, si discostaiusto in tempo da quellahe viene definita una

isconfitta anchercadsadia 0s, ® elvditnmmadgpi ¢ di | eade|

304 Notizie conosciute tramite la lettura dei quotidiani, la visione dei telegiornali, la consultazione di Internet.

305 Samuele Maccali i Perclié Italia Viva cresce nei sondaggiar | ano Ghi s | & Fopliood Pegl i a
Novembre 2019https://wwwilfoglio.it/politica/2019/11/01/news/perchitalia-via-cresceneisondaggiparlane
ghislerie-pregliasce284258/

308 Ibidem.
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Tuttavia, il momento idilliacai interrompea fine mese, dato che novembre si conclude con il
processo mediatico a Matteo Renzi a merito dellei@std giudiziarie sulla Fondazione Open:

le presunte azioni finanziarie illée sulle quali la magistratura stedlagando potrebbero essere

la causa deduosecondo calo di gradimento. A dicembre, il dibattito parlamentare si riaccende

ed ltalia Vivamina ci a i | ritorno all e wur nedisaccordic®e gui t o
la maggioranzaulla riforma della prescrizione e sulla riforma del Mes, nonché sulle misure

del decreto per sadwe la Banca épolare di Bari; disaccordihe si aggiungono a qlli sulla
tassazione, | addove i renzi ani S i battono, r
plastica e sulle auto aziendali. Gennaio, infine, € il mese in cui entra in vigore la riforma della
prescrizione, aspramencriticata da Italia Wa, a riguardo della quale i renziavotano in

parlamento con le opposizioni, giudicandola incostituzionale.

I n Ilinea generale,  possibile affermare che
conducead un superiore indirizzamento a propiavore delle intenziordi voto dei cittadin

elettorima, allo stesso momento, nearidimensionanemmeno la quantita. Sembrerebbe che,

nel corso dei suoi primi cinque mesi di vita, Italia Vaffondile sue radici in un preciso target
elettorale, cheoilesidimostrd edel e nel tempo. Dobéaltronde, p
della propria base elettorale in ottatchall, € condizione imprescindibile quella di costruire

una base di partenza. La base di una forza politica é costituita léégliehe mrmalmente le

rivolgono il votoe che devono essere mobilitati affinché si rechino alle immapdo taleda

trasformare un orientamento di voto in un comportamento effettivo. In altre parole, il partito &
chiamatoprima a relazionarsi conlgelettori fedeli e mobilitatie solo successivamenfrio

procedere al tentativo di convincimento di quelli indecisi e mbili

307 Roberto Grandi e Cristian Vacca@lpme si vincono le elezioffRoma: Carocci, 2016177-193.
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3.2 Social Media

ASembra quasi che per tierpmIniet imaigi cio: o ¢
(Renzi, 2002)

Per laprima volta nel nostro Paese, le elezioni del 4 marzo 20d@hsiaddistinguon@er un

significativo uso del web da parte dei citta
maggioranza della popolazioialianadichiarauna fonte web, daitsii  d 6 i nefaisociaa z i o n
media, come primaoppusee conda fonte doéaccesso alle noti
siricordacomen el pr i mo d e cdelntemneto ltadiasidnd shad principaineente gli

elettori delle forze politiche délla r e a -@inistra; pondffianoati e superati da quelli del

M5S, ad informarsi e partecipare in ratgentre quelli di centrdestra preferivano lo schermo

tv. E si ricorda altres?® come nel | 6ukElettorima t or
dei partiti minori, quali LeU e Potere al popolo!, ad acquisire notizie online, a prova del fatto

che Internet si ponga cona@ canale di comunicazione privilegiato per quei soggetti che non
riescono a trovare parimenti spazio sui camadiziorali. Da ultimo, si ricorda anche che colui

che lItalia Viva addita come suo indiscusso avversario politico, cioe Matteo Salvini, sia stato

nel sopracitato appuntamento elettorale il leader che piu di tutti gli altri ha saputarsfeutt

proprio vantaggiod reteper imporsi nel pubblico dibattite.

Alla luce delle presenti considerazioni, allora, non stupisce come ltalia Viva, in veste di partito
riconducibilea | | 6 a r e @iniglra fresc@ sulta scena politica, nascente nel ventunesimo
secolo, nonchantisalviniano, faccia prevalentemente uso di piattaforme digitali per veicolare

il proprio messaggio politico. In riferimento aicsal media, si € gia spiegato certo staff di
comunicazione digitale del padidiretto da Alessio De Giorgion faccia go di bot, trollod

utenti falsi, ma abbiaruseguito fatto di utenti ver.o scopo del presente paragrafo & quello di
analizzarea visibilita edil seguitodi ItaliaVivanelper i odo doéi stituzional
settembre 2019 alfebbraio2020, sutrecanali social Instagram, Twitter e Facebook. In questo
modo, si pu, comprendere se ed in che misura
messan atto dal team digitale, trowan riscontropositivo trail popolo del web, ed incentiva

web reputationinfatti, Internet € utmezzo in s@er sé selettivdove, in linea generalsalvo

Il 6i nt er v e n sono glilindividui checsce@md quali contenuti consultaiedifferenza

di quello che acade neimezzitradizionali,comela stanpa e la televisione, nei quali i contenuti
sonodetta i dal | 0 e st scelte azierslali,|gioraalisichepedtiche.i

308 [tanes,Vox populi(Bologna:ll Mulino, 2018), 6378.
112



Fans

Crescitanel tempadei seguaci di Italia Vivau Instagram, Twitter e Facebook

Fonte: Fanpage Karma

Con il c onbcieltitto" odisifiviinstiende i | | apprendd e d i |
mostranegli ambienti medialidove quotidianamentavvengono le conversazioni tra i tanti
soggetti dell éenunciazione. Tale cono@itto di
e visibile colui che gode di esposizione, e credibile colui che gode di credito, un elemento che,
pero, non dipende dalla fama che un messaggio ottieetein termini di reazioni, bensi dalla
competenza di chi | o eamta enenciad eenedaaihdi, @recisatee n d i b

che il presentapproccio alla misurazione dsdguitoedet oi nvol gi ment o del | 61

Viva sui socia) che édi tipo quantitativo, risponde al primo e non al secocriterio®’.

Si riporta, innanzituttoll numero complessivo di utenti, registrato al termine del periodo storico

di ricerca, cio alla fine del mese di genna
account social ufficiali. Si coaho, precisamente: 24K followsn Instagam; 18K followersu

Twitter; 75K fan su Facebook® Facebook & la piattaforma attraverso la quale il partito ha la
possibilita di contattare il piu alto numero di cittae@hettori, in virtu della sua connotazione
mainstreammentre Instagram e Twitter consamd di raggiungere dei pubblici piu di nicchia:

i giovani e gli intellettuali. Su tutte e tre le piattaforme, la quantita di seguaci cresce nel tempo
progressivamente, a dimostrazione del raffinamento delle strategie di comunicazione messe in
atto dallo saff di AlessioDe Gi or gi durante | a fase doi stit

detto si manifesta in modo evidente su Instagram, dove si puntualizza che durante il periodo di

309 paolo Peveringt al, Corpi mediali(Pisa: Edizioni ETS, 209465-75.
310 Dati trattida Fanpage Karma.
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ricercanonsirilevamaidap ar t e del | 6 acc ountattaldel méctaaismodi Vi v a
follow-unfollow, cioé quel meccanismo per cguandaun utente desidera accrese@é proprio

numero diseguaci, i chi ama | 6attenzi one di guest. ul ti
fin tanto che r agigisattivame ifollo@ingdli nertatcase, gli,accpuetr p o
di cui Italia Viva éseguacesono soltanto 110s ser vando, i noltre, | 6an
curva dei seguacgu Instagransi riscontra un picco di azioni dollowing verso il partito a

cavallo tai mesi diottobreedin o ve mbr e, <ci o Leopoidachdodferisceant o d e
soggettouna visibilita superiore nel pubblico dibattito, oltre che una maggiore occasione di
notiziabilitd da parte dei media tradizionali. Lo stesso non puo dirSivpigter, dove la curva
deifollower esordiscexd ottobre si € parlato dello scoop sulla presunta violazione delle regole
daparte del | 6 ache mewvrabbe daidato la aospensibiberpretatada alcuni

come volontaria cancellazione delkesso da parte dilatteo Renziper lnciarne uno nuovo

ed ufficialed at a | 6 e shidopdior@dapa la keimessetfiorentina. Su Facebook, invece,

si individua a novembrena ripida crescitdi fan, cioé quando lpaginaviend usa con unoa

di contenuto affine, ricevendone in dote i seguaci.

Dopo aver contato la quantita di utenti che si interessa agli account di Italia \Aredtsiil

l oro livell o di engagemenCor ggestmterminey ghe ectraducibilelc@me

Ai ngagmisumia capacita di umccount non soltanto di costrumea serie di relazioni

con gli atri profili della rete mediant& strategia di pubblicazione dei contenuti, bensi anche

di mantenere la suddettaént azi one ad mtensita eircdntinuith temperdld. @i d 6
conseguenza, il coinvolgimento varia al variare del numero di seguaci, nonché di conversazioni
alle quali un account prende parte con i propriéss p e ci f i ¢ a meaengagemeni | t as
rilevail numero medio di interazioni pgforno sui post pubblicati in un determinato giorimo,
relazione al numero dei fatello stesso giorno nel periodo di tempo selezichatQuesta
misura risulta pari al 31% su Instagram, al 10% su Twitter, ed al 19% su FatébBbkota
pertantg chese da un latg Facebook € la piattaforma che rende possibile comunicare con un
maggi or numer o éthstagnarhibluodo virtualeldada totanicaziondiviene

piu interattiva e bidirezionaleio nonostantequiil tassad éngagemerpresena un andamento
decrescentajovutoalla diminuzione del rggorto tra il numero di followee di interazioni sui

post, il chepotrebbesignificare che Italia Viva riescad attirare a sé piu seguaci nel tempo, ma

311 Dati tratti daNinjalitics.

312paolo Peveringt al, Corpi mediali(Pisa: Edizioni ETS, 203473.
313 Definizione di Fanpge Karma.

314 Dati tratti da Fanpage Karma.
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non a garantire da parte loro una partecgaz attiva e costante in modo propgorale alla
lorocrescitd”>. | nol tre, in tutti e etgagemer&incessamented , s i
proporzionale alla frequenza&igost, il che vuol dire banalmente che piu il partito pubblica e

p i Yenkadtha difficolta a stargli diet.

Per esplicare meglio il tassbéngagementsi osservapecificamente quando si concentra e

C 0 me a vaxidnednceinvblgmentachiamande n causa 1| themisum doi nt
il numero mediali reazioniperpost, dei postli un giano, in relazione al numero dei seguaci

dello stesso giorno durante il periodo di tempo selezidHata curvadelle interazioni totali

con i post rilevasu Instagranun brusco amento a meta ottobre, assestiduccessivamente

sul livello raggiunto di 4,3%; su Twitter e su Facebook, invessarisulta sostanzialmente

stabile lungo | 6intero periodo dbéanalisi, e
reattivit”™ sempr eGevneerrsaol nheaaibteagdisce condtoatanzd bur e .
soci al net work mettendo @A mi pi aceo, comment e

per Instagren non sievidenzia un formato specifiGatra immagine, video e carosell@capace

di suscitare una quantisuperiore dreazioni da parte dei followesu Twittere su Facebook

| ubenza sembrerebbe prediligere alctipelogie di contenuti. Nella faspecie, su Twitter i

follower risultanopiu attiviin riferimento ai tweet originatiel partito,per i qualj per esempio,

il numero di likeapparemolto piu elevato, mentraelle @replye nei reshare si approssima
addiritturaallo zero i tweetoriginal , non a caso, s oretweetcdgmpeet t o d ¢
del | 6 8uFasehoak, i post cliegistrano il piu elevatg r a dnteraziobel in termini

di reazioni, commenti e condivisionisono quellicontenentifoto e video, mentre per quelli

recanti dei linknon si segnala alcun preciso trend comportamerdgbey quelli recanti degli

staus si osserva una loro stiiiazionel ungo | 6 ar, adan liveHondpnterazaohi e

totali inferiorealla media. Da cio si comprende come, nonostante Facebook sia il social che piu

degli altri offre eterogeneita di contenuti, resa disponibile dalla mancanza di vincoliratrutt

a meito della componente visualdee st ual e d e idiqgpestanoltepliaith I6 diit @th & an «

sia interessata principalmente ai contenuti multimedfali

Loindicazione di qual i dplbbbcazionercapaidicoiotlgerel o, i
maggiormente so g n i pi at t apbra adnraerrdgdrsi sueualz, ael dettagiono,

durante ilperiodo di ricerca, i post di Italia Viva piu e meno coinvolgenti in valore assoluto. Si

315|n appendice, figura &, b, c.

316 In appendice, figura 13.

317 Definizione di Fanpage Karma.
318|n appendice, figura 7 a, b, c.
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puntualizza, a questo riguardiie i post meno coingenti risultaro si tracciabili nel database
come data di pubblicazione, ma non sono piu visualizzabili, il che spinge a pensare ad una loro
volontaria cancellazione da parte dello staff del partito, motpatario dalla loro inefficacia

comunicativa. Peid, vengono qui presentati soltanto i post piti coinvolgenti

La prima considerazione da avanzare € di carattere quantitativo, e riguarda il fatto che il numero
di interazioni che i post raggiungono sia commisurato, di volta in volta, al numero dcisegua
del | 6 a c dcosupgidscupagiattaforina, e questo spiega perché le reazmmirsialore
assoluto superiori su Facebodve la @gina di Italia Viva ha piu fariNon e tutto, perché il
numero di interazioni &€ anche congruo al volume generaitedti della piattaformdaddoe
Facebook e appannaggio di un pubblico differenziato e trasversale, mentre Instagram e Twitter
si rivolgono adei targetpiu selettivi. In aggiunta, si rammenta che nei social media il raggio
ddazi one di euweanolreolsderchsaidei seguacedi uh account, grazie sia ad un
fieffetto network basato sul meccanismodiaciondi vi si one da parte del
che di sponsorizzazione degli stessi ad operadellostaff n qu e st o engagamsito , i |
si collega a quello dieach misura con cui si indicbacino di utentche viene a conoscenza

di uncontenuto nella sua schermat#raverso una distribuziorhe puod essere a pagamento,
organica ovirale®?®. su Facebook il partito spendda settemiz a gennaidn tutto 760k euro

in pubblicita, specialmente per i contenuti vitféo

La seconda considerazione é di carattere qualitativo, e concerne il fatto che i post in questione
dimostrano una stretta relazione sul piano del contenuto storyddling del partito, evocando

la dimensione polemica. A ben vedere, infatti, si puo individuare in tutti una figura antagonista,

a prova del fatto che | 6identit”™ partitica s
Costui € sempre, eccezion &att d i un sol o c as eSpggdit@adeltracampntoS a |l v i I
Talvolta, Salvini € nominato in modo esplicito, come nel tweet di critica alle dichiarazioni del

leader leghista sul fondo Satgat at i, che vengono giudicate del
altro che provocare fisdegnoo e Ascandal odo; o
i n cui S i ril anci a | 0 hrsseHatmargfestazionel dell@®iemo nsi | e

Piazza Maggiore come | a ir ddove@gpunto,ilpnovimeriioe | | a
addita il leader della Lega come il responsabile della deriva razzista del Paeseoprad el

video della Leopoldahe reca in didascalia le parole di Ettore Rosato, dove si legge la missione

318 Sj sceglie per ogni tipologia di formato il post risultato piti coinvolgente, supiaftaforma social, nel periodo
di tenpo dal 17 settembre 2019 al 3dngaio 2020.

320 Definizione di Fanpage Karma.

321|n appendice, figura 12.
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c he g ziond del nuoyasagetto partitio : nci vol eva un | eader p:
|l 6ltalia a Salvinio. Talaltra, I personaggi
in modo implicito, come quando il partito appoggia la candidatura di Stefano Bonaccini per le
regionali in EmiliaRomagna, essendo costui il concorrepréncipale della candidata leghista

Lucia Borgonzoni, oppure quando si aceusasenatori del centralestradi non esserslzati

in piedi edi nonaverapplaudito alle parole dellasatrice Lilana Segredando provadi un
comportamento non solo fApoco onorevoleodo, ben
democrazi ao. Se Salvini il nemi co priorita
leader di Italiaviva combatteecco che un ulterior@ntagonista che compare tra i post preferiti

dal | 6 uMareanTraeaglio, contro il qualRenziavviadelle azioni legali per difendersi da

certe affermazioni pronunciate dal giornalista sul suo éénto

Si analizza, adesso, la figudi Matteo Renzi, al fine di monitorare la sua popolarita sui social
media e relazionarla noguella del partito. Anche qai riporta, innanzitutto, il numero totale

di seguaci dei suoi account, contato al termine del periadicsidi ricerca: 233K filower su
Instagram, 3.4Mollower su Twitter, 1.2M farsu Facebook. La quantita di seguaci e alquanto
stabile rel tempoe cio dimostra che, dato che non si rileva una correlazione tra la crescita dei
profili social di Italia Viva e quelli del singolo Reinzseguaci del partitsianogia sirtonizzati

sui canali del leadetaprima ancora dellauafondazioné??

Non stupisce il successo di Matteo Renzi su Twitter, suo braccio assmédto tempi di Palazzo

Chigi, dove il suo profilo in ltaliagntrolacae gor i a fApol i tica e soci et
quello di Papa Francesco. Diversa, invece, la notorieta di Renzi su Facebook, dove la sua pagina
viene superata da quelie molti altri leader politiciquali Salvini, Conte, Di Maio, Di Battista

e Melonf?4 In particolare, confrontando il seguito social di Renzi con quello di Matteo Salvini

e Nicola Zingaretti, rispettivamente il principale avversario politico ed il successore nel partito

di provenenza, si nota come, mentre dgsetario del Partitoeimocraico, con appena 1M di

seguaci, si colloca in modo fisso in terza postazione dietro i due Matteo, costoro si equivalgono,
nella misura in cui Salvini ha la meglio su Facebook e Renzi su T#itt@ascuno si aggiudica

in un social il titolo di campione deld ann®% 2019

322|n appendice, figura 5 a, b, c.

323 Dati trattida Fanpage Karma.

324 Dati tratti daSocial Bakers.

325|n appendicefigura 15.

326 A n . GqcialfiSalvini campione 2019 su Fagebk ma su Twi tlltSdea 24 @re31 Dieemiite nzi , o
2019, https://wwv.ilsole24ore.com/art/sociaalvinicampione2019facebookmavincerenzi ACoBdA9?refresh_ce=1
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Fans

Crescitanel tempadei seguacii Matteo Renzsu Instagram, Twitter e Facebook

Fonte: Fanpage Karma

Per quanto concerne il c oengagemodrigutaparimatt,86sdie |l | 6 u
Instagram, @,9% su Twitter e 2,6% su Felwook. Il tassa 6 i n t e dalecanto suo,e pari a

2,0% su Instagram,@22% su Twittee 0,88% su Facebot’. Questivalori percentuali vanno

ricondotti al |l 6enorme seguito social del per sonag
inferiori di quelli registrati in un account partitico in ascesa. Comunque, Instagram si afferma

di nuovg come piattaformalovelé ut enza =~ pi % nelanertoedeiicqntenuti En t r e
pubblicati, se su Instagram non risulta possibile distinguere una tipologiatdilmointeressa

| 6utenza pi % degl i altri, su Facebook i cont
selbene non si verifichi una loro schiacciante prevaenzentre su Twitter sono chiaramente

i tweet originali, oggetto tanto di conversaziqonanto di retweet?®,

Si riportano, nel dettaglide pubblicazioni di Matteo Renmei vari canali che calamitarmu

reazioni su di sé, dalla cui osservazione si riscoatreoral 6 ap p | i ¢ adoryteling d i ul
costruito ad arte che pone costargemt e a | centro | 6avversario [
Grande boom mediaticattienei | post dbéannuncio della scissi
mi ssione di l'talia Viva, cio quella di comb
| @alltt ao. 11 | eader della Lega , poi ,ugunoomi nat
di pronta guarigionallo scopad i poter Atornare a I|litigare su

incoerenza in riferimento alle dichiaraziafa costuirilasciate durante il confronto televisivo

RenziSalvini aPorta a Porta Il presente dibattito € anche oggetto di un video su Instagram,

327 Dati tratti daFanpage Karma.
328 |n appendice, figura 8 a, b, c.
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i n cui Renzi ri badi sce | 06 ac parisfatto di camhieafelean i s c e

velocemente su molteplieeémi quali, ad esempioif Padani a o, ADi Mai o0 e
ri spetto all édaccount del parti t oanchgpostcheor of i |
hanno ad oggetto temi di attwualit”™ ra&fladcdhen | 6a

ritrae due corridori durantemondiali di atletica in Qatadei quali si sottoline#o spirito di

sana competizonehe fa s3% che | 6uno aiuti l 6al tro in
a pochi metri dal traguardo; oppure, la fotografi un koala dopo gli incendi in Australia; od
ancor a, in occasione della festa dei nonni |,
nonne gia famose dopo la coperé diOggidel 2013che aveva fatto scalpone associazione

al framedella rotamazioné?®.

E importante distinguere tra i concettiatigagemenrg di sentimentladdove il primo indica il

grado di coinvol gi mento del | 6 undieswonianentrail t er mi
secondaleriva dalb studio semanticdel loro contento.L 6 a n a Isentsmentabtuisceun
ambito disciplinare dell el aborazione del | i
regole sistematicheer pr oceder e a lopinioeiispbsitie meghtisezoineutnee  d e |
i che sondormulae dagli individuiin un testograzie ametodi dilinguistica computazionale

e adalisisemantic®’. La mediadel sentimenti Italia Viva, calcolata sui tre social netwgrk

per il periodo doistituzional i z zlrapparenza&si r i su
potrebbe pensare che il dato non sia granché positivo; in realta, € nella media, dal momento che

in politica la positivita di un soggetto non supera quasi mai il valore di Bg¥& mostra un
andamento costante nel tempo, se non di pogscente, segno di una progressiva conquista di
popolaritalL 6 i nt e mestimentandest& un picco in corrispondenza di ottobre, quando si

tiene la LeopoldaLa mediadel sentimentdi Matteo Renziinvece,risulta pari a 0,2@d €

perciq inferiore a quella deduopartito. Essa presenta andamento altalenantieche dimostra

come il personaggio sia di per pélarizzante aliviso. L 6 i n t segnalda due momenti di

pi cco, uno ad ottobre e | 6altro ,xondeeactusai o, C
dpremi er e | 0eeyvceanltlgGahliltbbat@asulia prescrizon®al | danal i s
del | 0i emergamnsscastaments o st anzi al e dsentimedtan gralode nt o d
gradimento di Italia Viva e quelldi Matteo Renzi, che sembrerebben condizionare lmedia

del sentimentlel partito di cui & portavoé#.

329 |n appendice, figura 6 a, b, c.
330 Definizione di Flamel.
3311n appendice, figura 9.
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A titolo esemplificativo, si sceglie diportare alcuni dati sudentimentdel popolo del web in
relazione a trenomenti principe della vita del partito durar& sua istituzionalizzazione, cosi

riassumibili: la fondazione, il lancio, il dibattito politico.

Per quanto riguarda la fondaziorseprende in esame il post publdioc da Matteo Renzi su
Facebookn data 17settembre 2019, in cuia notizia dd& scisione daPartito democratico.

Essofa il boom sui social network in termini dngagemenmaregistraun sentimenhegativo

Nella fattispecie, il posgeneraquasi 89000 menzioni e 376.000 reazipma di coloro che si
esprimondl 35% mostraun parerecontrario alla scissione, mentre soltanto il 9%dishiaraa

favore. Tale negatité di giudizio € trasversale, e proviesia d& centrasinistra e da quella

part e dahelsimgatizzamer tl Bartitecethocratico, che diaentrodestra, vale a dir

dai sostenitori di Lega e Fr ataereditdatediperla al i a,
quale | 6el et t or apositivamenteld llatacviva*ri ano guar di

Per quanto riguarda il lancigj fa riferimentoa | | 6 av v eni me n ffimentdae in| a ke
prossimita del cui svolgimentgeneimpiegato suisocidl 5 has ht ag # Lerivglaol dalo0
il terzo argomento piu disego su Twitter in data 19 ottobre 20fiyanenddn tendenzaltre

le ventiore, quasperunagiornataPer offieun t er mi ne di paragone, | o
#Orgoglioltalianadi MatteoSalvini,contemporaneamente impegnaeslamanifestazioneon

gli alleati di centredesta in piazza San Giovanni a Roma, per trovare il quiaece,occorre
scenderdino al ventiquattesimo posto della classiftd Co mu n q u e , emgagememte | | o
vince | 6ha sdnavegadepardtorda 2.99&usear, in 6.757 tweRi366 retweet e

919 manzioni; quello renziano si arrestal.896 userin 4.330 tweet, 29.289 {twveete 766

menzioni A livello del sentimententrambi gli hashtag vengoassociati ad m sentimento di

Adi sappr diammé m@a@ e Tra | efigimoizadnifiporshiits ve
grosso modo si equivalgono. Tra quelle negative,pdr ¥ i ni  gi oc @a bbu @ldoo vieo rs.
la maggioranza diayerno, mentreperRez i | a At r i st e zomibRad; valepbrl a s e

ambedue HWehfutiirq cheivede ibleader della Lesjzbandonare Palazzo Chigi e quello

di ltalia Viva intrgprendere un nuovo cammitit

%2Ros al ba Carbutti, iltalia Viva sf ond Quotgliano Nt t8c i a l ma
Settembre 201ttps://www.quotidiano.net/politica/renitalia-viva-1.478847.
3BGui do Petrangeli, f@AUna switntdinmamrae ds u ikuffsagton Resi2ls MaR ¢ ® D

Ottobre 2019, https://www.huffingtonpost.it/entry/ursettimanadi-matteovsmatted -vincitore-sui-sociate-

renzi_it 5dad6e49e4b0422422c7e0a9

%Manola Piras, fAMatteo Salvini e MatarttMagazinB2¥ @ttobre chi v
2019, https://www.startmag.it/mondo/mattealvini-e-mattecrenzichi-vince-e-chi-perdesui-sociall
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Per quanto riguarda il dibattito politico, si riporta quello sulla riforma della prescriziehe,
quale Italia Viva émolto partecipe, secondalo a +Europa di Emma Bonino. Piu esattamente,
nel periododi tempocompresdrai mesi digennaio ali febbraio2020,il contributodel partito
renziano spuocontaein ben 3 su Sonversazioni sul ten¥#prescrizione, le quadii verificano

in prossimita di un evento cardine, cioe: dubbi costituzionali sulla distinzione tra corigahnat
assolti (9 gennaio); spaccatura della giatanza alla Camera, laddove il partiata insieme
al | 6 opp o gennanio)dite tea Matte®Renzi ed AlfonBonafede (3 febbraio); divisione
della maggioranza sul lodo Conte bis (6 felraattacco dNicola Zingaretti al partitg10
febbraio).In linea generalde esternaziordi Matteo Renznon sono graditalla maggioranza
degli elettori, registrando usentimennegativq al contrario di quelle del suo interlocutore, il
ministro della Giustiziache piacciono. Cio nonostante, il dato € in liseail sentimentdel

tema in sé, che segnailagativita per il 79%ontro una positivita del 21%%.

In conclusioneé possibile affermare che, nonostante il partito ed il suo leader sui social media
riescam bene a dturares u  d i s® | 6attenziomaodet e6bbdent aj
con i posgrazie ad una strategia efficatieccomunicazione digitale, dentimenthe | riguarda

e per lo piu negativdl che signifca che il nuovo soggetto paitib raccoglie disaccordo e che

le sueazioni e decisioni politiche so alquanto dibattute tra la cittadinanza.

Infine, alcune curiosita. Una prima curiosita riguard | 6 i ndi v i d u anfluerweabe d e i

di Italia Viva, cioe dei profili di utenti capadi inddere significativamente sullo svolgimento

delle conversazioni inererdid undeterminatd e ma . Essi sono dei Anod,:
veicolare al meglio contenuti e opinioni in termini di amplificazione del messaggio e di velocita
dipropagam n€% A questo riguardo, il concetto di
di Avisibilit”"0 precedentemente esposto, nel
conversazioni, € una base di partenza essere conosciuti, cioé aveoa muinero di seguaci.

Di ver sament e, non si | e gpmoicheun otgnte eapace djjinfleire,| o d i
nel sensodiid et er miodifiearee e mdenze cul tural i ,,nonredi ri zz
necessariamente credibile, ossia vamtamia positivaveb reputationa sua volta scaturente da

una ertificataattendibilita desuod i scor s o. Il fatto, poi, che i
ddesposi zi o raeliinerdipemdentuicnedimosteato dalla rilevazione meramente

guantitativa dek relazioni che si instaurand sietwork, la quale non tiene conto degli specifici

3% fiRenzi e la prescrizione dominano i séci®a non convi ncAghal Febbraio 8026 nce, 0
https://www.agi.it/politica/news/20202-21/trendsociatpolitica-prescrizionerenzi 7155B6/.
336 paolo Peverini et alCorpi mediali(Pisa: Edizioni ETS, 203468.
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contenuti che vi circolarid’. La rilevazione, qui, avviene mediante un algoritmoainesidera

non soltantd 6 a m pdeleetwoekdel singolo profilo, cioda numerositdn terminidi fan o

di follower, maanché a p o s i éngageménthe essgkneréattorno a séRisultache il

profilo aventelo scorepiu elevatod u r a nt eperiodbd & & & & duells del quotidiano

La Repubblicaprima ancorali quello d¢ leaderstessoMatteo Renzié un dato da tenere a
mente, in quanto dal |l 0i ndsuddettatstadaonisialgprioma i di an
in classifica per notiziabilita delegartito. Per quanto concerne il resto dei prgfili aki in

classifica si alternanajuelli di alcuni membri del partito, come Maria Elena Boschi e Teresa
Bellanovage deimezzid 6i nf or mazi one, si a di ilgotha@eopliae c he d
Fan Pageed iltalkd d appr of ondi me nt Rai3pAgoraiNbr ntaocand,poi,0 n d a ¢
personaggpolitici, trai quali spicca ilnome di Silvio Berlusconprima ancora di quello del
plurinominab avversario Matteo Salvini: cabnferma lo stretto legame che intercdrag-orza

Italia ed Italia Vivan e | inaginamo collettiveed anchemediatico

Top mention influence@ssociati adtaliaViva su Instagram, Twitter e Facebook
Fonte: Flamel

337 Paolo Peverini et alGorpi mediali(Pisa: Edizioni ETS, 209465-75.
122



Una seconda curiosita concernaleavola di parolé® relativa agli hashtag pili usati sul web in

associazione al o partitodi Matteo Renziin cui#ltaliaViva risultail piu popolaregessendo

il nome del partitoAl secondo postdn ordinedecrescentel itnportanza, si situ#iLeopoldalO,

coerentement e con fibrentinonelfamcio aneliaprooziahe delladuewae nt o

forza politica. Tra gli Bshtag circostanti, poi, si collocaatzuni genericiyiferiti a quei temi
che di volta in voltg animano il dibattito publlizo, ed altri distintivi del raccontdel patito.

Del primo gruppo, agsempio, fannparte #llva, #lva, #Governo#ClimateChange, #Segre

#Venezia.Nel secondpsi leggono hashtag che vandaa | nome de#SahMineant agon

quello delle riformecomeil #FamilyAct, passando p@arolechiave del sistemalentitario e
valorialedel parito: #donne, #agricoltura, #giovani, #lavoro, #Eurdpaciosi puoconstatare
comeltaliaVivae i corra a degl unasomiglinzaarg laverd cloudideataal
partire dagli hashtag che vengolanciati dal partito e da Matteo Renzi e ltpeostruita sulla

base degli hashtag chesonpro st at i 3 al | 6ut enza

#Climatechange
#Cheese19
#Assoenologi  #Helsinki #iakenews

#yuiovani #Segre

#Salvinl - zagricoltura sdonne #vasiori sgoverno

#8Siria #
HD0P #Gruber
#Ahrumzo
#Europa i i

A g . imuallllafm_e

#lra #Familyact FYeneHa

#Sardegna
- 1WA
#sostenibilit
#iorumGoldiretti

#Cucinaltaliana

Hashtag associati a #ltaliaViva su Instagram, Twitter e Facebook

Fonte: Flamel

338 a nuvola di parole avord cloudé tale che tanto piu maggiore & la centralita e la dimensiome hdishtag,
guanto pi % maggiore ~ il suo wutilizzo da parte
33%1n appendice, figura 14.
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Una terzaed ultimacuriosita e la gedocalizzazione dei posdegli hashtag e delle menzipni

moni torati sui tre canali soci al nell a.fase
Siriscontra un centro di maggiore diffusionei pressi di Milanogche si estendeelle regioni

del nord La densita risulta altresi elevatebbene inferi@ a quella della zona lombarda,
corrispondenza delle isot Sicilia e Sardegna, nella punta meridionale della Puglia, ed attorno

alla capitalee'omana Tale concentrazione appasggnificativa perché rispecchia in larga gart

la distribuzione territoale del voto di Forza Italia, prima ancora della Democraziastiana:

un dato che potrebbe rinforzajeel 6 i pot esi c i r derluscodianrda phitetdél di €

H H 40
neartitorenziand®.
LUXEMBOURG CZECHIA oW L
Le Havre /bBiB
*Paris SLOVAKIA
Minchen *Wier
AUSTRIA HUNGARY MoLL
FRANCE SWITZERLAND
Geneve
A ROMANIA
o SLOVENIA o o
Eordeaux BOSNIA AND e Biiciaes
SAN HERZEGOVINASERBIA :
MARINO
o Marsellle MONTENEGRO
ANDORRA ITALY NiniBULGARIA
*Roma NORTH
Barcelona MACEDONIA
Napoli = nevswmin Isti
adrid B
Valencia
GREECE
palermo «Athens: 1zmir
ABriva
wAlGiers Annaba .T\m\-,
Oran MALTA
Oujda
TUNISIA

Tripoli
*

Distribuzione sul territorio debpic filtaliaVivad sulnstagram, Twitter e Facebook

Fonte: Flamel

340 Dati tratti da Flamel.
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3.3 Stampa

fiLa politica deve difendere il giornalismo indipend
(Renzi, 2019)

Sebbene la strategia di comunicazione di Italia Viva faccigdesxaalentemente sui canali web,
specialmente sui social media, essa non puo prescindere dai mezzi di comunicazione di massa
tradizionali.Appurato comen rete gli utenti vengano a contatto con la politica in vario modo

i dalle notizie serie aquellesatic he, dal l e pubblicazioni degl:i
a quelle dei leader politici, dei vip del mondo dello spettacolo e degli amici e condstenti
occasionel el | 6ul ti mo appuntamento elettorale del
politici, nazionali e localirappresentano insienseltanto il 39,6% dei contenuti politici che i
cittadiniincontranosui social media, a confronto del 44,8% di contenuti pubblicati da agenzie

di stampa, blog, giornalisti, testate online e televisiom.&€imostra | 6i mportanz
oggiri vestono i cosiddetti fAvecchi ®Mediao nel

A questo proposito, il team di comunicazione digitatetth daAlessio De Giorgi si impegna

a promuovere i n rlaevsidlita da partitd, iqueiiconriuii ahenrigualemo e
| 6 i madneedrItalia Vivae deisuoirappresentanbo n i cosi ddet ti Avecchi
riguarda la stampa, si € spiegatocomeé ess o | a sezi onsiandiripatgteyi 0 de

le trascrizioni degli interventi pubblici ai microfoni dei parlamentari e delle interviste rilasciate

alle testate giornalistiche, sia cartacee che online, dove si registra una decisivarzezmm

del formato delle @ewslargamente sponsorizzato sui societwork, per il quale é stata anche

ideata una specifioaeb card E si & osservato conmugli account social del partjtai verifichi

spesso il fenomeno dell i bridazione medial e,
oppuresirilancihiuem noti zi a pubblicata da undagenzia d
apposito link indirizzato. Se quanto detto prende piede genericamente su tutti e tre i canali, si &
anche vist@ome su Instagrani formato mediale del post venga reso visivameictnoscibile
grazie al | 6iemstieon ossied micrafonabper ledinhéarazioni pubbliche ad

giornale, aperto od arrotolato, per le interviste. E bene, comeymyntualizzare che, mentre

su social network la mole e la frequenza di pubdi o n i sono stcadoistaffi t e al
del partito, sui quotidiani la quantita ed il tipo di copertura accordata al soggetto Italia Viva,
analogamente a quello che accadanbito televisivo, sono dettatia | | 6 est erno, com

delledecisioi a s s unt edaddmeltdreGesmbnsabittve dipendono in larga parte dal

341 |tanes,Vox populi(Bologna: Il Mulino, 2018), 6467.
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posizionamento politico ed ideologico della testata. Quanto detto apre ad una riflessione di piu
ampi o respiro sul funzi oname omaismd galiahddadandust r
eccezione nel panorarasolutivo della stampa européstinguendosi dal modello informativo

per antonomasia, quello anglosassone, a causa del parallelismo paditsteetto rapporto che

si instaurdrail giornalismo da politica si manifesta sul piarssastrutturale che contenutistico.

Sul pianostrutturale, rileva il conceto  d i iedi t or isaalluderaflaucarensa,in c o |
l'talia degl. editori Apuri o, capaci emliia sopr e
delle copie dei quotidiani e dei loro inserti pubblicitanfatti,ilb a s s 0 t hetizzaziond 6 al f a
riservaa |l | 0 datztiiovi t ™ di | et t u rdidimillednquecerto lattdtia s s e s
I quali sonq precisamente: ministri, i sottosegretari, i parlamentari, i dirigenti di partito, i
sindacalisti, gli alti prelati e gli industrialLa diversita dialettale, paimpediscda formaziore

di un mercato editoriale prospero, esteso su tutta la peedolagrado di autesussidiarsiAl

posto degl isisdlgopanmalloragfi puridd t or i Al mpuri o, Ci «
dei gruppi industriali il cui incassprincipale provenedaaltri settori della propria holding

che si sergnodei quotidianicomeun canale di divulgzioneper promuovere le proprie idee

ed influenzare | 6andama propoo vahmggioNon alcassyEenes si on e
coni at a |ddfegsiporrensasliioentea c d delimeaanpmigdgsionista del sistema

del | 6i nf or mdizéa stesse solmatalin manperché chiamatgpper | 6aatra p.
rispondere delle proprie parole ai gruppi economici o politici proprietaquaidiano per il

quale lavoraSul pianocontenutisticoquello italiano si pone comn gornalismo politco in

quanto sinteressa di politica, oss@iedica spazio alle notizie che concerntmuita dei partiti

politici, i loro scontri, le loro alleanzed i programmi di cui si fanno proponenti. Del resia

dalle loro prime circolazioni nei salotti e reiffé letterarid o v e s riuniva | 6art
per dscutere, i giornali italiani risultansoliti partecipare al pubblico dibattito, salaiedosi a

favore di uno dei divergioli, tradizionalmente i due facenti capo alle categorie ideologiche di

degra e di sinigta, attorno ai quali si divide 6 wigné pubblica. Cosin Italiasorgeunmodello

di giornalisno diverso, chiamat fime di t e r r a naddove $edl priano attabuta si o 0
riferisceal collocamento geografico, il secondo allymteprio alla partigianeria. Intervenendo

nella battaglia culturale, i giornaéndono a mescolarefatto el il commento, cioé il racconto

dell 6evento cos3 comdb accaduto con |l a sua i
al ruolo diwatch-dog, cioé di giornalismo concepito come quarto potgre sorvegligli altri

tre342,

342 paolo Mancini)l sistema fragilgfRoma: Carocci, 2002), 153.

126



Perl 6i ndi pendenza luthgaménaMatted Renmgy ihqualgiu vdite met cerso
della sua carriera politica, sttene come il giornalismo ablilacompito di difendere la ricerca
della verita, preservandola dafis&e newsA questo riguarddrenzidistingue ta il giornalismo
fid 6 i n coled ilgisrhaismaia richiesta, r i correndo ad undopposi z
|l a contrapposi zi one dlpe lfia iccaap ov sa IploGaud p Isincoadz i
Anoi vs |l oroo. Da un lomdlistapbfedsionstale svblgensao, si ¢

mestiere con passioneeceorer i et 7, perseguendo | 6obiettivo
alla cttadinanza in maniera quanto piu neutrale possibila.l | 6 al t r o | at o, I nv

giornalistastar,| idolo della televisione, che fa demagogiahbepunt a a ri cevere

del pubblicqin studio e telespettatore da casa. In altre paralendat o | 6 Oglged t o di
la verit”™, da¥l 6altro ~ il consenso
Léexcursus storico sulla faziosit”™ della sta

che consapevole, & upandicio sine qua nopercomprendere percHé copertura accordat

ad I talia Vi istiuzionatizegaionepdal 17 settbtrmbred2@19 lafebbraio2020,

differisca nelle testate che vengoma monitorate. Le testate scelte per il monitoraggio sono:

il Corriere della SeralLa Repubblicall Sole 24 Orell Giornale ed Il Fatto Quotidiano In

primo luogo, queste cinquestate vengonselezionaten virtu dellaloro rilevanza connessa

alla concentrazione sul territorio. Esse con
tiratura di 309.101, 257.536, 1239, 112.069, 83.442 copie al giorno. Tutte assiersge
raggiungono unaliffusione totaledi 551.742 copie cartacee e di 215.658 copie digfitali

Sebbene questo numero rischi di apparire esiguo se rapportato al numero di elettori italiani, pari
a3dmil oni circa secondo il conteggiinadaltad ul t i r
non  tale se si rammenta come | a stampa si
elabora notizie di proprio pugfiadiversamente, ad esempio, dai telegiornguali il piu delle

volte si limitano a rilanciare gli scoop pubblicati dai gioriiadi c ome, dopo | davve
nel suo fomato cartaceo soprattutto, essa subischa f ase doéarr €%€tlm doi n
secondo luogo, oltre che per la distribugderritoriale, queste testate sono selezionate in virtu

del fatto che, a prova della partigianeria italiana dei megg@rimonaliversi punti di vista du

pubblico dibattito.

343Matteo Renzin 6 a | t r (®enezit: Marsllia, 2019), 17480.

SRapport o 2 @iaitaliasadéi uotidiand dedBederazione ltaliana Editori Giornali (FIEG)

345 Paolo Magiocco, iQuanti italiani hanno votato davvero®a Stampa6 marzo 2018,
https://lwww.lastampa.it/politica/2018/03/06/news/qudtatiani-hannevotatodavverel.33988246

346Datitrati dal | 6 argteamme at iAcRief f usi one Stampa (ADS) relativ
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https://www.lastampa.it/politica/2018/03/06/news/quanti-italiani-hanno-votato-davvero-1.33988246

I n riferimento ai c i n g u enangaimentersallprime padingparn a |l i s i
due motivazioni, una di carattere semiotico ed una di carattere pratico. In primo luogo, la prima
pagina favorisce | 06i mmsathis@d piano espressivo, @aoctiiene nt o
schema doi megnargmentarspecciiaevisione e la metodologia della redme
giornalistica, la quale smpegna aompiere delle scelte omogengee vanno dalla selezione

del tipo e del numero di notizie e @nmagini alla loro organizzazione spaziale nel foglio,
passando per la cura diettering Per fare un esempith,Fatto Quotidianmpta per uno schema
detto fia | i broo perch® offre al |l ettore un p
preciso in cui muovere da un art i cimrhagineal | 0 al
seppur di grande dimensione, che determina la prevalenza della componente testuale su quella
grafica. In secondo luogo, la prima pagina € lo spazio dove sono elencate e riassunte le notizie
piu importanti del giornog he cat t ur a rcanvdigéna il letterenzil d e s | or az
delle pagine interne. fal propositorilevano i titoli degli articoli e le immagini, che richiamano

le notizie e fanno presasullareadershipin diverso modo. Per quanto riguarda i titoli, quelli

Ai nt er pooreetsagyerisca ildermine stesso, non si fermano alla definizione di un fatto,

bensineavanzapmureu na chi ave doéinterpretazione; quell
ddéani mo; guel | i A i cframeiciod uba careice sontgstgalPeriqeact@ n o u r
riguarda | e i mmagi ni ,ilcaptenatbdi cenndgtazionnideoldgioné e i n v e s
val oriali, di solito con il ricorso solal e met
sua fotografia, un eventallo scopo ditrasferiren ef f et t o di realt”™; que

nell 6osservat or@o s plediisdnsiidaztelo rsEettosad un teina; quelle

A i n ttearzpiroen end noe targeod furzione di rdfgurazione, quanto piuttosiguella di
posizionameto del giornale sulla scarpolitica, ribadendo laneaeditoriale. Alle fotografie

si aggiungono le vignette, definibilicome@a sort a di fimpiegate con due | t es
differenti obiettivi, uno ludico ed uno argomentatit Nel primo caso, laignettaaderisceal

mondo della atira politica, chevieneconcepita come un generisebrsivo mirato a ridurre |l

politico alle sue miserie umane, mettendone in risalto i difetti sia fisici che caratteriadl
secondo caso, | a traziong peesbttolmeane tbpic prindpale dellgidrnd | u s

ed esaltare la criticita delle posizioni dei personaggi con esso impfifcati

347 Paolo Peverinil media: strumenti di analisi semioti¢®oma: Carocci, 2017), 784.
348 Giovanna Cosenz&emiotica e comunicazione politifldrbino: Laterza2018), 107.
349 Paolo Peverinil media: strumenti di analisi semioti¢®oma: Carocci, 2017), 784.
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Alla luce di quanto sopra detto, steglied | segnal ar e, nell ambi to

presenza del soggetto patii ltalia Viva o di uno dei sui esponent untestb,l 61 nt e
cioe titolo, sottotitolo o corpo di un articolon 6 i mmagi ne, c idunavigneta f ot o
una citazione, direttacoi ndi r et t a, ci o un vVvirgotrezibnteat o, \

tramite la quale si suggeriscono le parole di un personaggio.

Ai fini della segnalazione delle tre citate componesitconduceunaricercadi tipo manuale
attraverso la lettura di ogni prima pagiRéu precisamenteengondette ed analizzatelal 17
settembre 2019 al 31 gennaio 2020, per ciascun quotidiano, 134 prime pagine, escludendo i
giorni festivi in cui i quotidiani non sono stampati, cioe il 25 ed il 26 dicembre, giorni di Natale
e di Santo Stefano, ed il 1 gennaio, primo giorno devawannd™°. La manualita della ricerca
giustificata dall desigenza di garantire un
i nformatico automatizzato avrebbe, infatti,
funzionato come meigan@ dati di raccolta di articoli contenenti una pascitéave e, in quanto
tale, non sarebbe stato in grado di riconoscere le similitudini, le sfumature semantiche, gli
appellativi diretti od indiretti, la paternita dei virgolettati ed il senso delle vignkitvece,
manualmente possibileonsideraréanto i riferimenti espliciti, quanto quelli velati o sottintesi,

cosi come tanto quelli di significato neutrale, quanto quelli assiologicamente investiti di valore

positivo oppure negativo. Il presente ciibedi raccoltapermette, pee s e mp i o, l 6i ncl u
espressioni formali ed istituzionali del pes
coll oqui al:i come ARenzi 0 o genericamente nMa
ALuoma delopol dao e Al l pi % odiato dagl:] it

Renzi. Piu circoscritto, invece, € il ventaglio di espressioni sul partito, dove frequente € la

l ocuzione #fi renzi atnriaobmiotpep ulree |bebtatbebrree viinaizziioanl

Sul totale di 670 prime pagine, il soggetto Italia Viva risulta presente, indipendentesiaente

daltipo di copertura che riceve ckal quotidiano specifico che ne parla, in 208 di queste,

sonocosi distribuite tra le testaté4 nell Fatto Quotdiano, 50 nelCorriere della Sera38 ne

La Repubblica37 nell Giornale, 19 nell Sole 24 Oré>L. Appurato ché salve rare eccezioni

per Il Sole 24 Orei nelle prime pagine sono sempre presenti dei contenuti politici, si puo
sostenere che, data la suaceetuale di presenzialismo pari al 31% dello spazio totale dedicato

all a cronaca pol it i cailnudvddpartitdsia gemegalsnente ghiettostoa st a

modesto.ll dato appare subito contraddittorio rispetto alle aspettative, se si pen#taliehe

350 Rassegna stampmaubblicata sul sitalire.it.
3511n appendice, tabella 3 a.
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Viva, in quantounanovita, dovrebbe generare curiosita sofiasé.Per averauna concreta
consapevolezza cirda quantita cui ammonta considerazione di cui gode lItalia Viva da parte

di ogni redazione giornalisti¢asi indaga per ciascuguotidano quantevolte il soggetto e
present e a lsdegrime pagne muantal \ckviersa,assentdl Fatto Quotidiang

in cima alla classifica dei quotidiani pesvelage dedica al soggetto partitico poco meno della
metadelle sue prime paginerecisamente #8%di queste Tale cospicuo interesse potrebbe
essere spiegato alla luce del fatto che, in veste di giornale polahseata meno sottoposto a

dei vincoli di natura polica®®? riconducibili a quel precario equilibrio istituzionale legaio
rapporti di forzatra partiti di maggioranza e dipposizione al gverna Al suo seguito,l
Corriere della Serala notizia del partito in apertura per il 37% delle sue pubblicazioni totali,
dimostrandoun interesse che, sebbesia inferiore a quellode Il Fatto, risultaugualmente
consistente, e coerente con la trasversalita e varietandieche il quotidiano affronta che gl
consenteali stabilizzarsi sulla scena editoriale come testata piu letta e vendetasimssoluto.

Si posizionano, poi, pari meritoLa Repubblicaed Il Giornale, checonferiscono al nuovo
partitoil 28% delle proprie copertine. Si assiste, pertanto, ad un bilanciamento tra la visione
ideologica di centrsinistra e quella di centrdestra sullassu€®3 che permette diire che il
soggetto ltalia Viva sia di per sévidivo e polarizzante, e che soptaesso norsi riesca ad
imporreuna cornice interpretativa dominante. Del resto, Italia Viva € un partito cba,ldto,

nasce dalla rottureon il Partito @mocratico, fora politica verso la qualiéprimo quotidiano
dichiara apertamentgit volte la pr@ria simpatiage , dal | 6al t r copsiddraton d e a
sotto vari aspettgualel ebede di Forza Itali@ che, come tale, non pud essere ignorato dal
giornale berlusconie. Da notare come il ruolo dia Repubblicasul cartaceo non rispecchi
guello online, dove sui social media il quotidianoigélatop mention influenceper 1 partito.
Fanalino di coda B Sole 24 Oreche si appassiona di Italia Viva solo nel 14%edslie prime
pagine, cioé nelle occasioni in cui il partito e coinvolto in discussioni di carati@neraco,

come ci si aspettdata la pertinenza pili tecnica che non politica datlasaestatd®*. Queste
discussioni vertono sia su politiche pubbliciegoste dal partito stesso, come il Family Act
odi | Piano Shock, si a @nonehdibattiitocparipmestao@meagoerl 6 or d i
fare qualcheesempiola manovra fiscaleQuota 100Ce la riforma della prescrizione avanaat

dal ministro dellaGiustizia, AlfonsoBonafedé&>>.

352paolo Peverinil media: strumenti di analisi semioti¢Roma: Carocci, 2017), 68.
353 Paolo Murialdi,Stoiia del giornalismo italiandBologna: Il Mulino, 2014), 25258.
354paolo Mancini]l sistema fragileRoma: Carocci, 2002), 52.

355|n appendice, tabella 3 a.
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Presenzialismo in prima pagina

» [talia Viva
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Settembre Ottobre Novembre Dicembre Gennaio

Coperturadi Italia Viva come dato aggregato e ripartizione nei quotidiani

Simettono, ora, a confronto i quotidiani tra ldrovalore percentuale, le 208 presenze risultano
cosi distribuite tra le testate, in tuttperiodo storicoper il 31% ndl Fatto Quotidiang per il

24% nelCorriere della Seraper un pareggio del 18% h& Repubblica nell Giornale, ed

infine per il 9% ndl Sole 24 OreSe, poi, si osserva comedaperturaofferta ad Italia Viva si
distribuisce nel tempo, si riscoatche il suo andamenapparepiuttosto altalenantm tutte le

testate, laddove laotiziabilita del soggetto diviengiu intensa in corrispondenza dei mesi di
ottobre edi dicembrePiu esattanm@te, la curiosita per il nwo partito emerge a meta del mese

di settembre, quando Matteo Renziufigcializza la fondazionen modo pressoché omogeneo

tra le testate. @ntinua a cresceifo adottobre fatta eccezione per il quotidiano economico,
regi strando u mprpssinita del sdotbattesime coa k& keepdl@aSi ricorda

come ottobre sia anche il mese in cui il partito partecipa a varie discussioni parlamentari, come
guell a sull a r i muekhwsu tagho deigpetatice enatord Dopadiché, ad
inizonovembrel 6 attratti vit "  subsdeumala.rDopo il voto smbrdo,cié ar t ac
Italia Viva noncandida alcun esponente né deddsostenere il candidato Vincenzo Bianconi

promosso da Pd e M5S, e dopo la schiacciante vittoriadelet@re t r a, s O6i nnest a
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tramaggioranza ed opposizione dvgrno in cui Matteo Renzi non viegeinvolto. Inoltre, in

questo mesenei giornalisigpr | a mol t o d ee dkeidapport @a il gvernoTedar ant o
mul ti nazi onal drMdta,lun ténaacigpetta al qual@lia ¥iea non si espone

granché Lo6i nteresse per il par t idicembrequadoasdoca gna n
manifesta apertamente il sdizsenso su vaargoment comela riforma della giustizialnfine,

si osservain secondacalodi coperturaa gennaipquando al centro della discussione pubblica

si trovano leslezioniregionali di Calabria ed EmiliRomagna cui nuovamente lItalia Viva non
partecipa. Fa ecceziotieSole 24 Oreche ha variopic economicicui il partito attiene, come

o Abonus Renzi o, |l a prescrizione, I cuneo
mancata partecipazione di Italia Viva allerseregionali, umbre prima e labresi e romagnole

poi, determinainasuaminore notziabilita sul cartaceohe, pero, nonigraduce in un minore
consenspcon i sondaggi, si vedmome le intenzioni di voto a favore del partito aumentino in

modo piuttosto costante nel tempo.

Passando dall 6aspett o qu aomt statacohsiderata laanolgdie | | o
copertura accordata ad Italia Viva in senso generale, adesso si guarda specifiahmgude
tipologia, deista, thimmagineeeicitazion®.r aL ai dedi ca di unoi

un virgolettato & da interpretaceme attribuzione da parte della redazione giornalistica di un

superiore rilievo al tema rispetto alla mera
spesso sintetizza sul piano grafico zlodi sot op
dirette od indirette, offrono al soggetto tr

ri-formulazione del mesaggio da parte del giornalistd il conseguente rischio di distorsione.
Complessivamente, considerando i dati aggregatidgue quotidianila tipologia di copertura
riservataad Italia Viva che prevale tra le tre indicate € il testo, che si afferma con ben il 65%
sul totale, seguito danmagine e citazionehe, quasi a pari meritaspettivamate ottengono

il 18% ed il 17%del coverage Da queste risultanze, si capisce come le coperture giornalistiche
di Italia Viva siano a dominanza tematica piuttosto fidnerativa, laddove il livello tematico e
concettuale ed astratto, mentre quello figurativo & percettibile e cotiéreto

356 Maria Pia PozzatdZapire la semioticdRoma: Carocci, 2018), 786.
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Tipo di copertura

= Testo
Immagine

Citazione

Tipologia della copertura di Italia Viva

Scendendonei dettagli,per quanto riguarda le immagini, quotidiano che conferisce una

maggiore copertura iconografica al soggetikiCorriere della Seracheraffigura Matteo Renzi

od un membro di Itali&iva per il 30% del totale delle pagine in cui parla del partito, seguito

dall Fatto Quotidianoc he compi e | a stessa operazione per
inversione di posizione tra i due giornali puo essere giustificata alla luce del fattoeattee

il Corriereopt a per | a coesistenza di pi %“IllkFattomagi ni
predilige | 6inserimento di una sola i mmagine
minuziosaPer converso, il quotidiano che menoreffina coperturaisiva al partito non &l

Sole 24 Orecomesi presumerebb@ ragionedella sua pertinenza economichg raffigura

Italia Viva nel 4% delle situazioni totali in cui ne pablansill Giornale, che da volto al partito

soltanto nel 2% deasi: tale datsembrerebbe contraddire i risultati che affiordn@ | | 6 i ndagi |
televisvad ove Medi aset, | 6emi tchegin di Rai diieSkylespeneo ni a n a
membridel partito sul proprio schermo. In una postazione intermedia si abéoRepubblica

che disegna il partito nell d11% dell e pri me
dal |l 6anal i si deverhagaei singoli mesirpér guotidiano, @ dhé&ael 24 Ore

pubblica immagini su Italia Viva soltantodecembre, edl Giornale ad ottobre, diversamente

dalle altre testate dove patiostacastantene tempd. un ut i

Per quanto riguarda le citaziofliSole 24 Orezil giornale che, rispettalla propria copertura
totale, ctdica maggiorespazio ai wrgolettati, pari al 23%. Esso viemancorso dalCorriere
della Serae dalLa Repubblicache registrano il 22% ed il 20%, a dimostrazione di come siano
le tre testate con una piu vasta diffusione sul territorio nazionale afmalidi pii sulle parole
pronunciate dagli esponeuilel partito. Diversamente, le citazioni dei personaggi di Italia Viva

sono meno presenti tleGiornale e nell Fatto Quotidianodove costituiscono, rispettivamente,

357|n appendice, tabella 3 b
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i 14% e | 01 lickele doadedsah soggettp gartiticau Incuriosisce, in particolare,

la strategia comunicativa dieFatto chese da una parte il giornale che piu si preoccupa di
tenereaggiornatdareaderships ul | 6 evol uzi one deelphriitcgdab a i t a p
preferisce mediare nell esposi zione del racc
Da cio deriva uno d& enunciazionale soggettivamizittosto che oggettivant® nella misura

I n cui | 6enunciatore, tiaosulkhapredamnligcasoa]) | 6 €& m
reclamand il proprio punto di vista, invece di delegare la parola ad altri enunciatori, quali

potrebbero essere Matteo Renzi ed i parlamentari di ltalig®¥iva

Si osserg, ora,come la copertura di Italia Vivaencinque quotidiani venga ripartita tra i suoi
esponenti. Non stupisce che, nella stragrande maggioranza dei casi, pari al 93% delle 208 prime
paginededicate al partitgulle totai 670 analizzate, venga notizidtbat t e o Renzi . L6
valore percentdae di mostr a c¢ome pedlnuovosoggetsopaatitiod passi a st
strettamente attraverso la trattazionesielleader, il che stabbea significare che, in fase di
istituzionalizzazione, il partito come organo collegiale non goda di rassBItonoma rispetto

al suo creatore. Qualora questo trend si mantenesse stabile nei mesi aealybe smentito

| 6 0obi e t-menziomato pd Renziidi costruire un partito non del leader, bensi con il leader.

Cio appurato, € comunque visibile coomga parte dcoverageminimale, pari cioé al 7% sul

totale di 208 presenze, sia accordata ad altri membri. Nella fattispecie, i nomi che compaiono
sono quelli di: Maria Elena Boschi (33%) Teresa Bellanova (33%), Luigi Marattin (7%),

Elena Bonetti (7%)Giuseppina Occhionero (7%), Enzo Puro (7%), Roberto Giachetti (7%). E
interessante, a questo proposito, sottolineare come a costoro siano attribuite delle citazioni, il
che comprova | 6esistenza di una naraemersaone p
sui social network. E, ironia della sorte, la testata che da loro spazio € il piu dellé Fatte

Quotidiang cioé il giornale che meno degli altri attribuisce al partito un formato di copertura
associabile ai virgolettati: si tratta di ur@saalita o di una decisione consapevole di dar voce

ai membri di Italia Viva fuorché Matteo Ren#?

Infine, édoveroso puntualizzare ckedecidedi escludere datorpusd 6 a n a | deseredi q u e |
articoli che, pur nominando Matteo Renzi, non hanno adttigijeuovo partito da lui fondato,
l'talia Viva, Oppur e inrclhave palifich. Ma guesirevalenterdeate g 0 me n

rientranoquelle notizie di cronaca giudiziaria che parlano degli scandali fiscali delle banche e

358 paolo Peverinil media: strumenti di analisi semioti¢®oma: Carocci, 2017), 91.

359 |n appendice, tabella 3 b.

%sSi considera |l a copertura di M. E. Boschi relati vame
3611n appendice, tabellac.
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dei flussidella Fondazion®pen(69%) 1 in cui sono coinvolti, peraltro, vari personaggi al

fianco di Renzi tra i quali, in prima linea, Maria Elena Bo$ama anche quelle notizie a meta

tra il mero pettegolezzo e lo scandatome ad esempide investigazioni sulle attivita delkdre
TizianoRenzi (9,86) e sulla gestione ded@roplandi Ai r  F o r (£665%)R5e leggona)

in aggiunta, un paio di notizieon prettamente scandalisticme® r i guar dar t i | 6at
difficili da catalogare, come la presenza dideep fakeed unparagone di Matteo Renzi con il
conduttoretelevisivo Paolo Bonolis (5%)Tuttavia,complessivamenjda suddettacategoria

tematicae marginale, rappresentando soltanto il 6% sul totale delle 670 prime pagine analizzate;

una marginalita avvaloratial fatto che il soggetto Italia Viva come entita partitica ottiene una
copertura de31% su quello stesso totale. Queste percensualil | e i nf or mazi oni
derivano dalla media ponderata dealori rileva i nel corso dei cigegi ngol i
9% a settembre, 6% ad ottobre, 10% a novembre, 6% a dicembre, 1% a dearardo, il

mese in cui questemag maggiormente discusso & novemtirdon acaso, a novembre Renzi
annuncida presentazione di tre denunce, ribadenduwodi aver nullada nascondere ed anche
criticando | 6operato dell a magi&ampegadtanéa , nel
indagini sui flussi finanziadi Open.llggot i di ano che maggi ocament e cC
ampio margine di vantaggio sugli altri,Fatto Quotidiang per s@& natura provocatorio. Si

trattadi una vicenda dilttuta, nota ai piu, sebbene vesgguita nei suaviluppi sotani da

un terzo dell el ettorato, destando, peraltro

tra quello piddino o pentastellato, in linea con lo scontro aperto vigente tra Renzi e¥8alvini

= Altro

0,
A = No politica
Matteo Renzi

IV membri
2%

Ripartizionedellacopertura tra notizie politiche e natra leader e membdi Italia Viva

3621n appendice, tabella 3 d.
363 Sondaggio Ixé del 26 novembre 2019.
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3.4 Televisione

All vero metro di g enodnageitimantieni noerentecen|l ovaas e i mh @ vd ioc im i n
(Renzi, 2014)

Una forza politica nascente ed intenzionata ad affermarsi sulla scena non puo fare a meno di
presenziare in televisionémezzo cheonservan e | | Otorata eletiaraldel 4 marzo 2018

il primato di fonte d &% Intérreererasstarnpa noa sopor infaitic i p a |
mezzi di comunicazione capaci di conferire ad un soggetto la visibilita che lo schermo televisivo
garantisce. Per quanto riguarda interdgtyéblema e riconducibile ad un divario digitale sia
tecnologicochesocioul t ur al e. Sul piano meramente info
dell a media in termini di connettivit"™, occu
didigitd i z zazi on eaedéeld sodetawaratoaddalid@missione europea nel 2019.

Sul piano culturalegsiste un gap trehi possiede una conoscenEa servirsi delle tecnologie

di rete e chi invece ne e privo o manchevole: ben tre persone su dialiaindn usano Internet
abitualmente, e piu della meta della popolazione non ha competenze digitali di base, fatto che
hadel | e esternalit”™ negative sia sull accessc
alla vita politicadellapropriacomunita®®®. Per quanto riguarda la stampa, invece, il limite & di
carattere culturale, laddove € bassa, nonché in decrescita, la quantita di cittadini italiani che si
dedicano alla lettura di un quotidiano. Lo si capisce da un calo registrato dal 2017 ab2018
indifferente sia dellatiratura (-7,25%) cle dela diffusione(-5,81%)dei quotidianie, come
conseguenzalela vendita media giornaliera dellgro copie(-5,98%¥°. Si tratta, peraltro, di
unproblemazheéc onnat ur al e al itabanaddwelssdistriduznonesddi gidrralr | al e
vienedal principio indirizzata adna cerchia elitarisompostaappunto dafimillecinquecerd

lettorio, e dove il processo dinificazione linguisticavieneavviato dalla televisione, definita

al | 0 penquesto mtivo fpedagogicé’®’. Latelevisione, in altre parole, si pone coqmes!

mediunc apace di raggruppare in s® tutte |l e virt
emulando lastampangler vi zi o doéi nf or maizniza moen,e idlidemit mreama
la radio nellavelocita di trasmissione delle noti28 Nonostante i giornal
della reputazione di mezzo informativo piu insigne, la televisione continua a rappresentare una

fiscorciatoia cognitivg piu del web, per conoscere la piokt

364 ltanes,Vox populi(Bologna: Il Mulino, 2018), 64.

| ndice di digitalizzazione dell 6economia e della soc
%6Rapport o 2 @riditliasaudéi quotidiandellad-ederazione ltaliana Editori Giornali (FIEG)

367 Paolo Mancini]l sistema fragilgRoma: Carocci, 2002).

368 Gijanpietro Mazzoleni ed Anna Sfardifiplitica pop(Bologna: Il Mulino, 2009), 224.
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Lo staff digitale di Italia Viva si impegna a pubblicizzare online le partecipazioni televisive dei

propri rappresentanti. Piu precisartes sui social media, dapprimai i nvi ta | 6ut enz
le puntate delle trasmissioni tv in cui e previste cimembri del partito siano ospiti, ed a questo
scoposono ideate ad hoc delebcard n cui si d” i nformazione ci
canale dove la puntata andra in onda. Su Instagram, gaed'eono contraddi st i nt
del | 6 ahpparteeclcevi si vo, volta a Illsavwehuelospmarear e |
si postano sugli account ufficiali del partito alcuni spezzoni video, al fine di aggiornare coloro

che non hanno guardato il programma sulle principali dichiarazioni atasdurante il suo

svol gi ment o. Coerentement e, all i nterno del
le trascrizioni dei presenti interventi televisivi. Il tutto, ancora una volta, comprova il fenomeno

del | 6i bri dazi one mesaggioanhbalzatradigamediaper cui un

A questaiguardo, si ricorda come Matteo Refemiciai ngent e r ipacersm zdlalfitse
in passato, giostrandosi tra i teskow ed i contenitod 6 i nt r a tpdr amplificae fa sua
notorieta, soprattuttoulante il biennio dgoverno quando la sua figurabggetto di non pochi

3

richiami da parte dell 6Agcom?® | 6Agenzia gar a

Si studig qui, la copertura televisiva di Italia Vivdurante lasuafase di istituzionalizzazione,

che va dba sua fondazione il 13ettembre 2019 alla sua prinesamblea nazionale tenutasi il

1 febbraio 2020. A questscopo,sono consultatii report Agtemmsllipluralismtbe | | 6
politico-i sti tuzionale in televi %Llemtsdlequalisisceggi nque
di ef f ett ua Ra Mddiasatreaky. Questa ssleziane risgnsia ad un criterio

economic@poiché si tratta delle piu importanti emittenti italiane per fronte patrimoniale, che

ad un criterio sockezulturale poiché sitratta delle reti che registrano la piu alta percentuale di
sharé’™. Ai suddetti criteri, se ne pud aggiungere un terzo di tipo politico, considerando come
ciascuna emittente abbia una propria significativitannetro panorama istituzionaderealizzi,
ccrca | 6esposi munapersena dul proprio scheedejie soeltigiornalistiche,
politcheedi mpr endi toriali. Cos3® come | 6editori a,

la stretta relazione che in Italia si instaura tra il sistpalidico ed il sistema mediatiéé

369 Giandomenico Crapidatteo Renzidal pop al flop(Milano: Mimesis, 2019).

870] cinque report sono dispimili al sito www.agcom.it

S"1MBRES, Indagine sui principali operatori televisivi italiani e confronto con i maggemispubblici europei,
marzo 2019.

372 paolo Manaii, Il sistema fragilgfRoma: Carocci, 2002), 735.
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In relazione alle tremittentii Rai, Mediaset, SKy vienequi, innanzituttomonitorato il tempo
déantenna accordato ad |t al igentitaidivemporedicatonot i z
alla trattazione di m soggetto in televisionégerivante dallaaomma del tempo diarola edel

tempo di n o t riguaidala quantta diit@mgo i duial soggetto parla direttamente

in voce, vale a dire attraverso interviste, conferenze stampa ed interventicdomjenentre

la finotiziad riguarda la quantita di tempo in cui le informazioni e le notizie sul soggatm s
rielaborate dal giornalistache compe il suo ruolo di intermediatore. In un certo senso, la
distinzione tra le tempistiche di rappresentazitalevisiva richiam quella precedentemente

avanzad tra i formati di otiziabilita sulla carta stampaddoves e i | t empo dbéant et
corrispondere al mero presenzialismo del soggetto in prima pagina, notizia e parola, invece, ne
specificano la pologia di copertura, allaessso modo delle categofiest® e ficitazione® sui

quotidiani, appurato che la comunicazione televisiva passireggepimmagini: nel primo caso

lo stile enunciaziorla € maggiormente soggettivanee r ¢ h ® | 6 e nilwioroalistat or e
interviene in modo piu 0 meno marcato regaonto; nel secondo cad@iu oggettivante, nella

misura in cui emergono enunciatori delegati, cioé i membri del partito che prendono & parola

Come materiale di ricerca questa seds cansideral totale dele edizionidei telegiornali per

ogni mese, che vengono trasmessi sia sSui can
Rai, si esaminano i dati di TGl1, TG2, TG3 e |
inondafulltime Per | 6emi tt ent gsimMerdamargagaelatidi TG4, TG&,s a mi n &
Studi o Aperto e TGCOM24, | addove questoul tin

|l a giornat a. ,8tenecind esolusivamente ded diitSkyTyg24 telegiornale
che edenticonon soltantan via digitale terrestredein via satellitemma anche rispetto a quello
propostosui canali Cielee TV8 questascelta metodologica funzionale actvitareeventuali

ripetizioni di un medesimo dato nel conteggio.

373 Paolo Peverinil media: strumenti di analisi semioti¢®oma: Carocci, 2017), 91
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IV © Altro

T e mp anteha dei partipolitici nei notiziari

Fonte: Agcom

In generale, la copertura televisiva di Italia Viva, indipendentemente dal tipo di tempistica che

si monitora e dalla specifica emittente che ne tratta, ammadnia8,59% sul totalelel tempo
déantenna concesso nei noti ziar.i all e forze
distribuisce nei mesi cosi: 7,19% a settembre; 13,55% ad ottobre; 9,68% a novembre; 8,18% a
dicembre; 5,06% a gennaiNonostante si riscomtuna maggiore attenzione verso il partito ad
ottobre, mese di lancio con la kermesse fiorentina, il dato anticipa un modesto interessamento

del mezzo televisivo nei confronti di Italia Viva, che si manifesta in modo piu evidente se si

guarda alle sceltediciastd e mi 1t néat €1 , il tempo dbébantenna
Matteo Renzi soltanto su Sky, con | 611%, ri e
attribuito dall dazienda alla politicsmRai asses
che su Mediaset, | addove 3tk a ,rigpiendii,vamee

telegiornali si occupano piu del partito, o meglio dove il divario percentudlesrsnp o d 6 ant en
conferito ad IVe quello conferitalla totalita deglaltri partiti politici & lievemente inferiore.

Cio potrebbe essere spiegatta luce del fatto che Skyla rete che meno dichiara un preciso
posizionamento politico ed ideologi?d e che si contraddistingue per unagditaraneutralita

d 6 o p i, chelaporga a non entrare nel merito dei rapporti di forza poligtituzionali tra
maggioranza ed opposizione. Tuttavia, questo dato conimgsaatecon quelé dinamiche loe

ci si aspetterebbe di trovesellabasel e | | 6 ap p oggi omatpgioranza dagverreo, Vi v a
nella misura in cui non € la televisione di Stato, bensi quella berlusconiana adbffartto,

dopo Skyun maggiore spazio nel sgsohermav.

374 Dati tratti da Agcom.
Massimiliano Panarari, il | Stgia delgomalisme itatiao Beloghaill anni D

Mulino, 2014), 325.
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Fonte: Agcom

Operandoinvece,un canfronto tra le emittenti, si nota subito come Sky venga sorpassata da
Mediaset che si affermacomed emi t t ent e c he dacoperursupsiore ad |
in termini di minutaggiacoprendocon il 54% oltre ametad el t empo ddéaat enna
che le tre societa insieme accordano al pa/itsuo seguito, con una distanza di circa 20 punti
percentualisi collocalaRac he concede al partito il 30% de
soggetto gode in televisionehe étallonataa propriavolta da Sky che $erma al 16947%. Che

Mediaset sida prima rete in classifica non sorprende, dato dheoBerlusconiha sempre
espressoin sentimento di simpatia nei confronti di Matteo Reihgiiale molte volte nella sua

carriera politica e statmvitato come ospite nei programmi televisivi a marchio berlusconiano,

daitalentshowa i ¢ o n tirdotainrheafr ic adudés a d i non poche criti
ami coo. Dal <cant o isitogonsapevolézracircequahi@ma ocaepeavza a
dei progr ammi Medi aset s er videstae, danque,;arcreaget t ar e

un catchall party*”’, partito deideologizzato e dagli interessi trasversali.

Concentrandosi s ulddlidnetiziabllita teléevisivaeli Ita Eiva, durentap o
cinqgue mesi del suo percor sol @iértsdri @ uxzd owmearl s
nei telegiornali Mediaset cresce, e viceversa nei telegiornali Sky diminuisce, progressivamente

nel tempo. Altalenante € invece, segpurn t er mi ni non rilevanti, I
Rai al partitoche si fa piu decisa nei mesiatiobre, di dicembre e di gennaio: non a caso, il

mese del battesimo con la Leopolda ed i mesi in cui si intensifica il dibattito politico attorno

allariforma della prescrizione, cui i renziani partecipano attivamente.

876 Dati tratti da Agcom.
877 Lorenzo Viviani,Sociologia dei partit{Roma: Carocci, 2015), 582.
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Antenna TG Rai Antenna TG Mediaset

9%
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=TG2

TGS

=TG4
=TG5
S. APERTO

Tempo dobéant enn anotiziariRhie Kddiaset Vi va ne

Fonte: Agcom

Entrando nel dettaglio delle emittenti Rai e
adltaliavim al |l 6i nterno dei | oro notiziari, esclu
di ripetizionefull time. In questa sedesi monitorano solo le edizioni principali, cioé quelle
ottenenti tra il pubblico telespettatore un piu ele\sitare perché in ondaelle fasce orarie
coincidenti con i momenti dei pasti e/o delle pause lavorativine:

TG1: 8.00; 13.00; 20.00;
TG2: 13.00; 18.15; 20.30;
TG3:12.00; 14.20; 19.00;
TG4: 11.30; 18.55;

TG5: 8.00; 13.00; 20.00;
Studio Aperto: 12.25; 18.30.

= =4 4 -4 -—a -2

| notiziari cheoffrono ad Italia Viva la maggi@ coperturasono TG4 per MediasetTG2 per
laRaiche rappresentano il 49% ed il 44% sul tc
dalla propria emittente. Per la Rai, con un sottile divario percentuale, gignasiq poco
distantj al secondo posto il TG1 con il 304l al terzgostoil TG3 con il 26%. Per Mdiaset,
invece, il TG5 con il 4% superali gran lunga Studio Apertche fermo al 9%non ragjiunge
nemmeno la doppia cifr&i puo notareallora,ched t r i parti zi one i nterna

dedicato al nuovo partito renziano tra notiziari di canali di una stessa emittente e piu equilibrata

nella televisione statale, un dato che potrebbe essere commentatorooreet aggi o del | 6
pratica dellailottizzazione secondo | a quale ad gymmanza part.i
che | 6o p paovermospettavaainagaorzioge di rappresentanza #Rai

378 paolo Mancinijl sistema fragilgRoma: Carocci, 2002), 81.
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Tipo di copertura

= Parola

Notizia
74%

Tipologia della operturadi Italia Viva nei notiziari

Fonte: Agcom

Merita undrattazione a sgtante la tipologia dioverageper Italia Viva, precisando se il tempo
déantenna di cui gode il partito sia, nell a
per capire quale sia il formato prevalente di rappresentazione del partito setimachn linea
generale, del tempbdntennda ot al e assegnato al sogglé4st o dal
rappresenta il tempo di notizia ed26% quello di parolaLa modalita prevalente di racconto
di esultalia Viva nei notiziarig, perciq guella indiretta, tramite la quale il giornalista riassume
le informazioni sul partito, piuttosto che quella diretta, nella quale sono gli esponenti del partito
adintervenir@r endendo | a parola. Questo dato avval
epoco el evat o i Intodetnaedzo televigivomltngartite, samsadmte che il
tempo di parola quel tipo di copertura che un soggetto desidera piu ottenere in televisione, dal
momento che é tramite la parola che esso puo far conosaalmpiu esaustivo ed efficace
le sue idee ed i suoi valori. Per quanto riguarda le tre emittenti, precisamentésalibegmpo
di notizia ed il tempo di parolastiperiore in Rai e pari a 8248%, ed e inferiore su Sky dove
e pari a 64%36%; nel mezo si posiziona Mediaset, con un gap pari a-28%.In realta, per
acquisire piena consapevolezza circa il tempo di parola concesso ad Italia Viva, & necessario
avanzare un paio di precisani. La primaeche Skyledazi enda che, itguando
da piu voce ai suoimemhbnie | | 6 or gani zzazione interna del [
che piu delle altre conferisce agli esponenti del partito fadofiarlarein rapporto percentuale
a quanto sulla sua rete parlano i membri delle altre fasligcpe. La seconda € che Mediaset

| 6azienda che, in valore assoluto ed in ra

parola al partito, stretta consegaa del fatto che vi attribuiseen c he pi % t ¥mpo do:

379 Dati tratti da Agcom
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Fonte: Agcom

La riflessione sul tempo di parola condackoperare un confronto tra quello che le tre emittenti

i Rai, Mediaset e SKy accordano addlia Viva nei propri notiziare quello che vi accordano

nei programmi defin t i fi @R Diguesti Tagno partsia i dossier, le dirette e gli speciali

dei telegiornali, siatalk-s how doéappr of ondi ment iofotgwnoneniedii co ed
politainment®s,  Si p unt u adnie Ra équellehche offré rwngepit variegato ed

ampiodi trasmissioni politiche, che vanno in onda su canali ultexiguelli finora citatcome

TGR, Rai Parlamento, Rai Educatiortainerge che la tripartizione del tempo di parola dato ad

Italia Viva dalle tre emittenti sia piu eqgiitata nelle trasmissioni extra pguttosto che nei T.g

Se neénotiziari, infatti, Mediaset dedida57% del tempo di parola complessivo che il soggetto
possiede, lagando alle spalle Rai e Sky che si bilanciaegistrando rispettivamente il 21%

ed il22%, qui non staccaduecanp et i t or . Anzi , s itraRaieMedaset r a un
al 34%, mentre Sky segnala un valore poco pi

storica della notiziabilita del partito esterna ai telegiornaktyvgienziac o me quest dul t i

380 Agcom nei propri report monitorak il tempo di parta in riferimento ai programmixéra TG.
381 Sj rimanda al report di Agcompéie | enc o ¢ o mp | extraTGdreonda putledrg emittemtni e
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crescente da parte di Medi aset, nonostante s
come sia piuttosto incerta su Rai e Sky, laddove la Rai registna pai alti nei primi due mesi

e Sky un livello consistenteddi nt er essament o sol o nel mese do
rapporto tra il tempo di parola consesal partito renziano e quelalle altre forze politichda

parte di ogni emittente, i valori sono leggermente piu alti pdialViva nei programinextra

Tg,dove il owappdAl o r dbV nteivallo 8#82680j riapeti aiTgdove | | 6 i
tale rapporto ~ in-9%%ia pari alléintervallo
Ri manendo nell dambito del tempo di parol a,

si ripartiscono gli interventi diretti tra esponenti uomini e donne di Italia Viva. In generale, si
riscontra chead averda parolasiano con forte prevalenza gli uomini., 8@ un lato, cigouo

apparireic ont r addi z i odnMatteo Renzi di fadamreun pantito emministad a

di fesa dell a parit™ abmelagdeasiene difornideacopdredad unt r 0 S |
rappresentante poltd piuttosto che ad un altwoe nga as s un.tTa ad 4 tukstad 7 ioe n «
superioritapercentualanashile potrebbgbanalmenteessereiicondotta da presenza di un

leader uomahe, in veste di portavoce, ottiene maggiore visibilita rispetto agli altri membri.
Confrontando la distribuzione déémpo di parolger sesso tra i telegiornali ed i programmi

extra Tg si nota che i discorsi femminprevalgono in questi ultimi, pur non precludenitio

fatto che lofiscettro del microfon@rimanga in mano agli uominNei notiziari, lapossibilita

degli esponenti femminildi prenderda parola aumenta gradualme su Rai e su Skgon |l

trascorrere dei mesi, mentre su Mediaset compie un percorso parabolico che vede concentrarsi
nel primo e nel | O6aciokasdttembre degeneaiod mdmeni di supeviateo
coveragefemminile. Nei programmi extrég, e la copertura femminile in Rai ad assumare |

forma di una parabola discemde, mentre su Mediaset e Sky risulta difficile evidenziare un

precisotrend®?

Si realizza, a completamento dell éanalisi, u
Si analizza il tempo di parola, in quanto formato piu rilevante, a lui accordato daiheitienti

I Rai, Mediaset e SKiy sia nei propri telegiornali che helproprie trasmissioni extra Tg lo

si mette in rapporto con quello conferito agli altridear , al | 6i nterno di una
i 20 personaggi che parlano di piti al nt&&d&Renzi rientra nell#op tennei mesi di ottobre (7°

382 Dati tratti da Agcom.

383 1bidem

384 Agcom unisce personaggi politici ed istituzionaliglile pud comportare la ripetizione del nome di uno stesso
leader, con funzioni diversper esempio, Luigi DMaio interviene sia come leaddel M5S che come ministro.
Qualora Renzi non compaia in classifica, viene conteggiato come 21° ai fini della media
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posizione) e novembre (10° posizione) nei tabulati dei notiziari, e solo nel mese di ottobre (9°
posizione) netabulati dei prgrammi extra TgNatualmente, la maggiore copertugh viene

conferita incorrispondenzd e | | 6 e v e n t [ancib debpargton Scendendoadhei dettagli

i telegiornali che lasciano piu la parola al leader fiorentino sono mediaii@dte TGCOM24

(9° posizionee TG2 e SkyTg24 (10° posizionégddove TG2 per la Rai e TG4 per Mediaset

sono anche i notiziari che conferiscogeneralmentd | t empo ddantenna mag
Invece,i canali dove vengono trasmessi i programmi eXgahe gli lasciano pi voce sono
mediamente Rai(6° poszione) e Ra2 (8° posizione). &, qui ndi , Medi aset

of fre pi% copertura al partito nei noti ziar.
programmi di testatdnfine, rapportando la posizione media totaleitleadersi aggudica da

un lato nei tabulati T¢l2° posizione)el al | 6 al t r o n €14° posibne)| riaultaas e x t r

cheegli si collocapiul in alto neirankingdei telegiornafi®.

385 Dati tratti da Agcom.
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Conclugone

L6éobi et t i v oelabdnae diiteki si prefissadaraggiwgere era quello di studialiee

strategia dicomunicazionedil posizionamentali Italia Viva, aventeluogo contestualmente

al tentativo di rinascita politica di un personaggetdore sulla scena nazionale, tuttavéauto

in penombra nell 6ultimo biennio, Matteo Renz

per due ragioni principali, | 6éuna di <caratte

Sul piano politico, sassistevaad un percorso de-brandingd e | | réneex e ggretariodel

Pd, nel quale la ricerca thaggiorvisibilita personale potrebbe aver costituito la motivazione

non esplicitata € suo divorzio con il Partitoeinocratico, affiancandosi alla causahifarata,

cio | dur geln&zav adniz aftear ndaerle popul i smo nell a su
laddove le lotte correntizieedind/ i dual i al | 0 i parite, ilcnoos idded e tptrce ciefd
a mi c o @ ridintemsiomato, se nampeditq la suaattitudine connaturale alla leadership. A

guesto riguardo, considerando le variabili storiechec ul t ur al i c asiae¢lPder i z z a
che di Matteo Renzsonostati evidenziati gli elementi dinalogia e di differenzatercorrenti

tra il leade fiorentino ed politici suoicolleghi epredecessori allaegreteria, laddove i secondi

I cioéle diversitai concernenti soprattutto lo stjléé linguaggioed i canali di comunicaane

dal carattere popolare, hanno in modo dirompente prevalso suiipcive le somiglianzé
quasirendendolaa n i i nt r Upanttodi grovenienzad puntotaleda indurlo a cercare

u raléra stradaUn ruolo diversopiu da esponente di puntde non dgrimus inter paresin

un partitodiverso,non gearchico eburocratizzato, bensperto ed inclusivo, ctegli conclude

perfondae appositamentaffinché possaorrispondere appieno alle prapaspettative. Italia

Viva si afferma come un@ tsrtum, un appellativadi certo piu al passo con i tempi di parole
aniquate e novecentesche comeelledif par t i t o 0 che, infvece, bes si addicoroo

ad un partito comd Pd, nato su modello dorze di integrazione di mass&osi come una

startup Italia Viva manifestal) un proprio fondatore, che € il leadalitico stessoMatteo
Renzi;2)una propria tecnologia innovativad che
orizzontale, edificat sulla struttura dei comitati civiathe ced@in ampio spazio nel processo
decisionale alla rete della cittadinap3aunascalai | i t ©, ¢ he apportuniddicr et i :
allargare la base, pur mantenendo il controllo verticale del leader sul suo svihgdploando

al suo intemo quanti piu elettori possibiiecondo la logicaatchall, che guarda al di la delle

abituali categorie ideologiche di sinistra e di desfiladelle tempistichstringenti, associabili

alla necessitdi definirevelocemente ipropriopatrimonio valorialee simboli@, allo scopo di

prendere parte alle competizioni elettorslil piano sia locale che nazionaleéd) unakiller
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application cioe un elementauovo,originale,nonancorapresentesul mercato elettorale ed
in grado di battere la concorrenzdne potrebbe essele sua pratica dstorytellingintegrata

con i social medi®®,

Sul pianocomunicativofilevaval 6 u s ostoytelling cooel 6 ar t e di raccontar
strumento politico di costruzione del consenso, ed il suo inserimento nelle piattaforme digital

di comunicazione, quali il sito web ed i social network, sullegnaéi| | 6 epoca del |l a |
si sposta la battaglia delle idee. Da una parte, infatti, la narrazione concepita come pratica di
trasmissione di valori e di wvisioni i deol ogi
basti pensare aimitiedadpe mi o mer i ci del |l dantica civil't
promotori di forme di credenza e dppartenenza ad una comunita; alle fiabe raccontate con
intento pedagogico ai bambini in ambito sia scolastico che famigparestimolare la loro
immaginazione; alle pubblicita ideate dalle aziende economiche e di marketing come favole
volte a persuadere il consumatore ad acquistare il prodotto; alle storie dei leader politici che
attivano un percorso déidentndocazdiehev mted | 0
parte, | a narrazione come | inea gui dmmovdel | 6 a
media  wnvéin z i o n e -rdoeldrniaedtreva acanmaziene in ltalia, prima delovo

progetto renziano, in un uni@semplare Matt eo Sal vini, non a cas
sconfiggere tanto nelle sue idee programmatiche quanto nel suo esercizimdujmaeioné®”:

da qui , i par al | el i s social media tedrdei die Braohiinideadere | a A

Giunttacmcl usi one del |l 6el aborato di tesi, si sol
la storia raccontata da Matteo Renzi sud suovopartito, Italia Viva, siao menoproficua ai

fini del raggiungimentalel consenso dello stesso emlioramentadel gradimento personale

del | eader, ulti mamente r etlrea alttoe lad trdivael agti an.i ¢
soggetto partiticappare, infattiscoppiettante, nonaitrettanto Igprosecuzionevolutiva per

lo meno limitatamentai primi cinque mesi oggetto deltecerca,chesonoconvenzionalmente

chiamatii p e rd ®@idota Itiuzzzi azhievarmaalla nascitalella forza politicadd 17

settembre 2019 alla primasemblea nazionale del 1 febbraio 2020.

ANt oni oMemfore politiche. Itafia Viva € unastartup ma qual —  ILiakiestai2aOttdbiel | er arf
2019, https://www.linkiesta.it/2019/10/italiaviva-comestartuppartito-mattecrenzil.

%'Richard Grusin (nedla)zidafeionilsac e afpparcd t© di un sogget
le reazioni dei media di fronte alla produzione di alcuni contenutiispendono ad una tattica di posizionamento

del candi dato, per occupare tutt:i gl i spazi medi ati ci
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https://www.linkiesta.it/2019/10/italia-viva-come-startup-partito-matteo-renzi/

Innanzitutto, si ricordalee il percorso dre-brandingdi Matteo Renzi attraverda creazione
di Italia Viva prenck avvio graziead una serie di iniziali mosse vincenti, concernenti la scelta
dei tempi, della storia da divulgare, del posizionamentaldétare entro ipanorama glitico

italiano, e della strategia di comunicazione.

Per quanto riguarda i tempi, il m@nto storico in cui Renzondalil partito, annunciando la
scissionald Partitodemocratico, &li per € propizio perché coinci&lcon lo scoppio dellerisi

di govemo, quando cioé si apun profondo vuoto istituzionale, in attesa che lgevéorze

politiche simettaa d 6 accor destituiedbr dii me eistabilit”™ allaod
costruzione di una nuova coalizion@perdita di credibilitaagliocch del | 6el et t or at
formant.i | 6 everdeadioé ieEMb8 e lalLegplhedasbNom il contratto di governo

prima del tempo debito, nonché del Partiionocraico, del quale molti sostengombe avvia

le trattativecon il Movimento accatonando con sin troppa rapidita e semplicita le tante diatribe
del passato pur di fargnesso a Palazzo Chigion pucche favorire il ruolali una forza politica
nascentgegenuina ed ancora immune dai giochi di potereuiriporre le proprie speranzs
istanze. Se e vero che, generalmeat@( agevole per un soggetto politico emergere a galla
quando coloro che lo circondano affondano, € altrettanto veralegl®nersione meglio riesce
quando esso sceglie come proitagonista il personaggiopé€iil leader od il partito, che piu
soffre del crollo di fiducia e piu avverte il sentimento di disaffezione da parte della cittadinanza.
Non a caso, coluie il £natore fiorentinadditadasubito come suo nemicoatteo Salvini,

Cui si attribuiscda responsabilita, se non addirittura la colpa in sensdligpregiativo, della
fine del governo Conte | e del conseguente disagio nelle sedi delle istituzioni.

Per quanto riguarda la storia, risulta evidente come Renzinmeni un racconto di proprio
pugno nella definizione di Matteo Salvini comedputato della crisi di gverno. Al contrario,

il leader di Italia Viva si aggancal un filo narrativo preesistente, ben confezionato, condiviso
gian e | Indginamo collettivo, e che riconosceme sia prircipale voce narrante ilremier
Cont e. L 6 a ¢ ¢ widal pasidests del Cansi@ied lappoggiata dal M5S e dal Pd,
per bocca dello stesg&enzi, equella di aver fatto cadere la sua stessa maggioranza per brama
di potere assolutistico e per pragione che la Lega avrebbe tarpossibil elezioni in autunno

con ampio margine di vantaggsulle altre forze politichajna condotta che mal accordaad

un sistema democratico parlamentahe mette in grave pericalprincipi sanciti dalla Carta
costituzionalePercio, oltre al perfetto tempismerdarsi avanti, Renzi azzecleatrama in cui
reci tare come at t od entrastase fadeziva gapulistad sevsanisiaeemazzasta

del Paese, cui avrebbe condotto il piano del leader keghasmissione al cuore dalionuovo
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partito. Ed entro questa tranfRenziintendegi ocar e i | ruol o di Ner oe
misura in cui, da unagpte, si accaparramerito di aver agevolato la formazione della nuova
maggioranza governativa, &sgandole la fiducia fino al termine dellaisigturae , dal | 6 al t
si tirafuori dalle discussioniinttg over nati ve sull a spartperzi one

| asci ar e aedentaalencombenpaalirdéluddre la cittadinanizealtre parole, Renzi

cerca disalvaguardare la propria immag, facendo in modo clessavengaassociata da parte

del |l 6opinione pulablimona cal dei e ispeihdooad po | | t i
palazzocosi chiamatadal f or z e d ¢hepogadue paditi cherfigo,ad allora si erano

giurati guerra eterna, il Pd ed il M5S, ad allearsi per farne fuori un terzo, la Lega, accantonando
sinquasia dimenticargi propri trascorsi per pura convenienza politidauamente, a spigare

il sogegnoal governo giallerossosubentraoltre alla condivisione della narrativa prevalente,

anche la volonta di evitare il ritorno alle upp@ma ancora di avere costruattornoalla forza

politica ia solida basdi sostenitoriedaver attribuitcad esau n 0 i dpeenida istintada

guella delle altre forze di maggioran&a.trattg probabilmentedello stesso movente alla base

della decisionélel leader di Italia Vivali non candidare delle liste o dei membri del partito alle
conmpetizioni previse sul piano territorialee diattendere, invece, di conoscere il primo giudizio

del | 6 e direttaheatali@ pobtiche del 2023.

Perquanto i guar da i | posi zi onament o, undulda erior
quella di guardare al centnano spazio vuoto nel mercato elettorale italidoeenon epresente

alcuna forza politica che, quindi, appare disponibile e piu facilmente accessibile, soprattutto

a fronte della significativa perdita di consensi di Forza ltalia, partito che pesiannvolto ad

un target di elettori moderati, liberali e democratici: lo stesso cui si rivolge Italiaadesso.
Cioeancorpiuveree si considera | 6avvento di tan nuov
partiti delfipopoldde d e |  fifgoiiuscito @ahato del 2018, bendi nuovo quello antico

originato attorno atleavagesinistradestra, in una versione piu moderna e radicale che vede,

da un | at o, i partiti popul isti, sovrani sti
dal |l 6altro, una strana all eanza t-euluralgilPdi st r e
ed il M5S Posi zionar si nel centro, poi, risulta

volatilita elettoraleconfermato al piu recente appamtento del 4 marzo, che dimostra came
cittadini tendano oggi ad orientare il |l or o
idonei ad appagare i loro sogni e bisogni, tralasciando qualsivoglia appartenenza ideologica od
abitudine politica. Tttavia, se il centro e un luogoliticamente conveniente, allo stesso tempo

e un luogo dai confini incerti ed indefiniti. Per questo mgtivor i | eva | 0iRem@iegno d
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di raffinareamano a mano il collocamento di Italia Viva, inclinandone la trezin base alle
preferenze della cittadinanza, dbattitepolticmnt i nge
Per comprendere piu a fondo la tecnicpaBiizionamentprogressivo, € sufficiente richiamare

un pai o do e intersssadoisttagemina dpmarkargopoliticocon ilqualeRenzi fa

scegliee il simbolo partitico ai militanti, inaugurando una competizione traisegdi, laddove
ciascungoteva evocaralla mentalegli osservatowei chiari retaggi soctpolitici. Il secondo

episodo riguardail diversopianodi propaganda messo inepd | per il vod o umb
per quello romagnolo di gennaiermala mancéa diretta adesione ad entrambe le votazioni:

in Umbria, Italia Viva rifiutadi sponsorizzare il candidato gialtosso,diversamente da quanto

compiein Emilia-Romagnalove promuog appieno sui propri canali la candidatura di Stefano
Bonaccini, i n ua ndcwoedimta @i sdndagdi, ahe & prima wtazioneisio n e ,
sarebbe tradotta in una sconfitta per il cesinistra, mentre la seconda in una sua vittoria. Il
terzoepisodioc onsi dera | a funzione do6opposi zcheone i n
Italia Viva sempre pit marcatamerdassumeladdove pur sostenendo formalmente dygrno

Conte lis, il patito esprime frequentemente disappunto rispetto alle decisioni assunte dai due
partiti regnant.i, i Pd ed il M5 S, pplieies r ende
piu criticate su questa scia, arriygersino a votare co®lo p p o sdi ceniraesiaa merito

della riforma d#a prescrizioneavanzata dal ministro della Giustizia, Alfonso Bonafede.

Per quanto riguarda la strategia di comunicazioneuolo di primo piano nel rendere il partito
conosciuto, nel mndo del web e non solé,detenuto dateam digitaledi Alessio De Giorgi,

sotto la cui direzione si trovano sia il sito web che i profili sui social network. Il primo elemento

di ammodernamento depito apportato d®e Giorgi édi tipo tecnico, e ha che vedere con

| 6 a c giwn softwareNation Builder,chepermt t e | d anal isentimentlegli t r e n.
utentisui social media, utile a creare uessaggio personalizzato ed adsguli volta in volta

ai tratti del suo specificdaevente Il secondo elementod tipo narativo, e concerné tono

polemico che il partito adotta nel sgtoryteling che non soltanto punta
ed alla polarizzazione del di battito pubblic
Anoi vs | oroorcanadisopasarnttarntd ol cwet enza a part
costantecall for actiornt si potrebbe, allora, asserire che Italia Viva provi a coratmalvini

entro il suo stesso campobattaglia Il terzo elemento, infineedi tipo stilistico, e rsiedenelle

tecnichedi pubblicazione dei contenigeguendo le regole din progettantegrato, coordinato

d a | |, @& acbnbstibile paternita, confornadle logiche del mezzo di trasmissione, coerente

con la storia raccontata, e trasversale ai pnodittitici ed individuali dei membri.
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Appurato come ltalid/iva facciail suo ingresso sulla scena italiana in modo politicamente
intelligente, scegliendo bene i tempi di crisi istituzionale e partitica in cui farsi avanti, la storia
comune da raccontark, propria autecollocazione al cend a causa del vuoto elettorado

staff di esperti professionisti di comunicazione politica con cui lavorasegdomandahe tipo

di impatto la sua presenganerientroil sistemaanto politico quanto mediatic&siste, difatti,

una stretta relazione tra le intenzioni di vaegli elettoriv e r s 0 | partiti pol i
produzione e divulgazione di notizie da parte dei mezzi di comunicaziomsda. | media, da

un lato, svolgona n 6 a z iagemde hilding, cioe selezionano alcuni temi come piu rilevanti

e | pongono in primo piano all o6ordine del g
ignorare,ed al | 6al t r o, nuaaffetfo direvieraeragends shapihiale ch&sono

indotti, a propria voltaad occuparsi dei temi che la politica discute. Nel rapporto bilaterale tra

i duesistemj s i situa | 6 aahbevierte a conoscenza, maaachenesmirats o |
assegna importanzafiat t i che vengonoamedoal bnatisi dakma

dal | 6 en f dadducandnella gastaziofie

A

Dal | 6 i quanatajivasvadtag emerge uno scartor a | 6 e f f iocc@pazwneaddalo one
spazio mediatico messa in piedi suiovi medig cui si riconosce il merito aeam digitale di

Alessio De Giorgi, ed il carente presenzialismo di Italia Vivarsedlia tradizionaliMentresui

socal network il partito registra dei a s esngageiméné¢ d 6 i nt e seguaci piutiosto d e i
elevati se rapportati alla sua moderna fanol@e,a | | 6 ideisettarieditoriale e televisivo

non si iscontralo stessandicedi successana anziuna difficolta non ignorabile nel richiamo

del |l 6isndiere®.seNel | 6ar co t e mrfabtysallh sampgaiil partiioc er c a
ricevesoltanto il 31% di copertura nelle prime pagine dei cinque quotidianingpartanti a

livello nazionalein termini di diffusione territoriale e di bagaglio storicolturale alle proprie

spalle laddove lacopertura @prevalentemente consistente aetlera componente testuathe
risutaessere il formato meno ambito, unsoggpttet t o a
allo scopadi veicolare il proprio messaggio. In modimile, in televisioneil partito contaun

minutaggio pari al 10% circaedl totale concesso alle forze p
fatto piu dinotizia cheparola, ladove la riformulazione del messaggio da parte del giornalista

fa di certo meno presa sul telespettatore a confronto della narrdiieitedello stesso dparte

del sucenunciatore. Peaitro,la consideraziondi Italia Viva da parte dei vecchi media, tenendo

a ment e | @politido-elevlbgicodegh ttessi, € dimbiguacategorizzaziongjonché

forse, per tal motivo, riflette il posizionamento cestfr del partito. Se, da una parte, ne parlano

388 Michele Soricel.a comunicazione politicéRoma: Carocci, 2016), 585.
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di piu i soggettimenorelazionatba | | 6 at t i, Nspettivamentdl Fatta Quatidianoper

| 6 e diltoottamteaSkyeper la televisione d a | | 0 tadndoiindallgpeaalitécategoie

di destra e di sinistra, si assisteatbilanciamentdrall Giornale e La Repubblicaul cartaceo,

chevi conferiscono un ammontare equivalentedatiziein aperturae tra Mediaset Rai sullo

scher mo, | addove | 6unainetiziaigl 0 @ |djproo@@ami@xtai nc i p a
Tg. La scarsarattazionedi Italia Viva entratuttavia,in contraddizione con i cosiddetti toeg

news valueghe guidano sul piano assiologico i criteri di notiziabilita di un soggetto, cioé la
singolaritloj nt é6aes s d? idrdvoparitddMaiteo Benzi, proprio

perdé originale nel suo esordidi recente fondazionesituato al centro sia della discussione
pubblica che del di battito par | ame n hgantee , dov
processo dinewsmakingdiversamente da quanto patsbe accadere. Inoltre, il dato tradisce le
memori e del | 0 ciwgaMaticoReaziqualebupé i sanaggi o politic
abilitacomunicativataled a e ge mo ni z z ar mazibne,digentandone edliesteds® i n f ©

sia il mezzo che il messaggio.

Comunque, ci, c¢he ostariamente ala definizicne ¢thé re viene data &, ¢
via ufficiale, Italia Viva si configura comen partito dalla forte connotazione personal&) pi

che come una fAcasad dove tutti ,lapan&supposta cont
a livello organizzativo non ha conferradivello mediatico, nella misura in csiii social media

pur rinvenendo una narrazione polifonica, i post a marchizRottengono un piu alto numero

di interazionj e sui media tradizionali € quasi sempre Renzi ad essere intervistato ed/od invitato
come ospitericevendocosiunsuperioregr ado dobéesposi zi oblesstopii spett
partito personale si corogaoggi daunica tipologia di partito in grado di rimanere in vita sulla

scena politica. Basti pensaka rapida ascegh alcune forze politicheeome la Lega e Fratelli
doltalia, f ac eadirpocopotapzpantiacheriesconmadiggiel ® andament o
della discussione emistimolarei mediaa proprio favorgedalla contemporanediscesa daltre

forze politiche, quali proprid Pd ed il M5S, manchevoli di un carismatico esponensgpidco.

In verita, il processo dieaderizzaziongr i sal e all a seconda met "™ de.
la crisi del sistema partitice,dei corpi intermedi in generale, quando le tecniche del marketing

e dellostorytellingvengono integrate nella comunicazione politica, la quale si spettacolarizza
epersonalizzaLa nostal gia di u n dadfato dium @otefecalvifie, taanla ¢ o0 ma
orain auge comé risultato di undrasformazione politica e culturale. Dauna parté,e mer si on e

delpopulismorafforza il paradigma del leader comnefi t rniob W e | Iprantop difertere

389 Francesco Giorgindziornalismi e societdMilano: Mondadori, 2017), 339.
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il Apopol oo dinnanzi alla noncuranza delle ®
economi ci e sociali.i incentiva | a ricerca di
soluzioni semplici ed imediaté®. Cid nonostante, nova dimenticatahe la sovrapposizione

del partito conlileader costituisce da sempregoiro | i t iamna a doppia tagim puo fungere
dafitrampolino di lancio versola popolarita, cosi come dgolpo digraziap e r Il ldumga | i ©

e la lista, dal piu retrodatato caso di Silvio Berlusconi a quelloguéntedi Matteo Salvini,
passando p e irettd dMatep Renz eedel zum refirendudi personaggi politici

che sono stati puni t i catiadtilalpatitoedopo@vemprovocaton t er
con la propria cormtta personale un sentimentodiaffezione nei cittadiniTutto cioserve a

dire conela leadership ed il bagaglideologicavaloriale di unpartito siano dueelemenitche
devonoprocedere dpari passo, affinché il secondo possa sopravvivere in modo indipendente

dal primo.N e | s uo per saegsufficienegandal eader dtalib Wiva, tutto sommato,

si pone sulla giustaia. Lo si capisce da piu segnali, tra i quiafiatto che il partio registrasui

social network ursentimenin media piu positivo di quello accordadoMatteo Renzi come

singolo, oppure il fatto che, mentre il partito cresce costantemente nei soddaggip i,ih i on e
leaderattraversa dei momenti giercepibile crisi rputazionale eli danno diimmagineche

tuttavia,non intaccano il gradimento del gruppo.

Alla fine della presente analigisuonano in testalcuni interrogativi sullo scenario futuro. Il

piu incalzantdra questi € se Italia Viva manterra il suo st di sostenere ilgverno Conte

Il sino al 2023, oppursele tensioni interne alla coalizione di maggioranza si intensificheranno

al puntotale da portare al voto dfiducia.Infatti, gli ultimi fatti politici vedonoconsolidarel

ruolo del partito diopposizione internagon lecriticherivolteal | 6 esec ut ition® di m
del | 6emergenza sanitar i 8ovidad altcia prapositodMatida f f u s i
Renzisi espr i me i nnlogkdosvs daiicontorai maefinii,idai limi&dalle forme

poco chiari, comunicati in modo frettoloso e frammentato, costantemente rimessi in discussione

da ordinanze, decreti, interpretazioni, polemiche trasteni risse istituzionali traegioni e

St at o ®elmrtar dldaeduse indirizate da Renzi gremierContenon sonalissimili

da quelleabitualmenteiferite al sucantagonist&alvini: si pensj per esempi@ quella di abuso

di potere a danno dei diritti e delle liberta dei cittadthe scaturisce dal ricorso al Dpcm, uno
strumento normativo che bypassa gli ordinari passaggi istituzionali e parlamepfaurea

qguell aldsmdppatd er nal iilprima ministre avrebbatenutbrdéereoze a |l e

3% Massimiliano Panarari e Guido Gilia credibilita politica(Venezia: Marsilio, 2020), 16370.
391 Matteo RenzilL.a mossa del cavallfVenezia: Marsilio, 2020), 38.
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stampasettimanalipiu per acquisird consenso che non per diffondénéormazioni utili alla
cittadinanz& Pertanto, cio sollevaon pochgerplessita circd pensiero del leader fiorentn

di far cadere il gvernqg perplessit&he, pero, vengonia un certo qual modo smentite dal voto

di Italia Viva a sfavore della rinmone di Alfonso Bonafede dal suo ministero, nonostente

accese discussioni in aula sulla riforma della prescrizobieeportal suo nome, in quantta

cultura garantista del partito impedisaéo stesso di applicare ash avvesariopolitico qud

figdtui zi al i s aneconyiotgmertei@abatE®. In aggiunta, tali perplessita vanno a
scontrarsc on il cosiddett o 3%tz occhceo | o | dduersa gdueol |pbeessos
di Italia Viva, partitoche al seggio rischierebbe nientemeno dimascire asuperare la soglia

di sbarramento. A tutto cio si collegaepisodioancora da verificargihe potrebbe influenzare

il posizionamento del pamitla disamina dellaiforma elettoraleposticipatacongiuntamente

al referendum sul taglio dei pamentari a causa dalsospensia da#tivitd fblitica pedo

scoppio della pandemia. A questguardo, un sistema elettorale di tipo proporzionale puro
aprirebbe ad undéopportunit”™ interessante per
destrache godali numerisignificativi, edincentiverebbe ulteriormente Matteo Reneéadere

Italia Viva unpartito pigliatutto e postideologico.Per conversoun sistema eltorale di tipo
magagioritariolo spingerebbe tentare uravvicinamento a centrdestra od a centrsinistra,

laddove la seconda ipotesira le duesenza dubbioguella pit accreditata, a patto che il peso
elettorale stimatdel partitocontinui ad aggirarsi attorno ad un valore déP3, tale da generare

una dipendenza da coalin@®. Suquesto argomentib leader dichiaracontro i suoi stessi

i nteressi, |l a sua fiassoluta contr aaribagliscé al | a
la propriapropensional maggioritarsno, cheserve al Paese per garanstabilita elongevita

a |l 6esecutivo, proponendo i ledmoadueslplioc aenldeot tl odre:
uns nda c o°dud ulteriare intarrogativala porsi, poijnteressa la funziongi Matteo

Renzi come leadati Italia Viva ed attorgpolitico in saso latoche si presenta in nuove vesti,

ma le cui idee non si direbbero rivisitate e le cui prestazioni sembrerebbero non aver prodotto

|l a riacquisi zi one di chgand unairedbe diwtosto apiazzatodadlie | | 6 e
sue repentine irersioni di rottaT r a | & addibilitadn ambito politicei presenta come

un fenomeno composito, che non dipende solt a

392 Matteo RenzilL.a mossa del cavallfvenezia: Marsilio, 202)) 38-44.

3931bidem, 129140.

394 Umberto Eco (1990) intende linee di resistenza che la realta pone e che costriigégndo ndi vi duo ad ac
ad essa nelle proprie azioni.

5 LuigiDi  Gr e ltplaVivaoo Morfa? Prospettive, vincoli e opportunithllei ovo partito di Mat
Rivista di politica: trimestrale di studi, analisi e commeh{2019).

3% Matteo RenzilLa mossa del cavallfvenezia: Marsilio, 2020), 449.
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che propone se stesso come guida, né dal legame affgtévanstui instaura cda comunita,

bensi tiene contanchedel sistemaambientein cui si muove entrando in relazione con altri

leader, che divegono suoi alleati@ o mpet i t or i in un Agioco a so
pars construendella credibilitadi ciascuno corrispate laparsdestruensli quella altrui®”. E,
quindbadot t ando un a checisipuitonsapeydrantedornaadare se quella di

Matteo Renzisia una leadershifimortadi n  u nvivad. K termpadara risposta a questa

domanda; intanto déaderfiorentino piace giustificare il sualtimo postonella classificadi
gradimentadei leadec o me A i | prezzo da pagare per, esser
ritenendo chein vero leadesiacoluichdigover nao e c¢haionno na nineiycec apd ,a C
deve d&%B% dereo

397 Massimiliano Panarari e Guido Gilia credibilita politica(Venezia: Marsilio, 2020), 112.
3% Matteo RenzilL.a mossa del cavallfvenezia: Marsilio, 202096.
3% 6 e | a hi tesidaeneocondluso in data/08/2020 e non tiene conto degli eventi stofaditici successivi.
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Riassunto
Introduzione

L6éobiettivo del presente el aborato diedilt esi
posizionamentdli Italia Viva, il nuovo partito di Matteo Renzi. Lasceled | 6 oggett o di
e giustificata da due principali motivazioni, cioé la rilevanza intrinseca per il panorama politico
italiano e | a pertinenza all éambito discipl:i
il tema é rilevante perché conceina f ondazi one di undentit”™ pol
influenza le dinamichestazionali trale forzevigeld conduce ad un cambi am
partitica, cui segue un adeguamento denl |l a do
periodostorico di crisi istituzionalehe, con la recisione del contratto governativo tra la Lega

ed il M5S, vedetfrar maresit 6 wh demndtiatea dbpatiziato Par t i -
dalla recente scissione attuataldaler fiorentin@whe dopo la carriera daasgretario nazionale
edapesi dente del Con sdelgbue fiedenide dprendernde digthnked i nt er
ed inaugurare un progetto autonomo. Sul piano comunicativo, il tema e significativo perché il
lancio del partito sul ercato elettorale avviene grazie ad un impiego sapientestiefidgelling

| 6arte di costruzione di un racconto, attrav
percorso doéidentificazione che gquellaemotivg nt o s
appurato come | 6elettore, pur accettando una
raccontadi e sultalia Viva viene veicolato sulle piattaforme digitali di comunicazione, dove

er a del | a sifirgsferisce tabatgha delle i@e@ gli attori politici ritagliano satede

Su misura per contattare un pubblico piu mobile che mobilitato verso il voto, che al sentimento

i deol ogico doébappartenenza sostituisceseil cri
Della storia di ItaliaVivsipr ende i n esame il periodo doéi sti
convenzional mente | 6arco temporale che ha in

e trova conclusione relsvolgimento della sua primasenblea nazionale, in data 1 febbraio

2020, durante il quale si assistaad una definizione daluo m@mtrimonio valoriale e simbolico

che ad ured®randingdehseo lehdeche tenta di acquisire visibilita e risollevarsi dal

crollo di legittimazime popolare subito con la duplice sconfitta, cioé referendaria ed elettorale.
Léargoment o Vi eteanaprdspettivaditicarciacromoa d sinaronida cui,

da un lato, si ripercorrono le tappe del cammino di MateswRnel partito dprovenienza per
cogliere | 6origimal idtal | dall It & adet nsoveepartitcdldii tai d @ i
suoi mpatt o nel | §sociakee needidtieo ngzionalé. A questo scopo, si opta per

un approccianultidisciplinareche incast la storia, la semiotica e dta analysis
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La struttura dell el aborato si Snodsapassapr eci s
progressivamente dan livello di racconto piu generale e retrodatato ad uno piu dettagliato ed
attualedovebanal i si qualitativa del |l e s storyellinggi e di

cui il partito attingevienea f f i ancat a e s uquatitatvaat a da unodanal

CapitololiL6ant ef atto

Nel primo capitol o, si parlopaonva vliad a mnat efaattti a ed
dei trdti caratteristici del Partito@mocratico con cui attua la scissione, passando per lo stile di
leadership di Matteo Ren1lisoggetto fondatoresino ad arrivare alla coegtualizzazione della

crisi di goverro che fa da sfondo al fenomeno scissionista

1.1 Provenienza

Il Parttode mocratico viene fondato nel 2007 sull e
processo dointegrazione di | ungdilottolicesima t r a
democatico, il liberalismo ed il socialismion el t ent ati vo doOoadeguament

bi pol are e maggioritar i o-destaderlustobno.@ellastogia | 6 a v a
del partitosi evidenziano alcuni aspetti utili a capir@riénzisnoo. Il primo aspettaiguardala

debolezza strutturale della leadership, datasdséeguirsi nel tempo di ottegsetari, dei quali

tre sono nominati pama reggenza temporaneainque eletti con la procedura delle primarie.

Ad accomunare costoro soheoinomatocursus honorurmaturatcalle spalle, da cui si arguisce

| 6 a s s eutsidea e lalgermanenza nel circuito dirigenziale al termingod®driomandato;

a differenziarli, invece, sono le visioni ideologiche e le idee programmatiche, che ogtacola
consolidamento di una precisa tradizione dottrinatalwirale. Il secondo aspettoncernda

competizione interna tra membr.i e correnti,
dall a predisposi zione di retania di guspess® pireitorel 6 ot t ¢
storicament¢ ol ui che gode del sostegno dei vertic

distinzione e prevalenza degli iscritti sugli elettori, che rende il partito burocratizzato, elitario,
appannaggio della titanza e non inclusio del | 6 i nt e dao trova tonfarrda n a n z «
nelle analisi sul comportamento di voto, da cui emerge la difficolta di estendersi territorialmente

ol tre i confini del | a @z onaemogradficamae oltteeuhal e r e g
base for mat a, i n | arga part e,iistduAaone; impiegaidi ni

statali,e sensibili ai problemi sociali, economici ed europei.
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1.2 Leadership

MatteoRenzpassa all a storia s ot éimendelottamareneedasse i Ar ot
dirigente,siainterna che esterna al Partiterdocratico perfavorire un ricambio generazionale

nelle sedi delle istituzioni, dove percorre in breve tempo ilcsusus honorumesordiscenel

territorio di Firenze in vestgrima di pesdente della Provincia e poi dnglaco. Term il salto

a livello nazionaleeandidandosi alle primarie del censimistra, che si concludono con la sua
sconfitta per mano dfront-farine,r nkau icghie Byelapma@afif,r ol néo
partitico e | 0elettorato, temaallanossa succeseva.’ll t al e
casovuole che, di li a poco, ilayerno Lettacadaed il presidente della Repubblica gli affidi

| 6i ncar i co wisedutve. Gusirdeneilr emuer pi % golocheane do
mantiene per un bienngno al fallimento del referendum costituzionale, cui imprime una forte
impronta personale, che lo conduce alle dimissioni da Palazzo Chigi, cui seguono presto quelle
dalla sede déNazareno dopo il voto del 4 marzo 2018.

La portata innovativa che attribuisce al par
di cui accoglie le strategie di popolarizzazione e spettacolarizzazione di retaggio berlusconiano,

che provocanolerci t i che del #f storyetersipresenta come 6Dedi uoeeb | | e
fiabachenarralaadut a del Paese in declino a causa d
ancorata alla fipoltronao, embl e matoddllestatupr i vi |
qguoe respinge il cambiamenthe egli, invece, siimpegna a realizzare per garantire benessere

alle generazioni future. Di qui, framedella rottamazione, al quale via via si affiancano nuove

cornici narrative: i temi del decisionismalel pragmatismo nedolicy style del | 6ot t i mi
del richiamo alla speranza da contrapporre a
di un orizzonte per incoraggiare la cittadinanza a partecipare attivamente al riforaéiao;
valorizzazior delle competenzelella paria di genere, e della tutela della gioventu.

Muovendo dal contenuto alla forma del messaggio, abbandona il linguaggio aulico, reticente,

di difficile decifrazione’ i | A p o Ii afavore di ens/acdbolario semplice etlitivo per

il cittadino medio, basato sul ricorso a dicotomie, figure retoriche e slogan, ciogssultibite

culture, particolarmente inge durantd suo esecutivguandde politiche pubblich@engono

promosse a colpi di annuncdetweet. Twittere tra le piattaforme comunicative che rendono

il suo stile enunciazional@ p o p o kfflancandosi alle riviste di gossip e di moda ed alle
trasmissioni televisive dnfotainmente politainment il cui impiego si presta funzionale, da un

lato, al raggiugimento di un elettorato piu numerosdaliversificato rispetto alla cerchia dei

militanti piddini;, d a | d |10laé&apprdsentaziorei a come per sondallggi o de
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spettacolo, per la conoscenza della\gta privata scalpita la curiosita lthe gente, siacome

uomo qualunque, nelle cui passioni ed azioni la genpeld immedesimaré. 6 us o dei sud:
canali si pone in linea con la sua ambizioneeddere il partito piglidutto e postideologico,

come si evince an clLbopoldd, @Jentodpoliicenedratico spaitacoladeeel | a
trasversale, nonché ad elevato tasso di individualizzaziata, 6 assenza di Si mbo
ed il protagonismo del leader fiorentino nella sua progettazione.

1.3 Nascita

La crisi dckel shcae d passaggio dakda ,coalizione giaklerde a quella giallo

rossa, introduce a Palazzo ChigPi#rtito democraticoche, con il 18,7% dei votgra uscito

sconfitto alle ultime eleziored aveva manifeato un forte dissenso verso dverno Conte |.

Allora, Matteo Renzi era indietreggiatd ab i pot esi di owimenta,gicdcandoo ¢ on
che dovessero essere le forze vincitrici a governare, nel rispetto della sovrana volonta popolare.
Cosi era statoigiulato il patto tra Lega e M5&he, pero, dpo un ann@ede sotto il peso delle

tensioni emerse sia sul piano locale, con le votazioni regionali, che su quello nazionale, attorno
atemi come lal'av ed il Decretoisurezza, e su quello europeo ed internazionale, dalla nomina

della presidenza dell@ommissione sino agli scandali russi. Ironia della sorte, il processo che

porta alla costituzione della nuova maggioranza viene guidato da Grillo e Renzi, il quale, subito
dopo | 6i nsedi ame n tabPded anaumtia lazfandazidnadi IeW@dvia.s si o n e
Tre sono le spiegazioni che adduce: il dovere istituzionale di assicurare la prosecuzione della

|l egi sl atura; | 6urgenza di fermare il salvini
Paese; il desiderio pamisooal eCdli @ehirrrei fiare
elaborata dinnanzi al nuovo assetto fiie chi sostiene, invece, che fosse gia stata maturata

ed esplicata afferrando | 6opportunit”™ del ri
cioé di un pdito personale renziano. Certo € che la presenza del nuovo soggetto produce una
ridefinizione delb spazio tra le forze politicrerl innesca dei flussi traqp@rlamentari. In Italia

Viva confluiscono principal me mtb5Stekesepidorzant i d
Italia, disorientati dalla politica sovranista della coalizione di cethdira a trazione leghista.

Da ci, si deduce il posi zi onanmmgisitatoobipaagismbr i st a
che trovacontrapporsi il popui s mo di destr a, con | a Lega e |
modelli di sinistra diversi per radici storiouilturali, il Pd ed il M5S. Comunque, le immediate

reazioni della cittadinanza non si dimostrano favorevoli: su Internet e pioggia di eemie,
questionari degli osservatori politici gli intervistati esprimono un giudizio perlopiu negativo,

i nsinuando | 6intenzione del | eader fiorentin
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Capitolo2i L6i dent it

Nel secondo capitolo, si esponed i m pidergtitarto,paloriale e simbolicali Italia Viva con

peculiare riguardo alla scelta del nome e del logo, e si entra nel merito della strategia narrativa,
cosicome vieneoncepitadaMatteBenzi nel di scorso di chiusur
ddla Leopolda 10, anchédivulgata dal team digitalguidato da Alessio De Giorgptto la cui

direzionesi trovano il sito web ed i social media.
2.1 Valori e simboli

Insemioti@, 1| concet tcomecdausaeaceffdaito delprocesso dpsgmfieazione,

cioé dicomprensione di un significatdtraversda peacezione di un suo significante. Cosi, il

nome ed il logai un partito possono essere considetadi i A chenettonodn relazione
reciproca una di mensione per cativaiivalos., | a par o
Partendo dal nome, il sostantivo dAltaliao, d
dobappartenenza patriottica e consanguinea, f
radici storicec ul t ur al i ; d adlld categbrie evlpgicmedlinsinistrh ¢ di destra,

sottintendendoe umadodenrta tta . cledudlationsvusdaectinatoii vi vao
Avivent eo, A viisvpestacad essefe atndiatmdattastouzione di un quadrato
semioticoattorno allacaggor i a s emant i cle difpef séesamavifsamedella t e 0
rottamazione, laddove il fatto chenkgartito sia vivamplica, per differenza ed opposizione,

che tutti gli altripartiti presenti sulla scersano morticioéinadempenti d proprio compito.

Compl essi vament e, |16G apepe Idli atuinv cRalinesaescheesitt trea p r ¢
distingue @ unopigro, staticoeprivoid i ni zi ati va, ed immddlismoge ag|]l
vs deci shiaoditzzaargnrog g ma titsemo ¢ j t °  vitsaduzicnirdel pid s mo 0,
uni versale antagoni smo Avecchia politica vs

Passando al simboleiene inaugurata sul sito web una votazitiaa militantifinalizzata alla

suascelta tra tre differenti propastche si rivela una brillae azione di marketing politico per

captare in quale direzione volgere la strategia di posizionamento del partito. Il logo vincitore
marca una discontinuita con la tradizione iconograficadelcenircm i st r a, nueel | 6 as s
arboree e nel ricorso ad un colore ineditmsiafucsia. A livello figurativo e plastico, si ritrova,

all 6interno di un cerchio, |l a scritta ndltal:i
rosa ed azzurro, lasecondadaitonicaldlidagi al | o al fucsia. A |ivel
sia il tick con cui si spuntano gli obiettivi raggiunti in una lista di propositi, che le ali di un

uccello in volo, ad indicare la tensione tra il valore della concretezza ed una visione sul futuro.
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Il binomio cromatico della scrit&a passibile di molteplici significati, che vanno dalla parita di

genere al contrasto spirituale tra utopismo e materialisaguello politico tra destra e sinistra,
considerando come | 6azlziurr,o delal & dMaiatedelod | Ida
liberalismo, ed il rosso, da cui il rosa deriva, sia quello della fieitita, delle passioni carnali

e del comunismo. La sfumatura giaflacsia, invece, richiama la cromia di Instagram, e con
essa | 0itecnobogicaed itemidee | | 6operosit”™ e della vital
I nfine, giungendo alla Carta valoriale, si e
partito, cioé: la parita di genere, la lotta alle disuguaglianze e discriminazioni, la liberttae laic

del | o Stdeettoe,r Mmidnaauztioone e | a responsabilit”™ pe
in ambito lavorativo e scolastico, la sicurezza interna ed internazionale, il garantismo giuridico,

il liberismo economico, il riformismo, la tutela d@la mbi ent e, l a costruzioc
identita europea. A questi valarhe il partito promuee, sonocontrappostdei disvalori che

riferiscono del carattere del nemico, Matteo Salvini, ovvenazionalismo|l sovranismo, il
protezionismoe la paurad e | | 6 al t r o ritrova & dasdrizionendel ,partisoicornea

Acasaod, cio un luogo aperto ed inclusivo, d
2.2 Storytelling

Come ogni storia che si rispetti, quella di Italia Viva puo edsé#i® in prospettiva semiotica,

su trelivelli: la struttura narrativaghe indica chi sono i personaggi e quale ruolo essi ricoprono

all 6interno dell a trama; i processo dbéenunc
| 6enunci atgre, del meadag Matteo Renzi, e | 6e
patetica, che riguarda la rappresentazione, esplicita od implicita, delle passi@sito

I n base al | GRemiadstilisce il Snggetto deltracconaaj il Destinamt e, | 61 t al
affida una missionealcompiere, chdifferisce da quellai cui era stato incaricato in passato

poichéc a mb i a-Soggettoycioé | nemi co con i |Alagvecahiaelassed er o e

dirigente politica, interna ed esterna al Rardemocratico, contro cui era indirizzata la retorica

della rottamazione, si sostitasi'e | 6 o n d at acheda il spgaripcipdlep@tavoce in

Italia inMatteo Salvini. Pertanto, il compito che Renzi accetta di assolvere e proteggei®il fu

del P&se dalla propagaziomel salvinismo, laddovefi ut ur o =~ per aldreuda | 6 Og
sal vaguardar e, cos?3® come | ieo, Id@periltsuo auwearsario s i mkt
chelaconservatramitel soddi sf aci ment o icgtadimiiatue@di gogand e | | 6 i

i qualioffrono la percezione illusoridella risoluzione dei problersenza garantire un concreto
benessere nel lungo termine.iSé  De s t i nRestihaate, ehe MudVomotrispettivamente

I6bazione dei d wano relnpopnlo italiano, diveyso & ieloro oggetto valoriale.
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Da qui , |l a di mensione polemica tra politica
|l or oo, anche <cel ebr Aifiudehtentrditaconia Salviniy Autamtielehi c o 0 .
Sogetto sono, innanzitutta,sostenitori del partito renziano e le forze politiche che formano

la coalizione di maggioranza ab\gerno, cioe il M5S ed il Pd, ma non di meno lo potrebbero
diventare gli ex elettori moderati di Forza Italia, delusi dalla Isweanista ed anteuropeista

del centredestra a guidéeghista. Al contrariosono Opponenti del Soggetto, ovvéioitanti

d e | | -Sofgettoj partiti di destraCome da copione, il Sgetto Renzi, per adempiettesuo

incaricq si accinge a superanetprove: la prova qualificante, che consistera nella conquista

della fiducia da parte dei cittadinlettori; la prova decisiva, cla@raluogcc on | 6 appunt am
elettorale; la prova glorificante, che si avra nella sconfittgadeulismo alle future ekoni.

I n base al | 6anRehziparla anenre dinrccorpozollegiale, tehale si eleva

a rappresentanteafforzendol 6 i dea di |l tabhsaoVdevwmecameggna i
di comunionee dove il leader &€ uprimus inter paresRaramente si esprime a titolo peiake,

se non perimgegioe bl Oadampi méndatde raccontare
assumersi la piena responsabilita di decisioni assunte autonomamente dal [@rgofito, al

Anoli i nahd descie wrmadgelaziondi complicita tra leader e base etettle, alterna

| 6 us o deeldiméstraccone @efinizioned el | 61 dent i t pergiséinzibnet i c a
rispdto a quella del suo avversapaittosto che per proposizione del proprio credéné il

bi nomivoii®i,oche di per s® segnala | a superior
soltantoquando egli sappresta a fornirspiegazioncon tono pedagogico

I n base all danalisi passi 0n aakiame delRavmigmo,chei c on o
reca con sé la rabbia ed il bullismo istituzionale, e contro di essa sehierdoni positive: la
speranzan un f ut ur o npergcambiare ietempd presamte;cumniregiproca e

| 6 a mitra glizedpanenti del paito; la faticadi studiare; il desideriadi approfondie gli

argomenti; il salvataggidella demarazia parlamentare; la fiduaiel cambiamento; la verita,

lalipet ©, | 6eguagl daeht &l e adsaabebimez pa
2.3 Comunicazione digitale

Il team di comunicazione digitale di Italia Viva fa capo ad Alessio De Giorgi, comunicatore e
giornalista piu volte soggetto al parallelismo con Luca Morisi, che ricopre lo stesso ruolo nel
gruppo di Matt eo S aacausandellasua dygreserhinvasivalsteategiaB e st |
narrativabasata sulla polazazione del pubblico dibattitmonchésul diretto coinvolgimento

del |l utenza nel | 6at.Paatletismo dalcui gglasvdissocias sostenemdop o | i

che | 6azi one adiidath daan sistamaValokiaersoaaqyello leghistapn
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ancorataa lalgdsitmo dei likee nonricorrentea troll, bot od utentfalsi, bensi ad utenti reali:

di qui, il soprannomedi Bel | a0, gi ocando con Lideo rpgaanmail| ger adm
dello staff & piuttosto complesso e si articola, sul piano nazionale, in tre squadre professionali,
delle quali la primai dedica alla gestione del sittei contenuti, del databasalella macchina

che gestisce | 6i nvi eiodcdypaidei snead retvageégossiedé um repagac o n d a
di redazione, publazione e diffusione dei post; la teeaomune alle prime due e realizza le
grafichedi immagini evideo.Sebbene si coinvolgano le unita territorialljvello sia regionale
cheprovincid, e si conceda un considerevole margi
direttive, il sistemae di tipo verticale,in cui i contenuti politici sono supervisionati da Matteo

Renzi e poi digitalizzati dietro approvazioneAdiessioDe Giorgi.

Per quanto riguarda i social network, la macchina si ramifica ulteriormente, laddove la gestione

di Instagram e diflata ad uno staff di under 39 linea con lo spirito piu giovanile del canale,

mentre quella di Twitter &€ appannaggio dei membri del partitldgiresenza din pubblico

alquanto qualificatehe si compone di influenceopinion makergiornalisti e professionisti;

Facebook, invece, richiede un controllo preventivo dei vertici perché piattafoamatream

Sui diversicanalila strategia di poblicazione risulta integrata, polifonica e conforme al mezzo
specifico di trasmissione, facente si che si prediliga una narrazione icoimstagmam, breve

e semplificatanonché incentrata sul lancio di hashtag su Twitter, ed istituzionale su Facebook.

Il noltre, | 6azione  di riconosmebchrddeidormatmpat t o
crealvi che riportana tratti cromatici del simbolo ed offrono svariati oggedal virgolettato
déoautore all 6el e acabforpatiande aiménat enpda dhl & r aff
episodio di retroscena, sino ad ibridarsi con altri media e sfocidascoedivisione di un twegt

di undintervista al | aa osl angahmgi anlinkadlistoweb6 ospi t at a
Per quanto riguarda iltsi web, il cui design rispecchia nelle tinte la simbologia di Italia Viva,

esso funge sia da bacheca per la conosad#llminformazioni sul partitche da strumento di
coodinamento del network, onlinecéfline. A merito della prima funzion¢, 6 u tagprende

il sistema valoriale, il funzionamento e la composiziongpdetiito attraverso, rispettivamente,

la letturadella Carta dei &lori, dello Statuto e della descrizione della squadmainistrativa a

livello nazionale e locale; e riceve altresi nietigulla sua attivita tramite laterviste, le news

dal territorio, le enews ed i cotmibuti dei suoi vari rappresentanti. Per quanto concerne, invece,

|l a seconda funzione, esteso il ventagli o o
dal a firma di wuna petizione all discrizione ad
di un comitatdematico o territorialal sostegno di una campagna, dalla donazione del 2x1000

della quota Irpef al partito sino al tesseramento in via aféci
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Capitolo3iL6i mpatto

Nelterzocapitolos i st udi a | 601 mpat t oapditicodntedidtico galiawo. va er
Si prestaattenzione al livello di consenso, danconsultazione dei sondaggi sulle intenzioni di

voto, @terdséamentda parte sia dei mezzi doéoi nformazi
stampa, che dei cosiddetti nuovi media, con riferimento ai social netiwondndo presente che,
mentre sul web =~ | 6utente che scegltidiamiequal.i
nelle trasmissioni televissr s ono s el ez i iobasetaidecdianl impdeadzariadi,n d a ,
giornalistiche e politiche. Le indagini vengotmndotte parallelamente sul partito cogneppo

e su Matteo Renzi come singolo esponente, cosidavei car e se ed i n che
primo dipende dalla reputazione del seconldperiodo di ricerca si estende dad settembre

2019 al 1 febbrai@020, quando il partito va istituzionalizzandosi.

3.1 Sondaggistica

Si analizzansetteosservatarpolitici, al fine di ottenere stime frutto di un confronto ponderato

Noto Sondaggi, che lavora peorta a Porta in onda su RailPiepoli, che lavora pdPovera

Patriain onda su Rai2xe, che lavora peCarta Biancain onda su Rai3Tecne, che lavorper

Quarta Republica in onda su Retedndex, che lavora pdtiazza Pulitain onda su La7lpsos,

che lavorgoer il Corriere della SeraDemos & Pi, che lavora péa Repubblica

Il primo dato che emerge é claecurva del consengtel partitoe quella @l grado di fiducia in

Matteo Renzsonostabilmentdn ultima postaione, in ordinedlec r e scent e dbéappr o\
parte &l corpo elettoraleispetto alle curve delle prirpali forze politiche italiane e dei loro

|l eader . Entrando tod diascona curva, decodde dlato 6haffiordeamee n

guella del consenso del particesentain corsdievementeparabolicada settembre a gennaio,

prima ascenehnte gooi discenénte, con un picco nel mese intermedio di novembre, comunque
mantenedosi piuttosto stabile nel corsdel tempo; meng il livello di gradimento deleader

mostra un trend piu frastagliato ed altalenante. La discrepanza piu evidente si nwaendi
ottobrequando da un lato, sverifica un aumentdel consenso verso il paae , dall dal tr
calo cella popolarita del fondatore, forse dovali@ accuseivolte al premier sufi R u sgsaitae 0 .

Un 6 u |l wiscrepanzaigriarda il mese di dicembquando, mentre 6 a d e sltaliaViva a d
rimanecostante, la fama di Matteo Resmbisce uraltro declino, probabilmente causato dalle
inchieste giudiziarie sulla Fondazione Open. Tali risultanze dimostranbgihéizio da parte

del | 6es ettt datatiovi t”™ del p asulla cohdotta dedue lnagler, g a n c i

guesto fa si che, nonostangéereputazioneli costui vacilliin alcuni momenti storiciessa non
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influisce negativamente sulla legittimazione popolare del gruppaoidcegli sierge a portavoce

che, al contrariovia via che si istituzionalizzguadagnan superiore apprezzamentmme se
percorressan cammino politico autonomo. Cavvalora la tesi renziar@rca il fatto che Italia

Viva sia un Apartit o ldfine ipterzo slatorcieedsi riscontmack®, f p er s
durante i suoi primi mesii vita, il partito non muta significativamente la quantita di sostenitori,
aggirandosi attorno ad una stima8&%ecircas i a al | 6i ni zi o che all a f
Sembrerebbe, allora, che esdtondi le sue radici in un preso target elett@le che gliresta

fedele nel tempo: del resto, occorre prima costruire una base elettergle mirare al suo

allargamento in otticaatchall.
3.2 Social media

Si analizzano gli account di Italia Viva e di Matteo Renzi su Instagram, Facebook e Tiitte

primo dato che si osserva e che il volume dei seguaci del partito cresce progressivamente nel
tempo su tutti e tre i canali, registrando un apice di attivifalldiwing a cavallo tra ottobre e
novembre, cioé dopo lo svolgimento della Leopdl@iaed attestandosi superiore su Facebook;

mentre quello di Renz alquanto stabileel tempoe maggioresu Twitter, suo megafono da
semprecio dimostra che i sostenitori del partito siamdonizzati suprofili del leader da prima

ancora della suaohdazime Il secomlo dato, che deriva dal tassoettigagementregistra un

maggi ore coi nvol gi mibindaw, sudnstagrat,.che ud esaemdottan e nt r
al minor bacino di utenti ed al minor numero di pubblicazitirierzo dato, che scaturisdal

tasso doéointerazione, spiega d(lulaé iqgqesalnio Il &ut e
attvamet t end o fi mi p 0, sisuaizzandoce @andivelent@sn lalstagram non

sitrovaun formatoi tra immagine, vide@ caroselld piu stimolante degli altri, su Facebook

si preferscono i contenuti multimedialie foto ed i video, mentre su Twitter i tweet original

Il quarto dato chapparédnteressante € che i post che ottengono successo presentano una stretta
relazionedi tipo conenutisticocon lostorytellingdel partito, evocando la dimensione polemica

e recando come protagonidfiatte o0 S a | v iSaggetto delld #taria, a prodal fatto che

| 6 i d eehpariitdsi‘costruisca piu pespposizioneche per affermazionénfine, muovendo

dal | 6aspetto quantitativo a quello qualitati
concettodsentiment c he si ricava dall o stenzaladonpsse mant i
Mediamente, isentimentli Italia Viva risuta pari a 0,25 mergrquelb di Matteo Renzi a 0,20

in una scala da 0 a 1: si tratta di un valore idpsei considerehe in politica la positivita di

un soggetto non supera quasi maello di0,40.L 6i nt ensi t ™, poi, segnal

in corrispondenza del meseatolre, quando si tiene la Leopolda, e per il leader due picchi
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rlevattiuno ad ottobre e | 6altro a g¢gepondeiaccyse che s
al premier Conte e latess&ermesse fiorentina e ,  dcan illdibattifoparfamentarsulla

riforma dellaprescrizione In lineagenerale, Iscostamento delé a n d a m&mntimentrad e |
ilgradod 6 appr ez zame nquetlo ddlsubl epaadretri tcoo nev asécondoala | 6 o p i

qualel 6 el et t or adizio di gare suddee sogbettig i u
3.3Stampa

Si analizzano cinque quotidiani, reputati rilevanti sia per la concentrazgdiedoro copie sul
territorioc h e gspressiohd diversi punti di vista sul pubblico dibattito:Glorriere della
Serg La Repubblica Il Sole 24 Orell Giornale ed Il Fatto Quotidiano La ricerca viene
condotta manual mente sull e pr i mericpnasgmemtae

©
o

della testata sul piano espressivo, nonché riassuteoratizie piu importantdel giornoche,

con titoli ed immagini accattivanti, incuriosiscono il lettore e lo coinvolgono nella lettura.

Il primo dato che emerge € che, sutataledi 670 prime paginedate dalla somma di quelle

dei cinque quotidiani per tutti e cinque i mesi, It&iga comparan 208 di questagegistrando

un presenzialismalel 31% @ | | 0 spazioeledizato alla cronaca politiegpurato che in

apertura un giornale affronta quasi sempre temi politici. Entrando nel merito di ogniaumtidi

il secondo dato chesaltaé chell Fatto Quotidiang in cima alla classifica peoveragededica

al soggetto quasi meta delle sue prime pagine (48%) in quanto foglio polemico meno sensibile

ai rapporti di forza intragovernativi, segud dalCorriere della Serg37%)primo per diffusione

territoriale in virtu della eterogeneita degli argomenti che discute; poi, si posizionano alla pari

La RepubblicadIl Giornale (28%)bilanciando le due visioni ideologiche di sinistra e di destra

sul partito, ed infinesi situall Sole 24 @e (14%) coerentemente con la sua pertinenza tecnica

ed economica pi% che pol it iidemzodateoheasiodsermacco al |
la piu intensa notiziabilita del soggetto inmesi di ottobre e di dicembre, in corrispondenza

della Leopdda e della discussione parlamentare sulla riforma Bonafede. Guardando, invece,
alla tipologia di copertura, il quarto dato da segnalare e che il formato prevalente per il racconto

sul partito e il testo (65%me nt r e si assi stimmagm (184 dotagionev al e n
(17%): da cio si evince come la trattazione giornalistica del partito dteniranza tematica e

non figurativa.Se si considera la ripartizione detlaperturara i rappresentanti, deriv@me
quintodatcc he | 6 e s p 0 s iRenki (98% sudera civ fatgd varmaggio quella dei suoi
colleghi (7%), il che dimostra come | 6intere
che al partito, nonostante a costoro sia accordato un@stileciazionale oggettivanten la

tragrizione delorovi r gol et t at i . I nfine, | 6ul ti mo dato
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articoli esclusi datorpusfin qui presentato, cioé quelli chayr nominanddatteoRenzi,non

hanno ad oggetto il suo partibgppuren on af f r o nt amchiavé [bldgicagomenie nt o
fatti di cronaca giudiziariaugliscandali fiscali delle banchéei flussidella Fondazione Open,

o d eriforcé Renzi: essi, tuttavia, sono marginali, contasaltanto il 6% sul totale delle

670 primepagine lette.
3.4 Tdevisione

Si analizzano report mensili di Agcom sul pluralismo politigstituzionale in televisios, con

riferimento alle tre emittentRai, Mediaset &Kky, scelte perché principali italiane in termini di

fatturato e dshare nonché riconducibili ad udiverso orientamento politiemleologico.

Partendo dai notiziari, il pri mo dato che en
ammonta aB,59% sul totaleli quello riservato a tutte le forze politiche, registrando un picco

doi nt er ere,d mesadibattesinhoadn la Leopolda e si rileva superiore su Sky, che

incarna una formanodernadi servizio pubblicoproduttrice di contenuti meno associabili ad

un giornalismo di part e, di ver samesetaheedal | a
quella berlusconiana. Il secondo dato, che deriva dal rapporto tra le imprese, indica Mediaset
come quella che garantisce al sogg#éttmveragepiu altoin termini di minutaggio, coprendo

con il 54% oltre | a met “chelkaziendt iasiemevi adcordand: e n n a
il dato non stupisce alla luce dell éanal ogi a
Berlusconi . Il terzo dato, che scaturisce da

mostra una superierattenzione al partito nei TG2 e TG4. Entrando nel merito della tipologia

di copertura, il quarto dato che si evidenzia € dhe, | tempo total @dledbant e
trereti al soggetto, il 74%ostituisce uempo di notiza ed il 26% unali parola:la modalita

prevalente di racconti esultalia Viva nei notiziari épercig quella indirettaconil giornalista
cheriassume le informazioni sul partito, piuttosto che quella dirgtteyi sono gli esponenti

del partito ad intervenire prendentimicrofonaTr a | e tre, | 6azienda che
del partito € Sky,siae|l | 6or gani dzd z ipocroe@ri mt dheimmgpportod 6 ant e
percentuale a quanto sulla sua rete parlano i membri delle altre forze politiche.

Passando ai progmmifextra Tg, con essi si intendongli speciali, i dossier, le dirette e le
trasmissioni d 6 a p p nothinmerkidipaditainment Qup Ik iiflessione® e  di
si incentra esclusivamente sul tempo di parbfarmato piu ambitog confamaMediaset in

testa tra le emittenti in termini ttattazione degpartito, sebbene questa volta con minor margine

di vantaggiosu due competitor, diversamente da quanto accade nei notiziari.
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Infine, si osserva la ripartizione del tempo di parolalir@sponenti dgbartito. Sulla base del
generesi riscontra che, mediamente, lpaio piu gli uomini delle donnen fatto che seja un

lato, puo apparire in contraddizionenco | 6 i nt ent o di Ma tun eastiioRe n z i
femminista ed adifesadall par it~ di egcenduibileascelteakiendeddlla r o
presenza di un leader uonahie in veste di portavoce riceve piu visibilita degli arguesto
proposito, si zooma sul tempo di parola concesso al leadeuaatatassificeheelenca i nomi

dei ventipersonaggpolitico-istituzionali che parlano di piu ogmese egli rientra nellatop

tennei mesi di ottobre (7° posizione novembre (10° posizione) paabulati dei notiziari, e

solo nel nese di ottobre (9° posizione) pgeaabulati dei programmi extra Tg.
Conclusione

L6éobiettivo che il pr esent agere eradualo dastudiareda t e s
strategia dicomunicazioned il posizionamentdi Italia Viva, aventeluogo contestualmente

al tentativodi re-brandingdi Matteo Renzi. Giuni al ter mi ne del |l 6el abo
la storia raccontata dal lead=rl suo nuovo partiteia 0 meno proficuger il raggiungiment

del consenso dello stesso kenhiglioramento dekuo gradimento personalettaé | et t or at o .
1 percorso doi st i tprerde avvio@rhzie adcuaazserieniiali mbssd par t
vincenti La prima concerne il perfetto tempismo con cui Reoipe cd Partito democratico

quando scoppia lerisi di governo,cioé quando sbriginaun profondo vuoto istituzionalie
attesa che | e for ze peddcostruzionk @& una ova coaliztidnae@ o d 6 a
| 6el ettorato comincia a apnetridelrée xf hadiddcleeaan zsai ag
recidono il contrab governativo pma del tempo dovuto, sia nel Bde sembra accantonare

con eccessivaapidita le tante diatribeon il Movimento pur difar ingresso a Palazzo Chigi

La secondanossadnteressa la storiadaraccontacepve ri |l eva | 6ganciarsii t° di

adun filo narrativo preesistentegnfezionate condi vi s o t r ahelridomogce ni on e

come sua principakoce narranteilpe mi er Conte ed i ndividua 1in
da combattere,coblac cusa di aesexutivgiersbtamaodi potaréh questa trhnta
Renzigiocalr uol o di i e r onella migura znaui, tleauaacplarte, asivaccaparra il

merito di aver agevolato la formazione della nuova maggioranza, assicurandole la fiducia fino

al termine della lgislaturavigentee , dal | 6al tra, si t-govematifeuor i
sulla spartizione della fistanza dei bottoni o
di deludere la cittadinanzan riforme non graditda terza mossaguada il posizonamento

del negartito al centrd un g o | 06 adesgae una Spawio Bubto @l mercato elettorale,

accessibilper | 6al t o ¢&dispamibile afrontesdelll petditaldiicansenso di Forza
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I'talia e del | 6 abipolarismooedifitdato attomo aleavagesinistadestra,

che vede scontrarsi Lega e Fratehidt al i a con Pd e éMSt@tegialdia qu a
comunicazione affidata al team di Alessio De Giorgi, di riconoscibile impatto, integrata tra le
diverse piattaforme e coerente con la lonedia logi¢ che punta a sconfiggere il salvinismo

sul Suo stesso campo dii mwaitttaamgd dlag #dmited a 4 ianmd
la riduzione del dibattito politico ad uno scorlbiparion n oi ows Ilpar senza perd
il proprio sistema valoriale.

Sel 6 e s o mattitoappatesohvincente, non ¢ altrettaritosua evoluzione, come scaturisce

dall e risultanze dell e ricerche quantietati ve
il partito conferma i valordi partenza nei sondagsjlle intenzioni di voto dei cittadire non

intensifica in maniera eclatante la sua presesuzanediaAnzi, a questo proposito, si constata

unadive genza tr a | éceupazione delbsgazianzessa in @edidnbovimedia

ed il carente presenzialismo sgicchi mediache contraddice i cosiddetti toegg news values

che guidano duyiano assiologico i criteri per laotiziabilita di un soggettd la singolarita,

| 6attual ietdélpubblici@i nreadéesse anche | e memorie d
Matteo Renzi gual e egemonkaabildagcgmumicatyva | i t i co dal |
Inoltre, contraddittoriamente coa tefinizione ufficiale, Italia Viva si configura corfigartito
persodledpi 2 che come una fAcasao domogo,nellamisura i mer
in cui sui social media, pur rinvenendo urarazione polifonica, i post di paternita renziana
guadagnanan piu alto numero di interazioni, e sui media tradizionglig&si sempreostuiad

essere intervistaedinvitato come ospite, ricevendm superiordivellod 6 e sposi zi one r
aisuoicolleghiD6al t r onde, i partito personale — qu
scena, basti pensare allarapidassae di al cune forze politiche,
facenti capo a personalita polarizzanti, a discapitite, quali il Pd ed il M5S, manchevoli di

una carismatica figura di spicco. Cid nonostante, non va dimenticato che la sovrappdsizione
partito con il | eader costituisce da sempre
fitrampolino di lancio verso la popolarita, cosi come t@lpo di graziaper | 6 obl i o. L
la lista, dal piu retrodatato esempio di Silvio Berluscaguello piu recente di Matteo Salvini,
passando per | desperienza diretta di Matteo
puni ti dall el ettorato i n termini di mancat.i
condotta personale un senénto di sfiducia e disaffezione. Cio spiega come la leadership ed

il bagaglio ideologicevaloriale del gruppo debbano necessariamente procedere di pari passo:

in questo senso, Italia Viva siuove bene, come si coglie dantimentn media piu positivo
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e dalla crescita costante nelle stime eletto
di discernere nella valutazione degblerformancera gruppo e portavoce.

Da ultimo, restano aperti alcuni interrogativi sullo scenario futuro, traliiigpal incalzantee

se ltalia Viva manterra il suo propositoagipoggiareligoverno Conte Il sino al 2023, oppure

se le tensioni interne alla coalizione di maggioranza si intensificheranno al puxt® paltare

al voto di sfiducia, considerandorilolo di opposizione interna che frequentemente conduce il

partito ad esprimere disappunto nei confronti delbgppste degli alleati Pd e M58n secondo
interrogativo concernig progressivop o si zi onament o del partito, I
sinsttadestra trover ™ pi % chi ar aiforthaefettorale,zaddove e c on
un sistema di tip@roporzionalepuroa pr i r ebbe ad undéopportunit?’
col |l ocat o n e lsinistnedesitzaa pattoechel eésgoda sli emumerisignificativi, ed
incentiverebbaulteriormenteMatteo Renzi a fare di Italia Viva ypartito pigliatutto e post

ideologico; yceversaun sistemali tipo maggioritarido spingerebbe ad un avvicinamento a
cento-destra od a centrsinistra, laldove la seconda ipotediegiu accreditata. Infine, uerzo
interrogativo vertesulla funzioneche Matteo Renziassumeranella scena politigasia come

leader di Italia Viva che comnedtorepolitico in senso lato, chsl presenta in nuove vestia le

cui idee programmatiche non sembrerebbero rivisitetaverprodotto la riacquisizione della
fiduciadaparted el | 6 el ettorato italiano.
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Appendice

Metodologia

Per lo stile citazionale, e stato applicato il sistema Chicaghé preede la presenza di note

a pié pagina.

Le regole sono disponibili al link:

https://www.chicagomanualofstyle.org/tools_citationguide/citagaide 1.html.

Le nde a pié pagina vengonoliocate al termine di una porziodetestoil cui contenutdfa
riferimento ad una medesinfiante. Cio significa che il testo che precede una nota & ad essa

associato, guello che lassegue appartiene, invece, alla nota successiva

Al termine della nota, siprecisa6 i nt er val | o d il copcattyp espressoe state o i |

individuato, oppure la pagina esatta dawuvirgolettato e stato estrait
Le porzioni di testo prive di nota corrispondono a riflessioni elaboeate d 6 aut r i ce del
Le tabelle, le immagined i grafici cui le note rimandano si trovano in appendice.

Le ricerchefanno riferimento al eriodo temporale che va dal 1&8ttemlye 2019 all febbraio

2020, escluso.
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Interviste
Roma, 21 maro 2020

Intervista a Giovanni Sasso

(Art director di Proforma)

Proforma, di cui lei é direttore, é stata tra le agenzie di comunicazione partecipanti al contest
indetto da Matteo Renzi per la selezione del simbolo di Italia Viva. Quali specifiche dicanseg

ha ricevuto per orientare il processo creativo?

Non ci e stato dato un vero e proprio Briea, avendo avuto una consolidata relazione con
Matteo Renzi sin dalle primarie del 2013, conoscevamo molto bene gli obiettivi della nuova

formazi one pmdlaittoi,ca.un@@e, un brief MAsottinte

Ha avutoquestavoltal 6 occasi one di di alogare direttame.

una competizione, il rapporto comunicativo e stato mediato dai membri del suo staff?

Si, ho parlato direttamenteconfJui ma | 6i dea di fare una propos

spontanea, non richiesta direttamente da Renzi.

Ci sono stati degli elementi che la committenza chiedeva fossero inseriti nel simbolo?
Nessuno in particolare.

E stato, percio, lasciato ampiogpa 0 al tocco del |l dartista?

Faccio sempre molta fatica a paragonare il lavoro di un artista a quello del comunicatore. E

vero che anche nel nostro mestiere ¢cd6 una c
si tende a sopravvalutarla. Il nostro @ p2 un | avoro fiscientificoo,
conte$o, del target e degli obiettigi u per a di gran |l unga il famoso
anche in gqguesto progetto mi riesce difficile

Ritiene, comunque, cHe aspettative di Renzi abbiano trovaspost&

La richiesta piu importante era quella di progettare un simbolo che si staccasse nettamente da

quelli di partito piu tradizionali. Pensiamo che sia stata esaudita.
Qual e stato il primo commento di Renltaavisione del lavoro completo?

Era molto soddisfatto.
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Mi fa piacere. Dietro il raggiungimento di buonrisultato, si nasconde una lunga fase di
progettazione Che | ei sappia,  stata svolta unoi nc

Se cb6 st abnaie statdpeeseatatd. Gome detto, il brief era sottinteso e condiviso.
Creare un segno in discontinuita col passato, che non fosse riconducibile a una parte politica
esistente, e si ponesse come un punto di riferimento per i moderati. Abbiammnpaginato

che con il nome Altalia Vivao si dovesse pun

di movimento.
A quale target delettori si € fatto riferimento precisamente nella progettazione?

A quello naturale a cui si rivolge un leader cometMae o0 Renzi . Riformisti,

di centro / centrosinistra.

Qual e el emento del simbolo crede che sia mag
Credo che quella gamma di col ori che sfuman
attrattivo.

E dal punto di vista psicologieemozionale, quali sensazioni vengono evocate?

Dinamismo, vitalita, discontinuita con il passato

E stata tratta ispirazione da elementi di brand esistenti?

Forse unodoispirazione, i nddnstagcama pi %» che al tr

Ad ogni modo, la proposta di Proforma € stata sottoposta ad una votazione online, di cui
risultata vincitrice, aperta ai militanti, assieme ad altri due simboli. Ci dice il suo preferito tra i

competitor?

Per mia Apol i cgpomennrneifsel favorm ded mia aplfeghie soprattutto non

conoscendone la genesi.
Tornando al suo lavoro, allora, quale crede sia stato il puntwzdi tlel simbolo da lei ideato?

Penso che unisca una certa innovativita della grafica con una buonaoscinilita del segno,

indispensabile per un simbolo politico.

~

Da wuna parte | a concretezza, data dalla #das
speranzosa del futuro, data dalle ali di un uccello in volo. Sono questi i valori principali che il

simbolo intende trasmettere?
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Esatto. La nostra idea era riferirsi alle cose fatte, evocare concretezza e pragmatismo, pur in

un segno che prova a volare. Insomma realismo, ma senza negarsi la capacita di.sognare
Esistevano delle alternatiggaficheperraffigurarequesti valori?

Noi abbiamo | avorato direttamente su questa

ma non abbiamo esaminato altre opzioni.

Nella scritta, azzurro e rosa ricordano | 6eq
Matteo Renzi si impegna a promuovere sin daptem d i Pal azzo Ve&cchio, ¢
No, il riferimento, forse un po6 didascalico

state presentate altre opzioni di colore per il lettering, ma e stzg#ta quella.
Ce le vuole rivelare?

Non nascondo che | 6idea di partenza era prop

siamo presto resi conto che, da un lato, la scelta avrebbe fatto ricadere il simbolo in ambiti

stilisticiltgrio, vilsa iessdeandaapresente | a paro
sottolineare | O0italianit”™ anche nella grafic
Cio cheincuriosisce sono proprie sfumature calde del@o. Come ~ nata | 6i de

cromatica graduale dal giallo al fucsia?

Come detto prima, abbiamo voluto strizzare |
Lei parla di somiglianza con i colori di Instagram, eppure manca il blu.

Esemplice: ispirarsi ~ una cosa, copiare unbd
Ebbene, quale effetto di senso queste tndendichesuscitano?

L6i dea era quella di salvaguardare un certo

di di stacco dal mondo un pod paludato di una

E veniamo proprio alla politica. Italia Viva nasce dalla rottlirMatteo Renzi con il Partito

democratico. Come questa scissione tneseontron e | | 6i deazi one del nuov
Léobiettivo di di staccarci dal passato ci h
guell universo simbolico.

Questo spiegherebbe, pgempio)] 6 assenza di i conogr ®ihistra ar bol
partendo dal ramoscell o doéulivo.
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Si, ma non solo. Abbiamo soprattutto elaborato una gamma di colori mai utilizzata in

precedenza.

A ben vedere, unsimile gradazione cromaticrintaccian el | e ul ti me | etter e
Europao, di Emma Bonino. Ci aveva fatto caso
No, ma | a trovo onestamente unodanal i si C omp

possibile garantire il 100% di originalita in nessun elaborato grafico.

Quindi,avanzandole una provocazione, sarebbe parimenti pignolo anche far riferimento al rosa

aaceso di Civica Popolare di Beatrice Lorenzin.

Penso che esista migliaia di simboli elettorali. E che dunque non sia possibile scegliere un
colore mai utilizzato in gcedenza. Forsese avessimo provato a disegnare un simbolo
marrone a pois grigio antracite, nessuno avr

realizzato in precedenza. Ma non credo che avremmo vinto il contest!
Percio nessun retaggio dellaistra tradizionale.

Se questi Airetaggi 0O sono percepiti nettamen:
abbiamo fallito il nostro obiettivo. lo dico che un utente medio, interrogato in proposito, non

vedra grandi somiglianze con altri marchi fiwi preesistenti.
Undul tima curiosit”™. nPraeafiocmal atfidiziztoo diend

S3, abbiamo fornito un piccolo manuale dbéuso

modo trasversale e capace di adattarsi come brand asugporti di merchandising.
Ed e stata, poi,fattan 6 at t i vit~® di supervisione?

No, non abbiamo fatto supervisione, e ho visto anche che non tutto e stato rispettato fedelmente,

ma questo capita anche nelle migliori famiglie.
Bene, mi sembra sia tuttba ringrazioper la disponibilita

Si figuri, alla prossima.

Gy Crogiaepiton;
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Roma, 16 maggio 2020

Intervista a Nicolae Galea

(Membro del team digitaledi Italia Viva e social media managedi Elena Bonetti)

Gli account di Italia Viva sui social network sono ammiaistda uno staff guidato da Alessio

De Giorgi, di cui lei fa parte. Non sono mancati i parallelismi tra De Giorgi e Luca Morisi,

guestobébultimo a capo dell o staff della comun
come | a fABest iamQgressaa ediavasva strategib tomunisativa. Parallelismi
dai quali il vostro team si ~ pi%¥ volte diss

coniata questa espressione?

La parola fABell ad =~ stat a sonadeltteam sgpeat diltalta pr i m
Viva in risposta alla bestia ben pi% famosa
ri spondere alla bruttezza, all 6odi o, all a di
Sal vi ni con | a v ataahdld nostrd comniueity éserigel @ per quedta ma n

che cosi é stata chiamata, giocando con le parole di una nota saga Disney. Chissa mai se la

Bella un giorno riuscira a rendere la Brutta umana?

Qual il sistema valoriale che guida | a fBe

Hai utiiz zat o unbéespressione corretta, i Sistem
team digitale di Italia Viva utilizza spesso, non a caso. La Bestia di Matteo Salvini cerca like

ad ogni costo piegando | a veri pérspnementrelguar da
Bella ha un sistema valoriale che la guida e le impedisce di ¢arsandare dalla logica dei

like. Il tema valoriale € quello dei militanti del nostro partito: riformismo, garantismo, rispetto

delle persone, umanita, laicita, liberta.
Venendo al funzionamento della fABell ad, come

Il team digitaleha una squadra dedicata a tutta la gestione del sito Internet, dei contenuti, del

dat abase, del l a macchi na c lemso lgemailted iceldaril| 61 nv i
(smseWatshp). C6 poi una squadra che ha | a ges
di redazione, pubblicazione e diffusione. Le due squadre condividono un team di produzione

grafica e video.
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Sono presenti unita opive anche a livello territoriale, oltre che a livello nazionale?

Il nazionale ha invitato, anche tramite sessioni formative, le organizzazioni territoriali a
dotarsi di piccole ed agili squadre di produzione di contenuti digitali a livello regionale e
provinciale. A volte queste producono contenuti utili anche a livello nazionale, piu spesso

accade il contrario.
Il sistema organizzativo € di tipo gerarchjmoamidale o di tipo orizzontaldialogico?

Il sistema organizzativo € prevalentemente di tipoicad: non mancangero, occasioni in
cui i livelli territoriali sollecitano o vengono coinvolti nella produzione di contenuti per il

livello nazionale.

Quanto le decisioni sono assunte verticalmentsagzhl media managebe Giorgi, € quanto

viene, irvece, delegato, ed a chi precisamente?

Alessio e a capo del team digitale ed a lui vengono sottoposti sempre tutti i contenuti piu
delicati, oltre alla definizione della strategia complessiva. Lui stessmunquesottopone a

sua volta una parte dei caariuti alla parte politica.

Quanto margine di discrezionalit”™ nell éazion
Mol t a, ma n enh $trategim bondivisa gdotidianamente e settimanalmente.

Esiste un luogo, fisico o virtuale, di coordinamento? Come vengomunicate le direttive?

La produzione di contenuti viene fattprevalentemente tramite WhappA purtroppo
aggiungo, perché Whatpf mal si presta a questa funzione, ma ¢ il sistema di messaggistica
piu usato da tutti. Periodicamente si svolgono riunigoprattutto in questperiodo a causa

della pandemiairtuali.
Matteo Renzi &€ peecipeil se si, quanto e con gealuoloi di questo coordinamento?

Certo, Matteo Renzi € il leader politico del partito e pertanto viene periodicamente consultato,
avoteanche in modo serrato per | a dedispecifiai one

contenuti . Pi % spesso, essendo | ui un | eader

Come si cerca di rendere la strategia di comunicazione debparéirente ed integrata sulle tre
piattaforme social: Instagram, Facebook, e Twitter?
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Il social network che tendenzialmente comanda € Facebook: i contenuti vengono quasi sempre
pensati per quel sociaé poi adattati e divulgati anche sugli altri. Su texgram si cerca di
avere un profilo piu diverso, con contenuti originali rispetto agli altri social, essendo diverso

il linguaggio ed il target di riferimento.

Gli account di Italia Viva sono gestiti ovunque dal medesimo staff, oppure esiste una distinzio

percanaleP n t al caso, quali competenze possiede

Si cerca di utilizzare per ogni social network la persona che piu si adatta: e cosi su Twitter
tendenzial mente ¢c6 una pedgcioala, pamerntice | au mel

un team dedicato. Su Facebowok/ece operano quasi tutti.

Qual | a funzione, nonch® il grado doéi mport an:z

gualecanalesi punta di piu e perché?

Su Facebook, per i numeri cfeeancora oggi in Italia. Instagram & un canale importantissimo
e determinante per raggiungere il target giovanile, mentre Twitter viene spesso impiegato per

raggiungere giornalisti ed opinion makers.

Quali sono i contenuti che si decide di veicolare immoniforme su tutti e tre i canali? Quali

contenutiinvece, sono distintivi di un determigacanale e non si rintracciano negli altri due?

Come dicevo prima, i contenuti vengono pensati prevalentemente per Faaetddhlsi sugli
altri canali nella msura in cui sono adaditi ad ogni singolo canale. Ci sono contenutlasivi
per ogni singolo canalead esempiosu Twitter va tutta la rassegna stampa sanzessuna
sostanziale selezionsy Instagramvanno contenuti fotografici dedicatina anche eo e
videcstories pensati per quel canalgy YouTbe infine, vanno tutti i contenuti video, a volte
anche quelli scartati per gli altri social, essendo utilizzato anche come sorta di repository.

Come viene orchestrata la polifonia di voci dei rappresant i del partito all

pubblicati sugli account di Italia Viva?

| criteri di selezione sono sostanzialmente tr@le adire | 6 ef fi caci a di ogni

rappresentanza di ogni singola questione politica da porre, la necessialdizare contenuti

per | 6advertising.
C previsto che ciascun membro del partito ab
di battagliaodo?

Certo, € normale sia cosi.
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Si nota che, generalmente, si e soliti sia condividere i post che i membairtiel pubblicano

sul proprio account personale, con il meccanismo del #repost, che lasciare loro scrivere un
proprio commentocon tanto di firma eé@tag,n e | | 6 ael pastito.nin questa narrazione
polifonica risulta comunque, che i post che riscuagion maggi or successo tr

quelli di paternita renzian& corrett@

Hai dimerticato che siamo in Italia Viva e non nel Pckedo che sia scontato che sia cosi. Ci
sonq perg altre voci ed altri temi che spesso funzionano bene, dipende dal ntome

dall attualit”™ politica.

In che modo si cerca, inoltre, di standardizzare cio che viene pubblicato dai rappresentanti sui

loro personali account? Si riscontra abbastanza omogeneita nello stile enunciazionale, oltre che

nell a scel t a rdafile.lComefumioe®d i ne di p

Non ¢c®6 nessun obbligo, c¢ci sono solo Iinee g
I nfine, che rapporto viene instaurato con |0
contatto diretto online con | 6elettore?

A

IVLive,ledr et te quotidiane nate ai tempdesethpid. | 61 ni
Anche su Instagram spesso ci satele mini campagne che prevedono coinvolgimento ed

attivazione di militanti ed elettori.
Entrando nel merito di ciascun canal eé

Instagran € il social che piu di tutti fa leva sulla comunicazione visiva, tanto che si nota un
impiego massiccio &gmoticona | | 6i nt erno dei post. Esiste unt

riferimento?

No, e solo un modo per rendere piu leggibile, per seropidie per dare vivacita ai testi su un
canale cheal contrario, € stato poco pensato per divulgare testi g iuece, come dice lei,

per diffondere e condividere immagini.

Dopo il successo del format o fAOr a tudziber i a o,

emergenziale Covid9, altre dirette serali? Saranno tenute sempre da Matteo Renzi?

Dirette ci sono in continuazione sui nostri canali: il progetto 1V live, IV talk e IV press va in

guesta direzione.
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Quali sono le costanti delle stories? Si fatmaiso dellacSwipe upe delle GIF, specialmente
quelle concernenti 6ivta di regia cinematografica. Che altro dire?

Quando il team si e trovato di fronte al dilemma di come impostare il nuovo canale Instagram,

si e arrivati alla conclusionechenonsiot eva gestire I nstagram, an
gli altri canali. Serviva definire un linguaggio specifico, al di la degli schemi piu tradizionali,
statici e anche un pod paludati dell a comuni

osarel nstagram era il l uogo doéeccellenza per f

Come viene gestito il ricorso alle IGTV? Si alternano, se non erro, intepagtamentarcon
commenti rilascia durante ospitate televisivej microfoni giornalistici, d anchei comizi
pubblici. Di nuovo, si riscontra la polifonia di cui si & prima parlato, e sembrerebbe ancora che
i video che hanno come protagonista Matteo Renzi ottengano un maggiore seguito.

Si, e cosi. Certo, per rispondere a tutte le sfide, in continuo cambiameattrqgezhe ogni
singolo social <c¢ci pone, servirebbe uno staff
si puo, con un team comunqgue molto giovane, specialjzzagtezionato non necessariamente

per criteri di appartenenza politica.

Passandoeacebook, si tratta senza dubbio dell a
post prevalgono? Si pud constatare una minor quantita di web card, e la presenza di commenti

piuttosto lunghi, quell:i c he i titoagfiermraRezi.t ecni c

La comunicazi one polinaduiitesi lunghi poésono avere und lero s et
viralitd, anche importantesu Facebook. Accanto a quedé Web card sono ancora uno
straordinario veicolo di divulgazione, molto efficacenostante i video stiano dando molte
soddisfazionied infatti la direzione che prenderemo sara sempre piu questd.décial sono

cosi: cambia tutto periodicamente, cambia la viralita ed i mezzi per ottenerla, bisogna avere le

orecchie alzate e guardarossessivamani dati per esser aggiornati e novita.

Viene realizzata la condivisione di post esterni al profilo del partito, messi in rete da agenzie

doéoinformazione cos?® come da comuni <cittadini
No, questo invece avviene molto raramente.

Grandepopl arit”™ sta ottenendloi vdo,f ooahmeat pr esdtea
guotidiano piuttosto fisso. Ci riferisceprincipali appuntamenti? Cosa determina la scelta del

conduttore e degli ospiti?
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A

Il V Live  nato al | 06itromento mer nitttetelinaretepsa Radebaok ia ¢ o
parlamentari costretti a quel tempo a stare a casa, gli amministratori locali, la rete territpriale

ad iniziare dai coordinator.i provinciald@ i n
alcune trasmisioni quotidiane, provando a dare una prima parziale risposta ai cambiamenti

che purtroppo la pandemia sta imponendo ed imporra alla nostraeitpindi anche alla
partecipazione politica. Si € quindi pensato ad un contenitore di rassegna stampa,agk un t

dove rendere protagonisti parlamentari, amministratori e coordinatori del partito in Italia ed

al | 6 eadueteroo contenitore con interviste speciali a persone anche estranee al partito.

Sono nati cosi IV press, IV live ed IV talk. Altri segnire.

Muovendo a Twitter, qui il meccanismo del #repost dei tweet postati dai membri del partito sul

proprio account € ancora piu evidente. Sembrano, persino, prevalgmest i post, giusto?

Twitter ~— fatto a nodi edalntdelpartito swolba innanzitwttot at o,
|l a funzione di fi n dwdttar@lo ndokidsim@ nostra rete, re

E si fa molto uso di h a s uaatg @ atti@de iagli hashtag giav e n t a

circolanti nel pubblico dibattito, e quanto si puntaacaheazione di nuovi?

Gli hashtag vengono decisi a volte dal team, a volte dai nostri esponenti politici, a volte dalla

stessa rete.
Quali sono gli hashtag piu famosi di coniazione di Italia Viva?

Penso a #ltaliaShock, al #qualcosadiblu di Teresa Bellapnav#FamilyAct della ministra
Bonetti. Ma bisogna anche dire che gli hashtag sono spesso spoet@oenungque oggi non

ri vest on otanpaiché rivesiivanmo gia solo taani fa.

Sirichiede a tutti gli esponenti di ripresentarli nei propri profiistintamente, oppure ci sono

hashtag da considerare appannaggio di precisi parlamentari?

Tendenzialmente si e non esistono hashtag appannaggio di qualcuno, non avrebbe neppure

senso. La comunicazione insieme é piu forte ed efficace.
Bene, la ringazioper la disponibilita

Di niente, a presto.
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Figure e Immagini

Renzi in chiodo e t-shirt posa come Fonzie su Chi

1l sindaco di Firenze si fa intervistare da “Chi”, posa vestito da

Fonzie, e replica alle polemiche sulla sua partecipazione ad ; ©TTRW R LR o4 SRR
“Amici”, il programma di Maria De Filippi: «Volevo arrivare ai

ragazzi. Mi & sembrata una polemica ideologica da radical chic». n n Amn

WWW.0GELIT @

TETT) ] - - RICCAR
DIECI . ¢ MONT(
\II\l II -

M i

FOTO ESCLUSIVE!

GLI SCONTRI

DI ROMA

COSA FARESTE

SEILRAGAZZO

PICCHIATO
FOSSEVOSTRD MARCO

ME \ GCONI

4

BOY
GEORGE

ENZI
IL SALVA-ITALIA

 (+10, ALMENO, CI PROVO-)

\ Non dird ai mict figli:
‘null%éi’m‘nk[ﬁtuu DEGLI ANZIANI, MA MANDARE A CASA CHI STA IN PARLAMENTO \ gl)puo cambiare.
DATROPP! ANNI», DICE A 066/ IL SINDACO DI FIRENZE. IL SEGRETARIO PD RISPONDE: ora RG> Micno ol
«SE GIOCHIAMO A GIOVANI CONTRO VECCHI FINIAMO TUTTI DALLO PSICOANALISTA...» A e, A YOro, meno tasse
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Figura 1. Matteo Renzi in copertina sthi, Max, Oggie Vanity Fair
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v/

ITaLlaViva

LEOPOLDATO

ITALIAVENTINOVE

Vota il simbolo Italia Viva
Leggi e firma l'appello di Matteo Renzi
Partecipa alla Leopolda

i 4

\ITaLlaVIVa
N y

ITALIA

VivA

Figura 2. Le versioni del simboldi Italia Viva
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§é Faremo di tutto per eleggere
un Presidente della Repubblica
non sovranista.

Questa e la nostra sfida ,,

La mia ambizionenon e
relativa alla mia’persona,

ma al mio Paese, al risveglio italiano. MATTEO RENZI

MATTEO RENZI

v/ v

#ITaLlaviva #iTaLlaviva

C'e bisogno di una polit e
provi a cambiare i vecc) etod;
le vecchie liturgie. i /'{
Italia Viva € una start up:

Noi vogliamo cambiare , ?
dawvero le cose.

MATTEO RENZI

4

j ‘ La missione

di Italia viva
rossimi mesi
& ajtare il governo

a diventare
un buon'governo

MATTEO RENZI

La Leopolda & un luogo
dove si fa politica.

Dove si difendendono

le proprie idee.

Dove le idee diventano leggi.

B ORENZ LEOPOLDAID Ny \ #001

AL AVERTINDVE TR 4 ~_  Nazionale

Figura 3 a. Web card di Italia Viva
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MATTEO RENZI
ospite a Otto e Mezzo, LA7

v/

#ITaLlaviva

Teresa Bellanova 4 ‘QA
> &
» é! |
o ¢
g Y = % £y
wi -

€ .y‘ enews 620

Elena Bonetti 2 giovedi 20 febbraio 2020

Ora daria | v/

Stasera | dalle 23 | Su Instagram #Tatiaviva

Italia Viva

e
I

[ R c matteorenzi

Figura 3 b. Web card ditalia Viva
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In diretta Facebook
dalle ore 10.30

; S SI _sofno 120 milialgz:i di euro
i 9 1 infrastrutture bloccati
g“” Ive da burocrazia e ricorsi:
sblocchiamoli! , ’
conduce
Marco Di Maio
con
Teresa Bellanova
Ettore Rosato

MATTEO RENZI

#6HOCK!

v

Appunta_n.\ento _quotldlano in '_Ilz ora. #ITaLIAVIVA
Con notizie, ospiti e approfondimenti.

Teresa Bellanova
@TeresaBellanova

la Repubblica
Salvini ridicolizza un ragazzo dislessico
sul palco delle Sardine:

Ridurre i tempi della giustizia

@ sacrosanto. Cancellare

la #prescrizione, strumento

di garanzia per i cittadini, & follia.
Su questo @ItaliaViva & sempre

stata chiara, nessuno si stupisca.

”E eyberbullismo, ora basta” el e
v/ Stelle lascia senza fiato.
#ITaLlaviva

v

#iTaLlaviva

Lotta all’'evasione

Somme recuperate dallAgenzia delle Entrate
(in miliardi di euro)

= Licenziamenti

14,2 14,9
103 10,5

23,0
19,0
131
12,7 12,5
6'4 i I I I I I

2007 2008 2009 2010 201N 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Governo Renzi 11 Jobs Act funziona,
il resto sono fake news.

+ Lavoratori .
ancora attivi

Rispetto anche ai lavoratori assunti
col regime dellArt. 18

Fonte: Cc

FONTE: Agenzia delle Entrate, Il Messaggero

#ITaLiaviva #ITaLlaviva

Figura 3 c. Web card di Italia Viva
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Italia Viva @ e
9 gennaio - &

"Ora la sfida & quella del Piano Italia Shock per sbloccare i cantieri, i troppi
cantieri che la burocrazia sta fermando. L'ltalia vede rallentare molti
indicatori. Noi abbiamo fatto bene a bloccare le elezioni e dunque I'aumento
dell'IVA e un governo sovranista per cinque anni. Ma bisogna darsi una
smossa e rilanciare sui cantieri, sui posti di lavoro, sulla crescita. Noi ci
siamo, pronti a fare la nostra parte, pronti a dare una mano. E tante idee."

Matteo Renzi

mavaviva

v/ ltaliaViva@

2

iy

»

=

Lo

Ora la sfida é quella del Piano

-
La burocrazia #ltaliaShock per sbloccare i troppi cantieri che la
sta fermando burocrazia sta fermando. Bisogna darsi una smossa e
troppi cantiefi' rilanciare sui cantieri, sui posti di lavoro, sulla crescita.
SblOCChiamOﬁo Noi ci siamo, pronti a fare la nostra parte. Pronti a dare

una mano.
@matteorenzi

#iTaLiaviva
#iraviaviva
oo 545 Commenti: 35 Condivisioni: 94
['C,‘ Mi piace O Commenta ﬂ) Condividi Q T Q T
italiaviva @ + Segui gia
7w 0 italiaviva egui gia

La bumrazia Q italiaviva @ . "Ora la sfida & quella

del Piano Italia Shock per sbloccare i

sta fermando cantieri, i troppi cantieri che la
. 3 ° burocrazia sta fermando. L'ltalia vede
tropp' Gntle", rallentare molti indicatori. Noi
. . abbiamo fatto bene a bloccare le
SbIOCChIam°|I. elezioni e dunque I'aumento dell'IVA e

un governo sovranista per cinque anni.
Ma bisogna darsi una smossa e
rilanciare sui cantieri, sui posti di
lavoro, sulla crescita. Noi ci siamo,
pronti a fare la nostra parte, pronti a
dare una mano. E tante idee."
@matteorenzil

e

o

@
oQv W

) Piace 2 pmeiiams o altri 687

#iTaLiaviva

Figura 4. Confronto di uno stesso post su Facebook, Twitter ed Instagram
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v T s
mamc Italia Viva shared a video -
October 19, 2019 7:59 PM

Ettore Rosato a...
¥ Iltalia Viva #

»

Share

Q
- .

-

. | - -
a confrontarsfinon syityveet,
ma syi conteguty,
2

"Chi & leader & leader e si afferma perché
riesce a coordinare le persone: ci voleva un
leader per non lasciare in mano ['ltalia a
Salvini.

Non bisogna avere un partito pesante,
bisogna avete un partito solido dobbiamo
essere un partito che sa ascoltare, noi
partiamo per una grande avventura, questa
€ una casa aperta, non € una cosa, € una
casa. Grazie per costruire ognuno di noi,
mettendo un ...

¥4 a .
o Italia Viva shared a status -
December 18,2019 5:29 PM

Il senatore Matteo Renzi ha dato mandato
ai propri legali di agire in sede civile contro
Marco Travaglio per le dichiarazioni
rilasciate ieri a La7 alla trasmissione "Di
Martedi".

,760

P

| A |
s Italia Viva shared a picture -

November 14, 2019 10:11 PM

Piazza Maggiore € la risposta piu bella a
Matteo Salvini.

Dovevano essere 6000 le “sardine” stipate
per riempire il Crescentone di Piazza
Maggiore.

In realta sono molte, molte, di pit.
#bolognanonsilega

Figura 5 a. Top post di Italia Viva su Facebook

Fonte: Fanpage Karma
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E italiaviva shared a carousel -
December 7, 2019 5:41 PM

In piazza a Bologna per @sbonaccini
Presidente!

e o BT

A | - @ 1,2641 (#) 30

Uj italiaviva shared a video - =
October 30, 2019 10:23 PM [',, italiaviva shared a picture -

. . . . ) November 14, 2019 10:34 PM
Ecco immagini poco onorevoli: i Senatori

del centrodestra si astengario subs Piazza Maggiore & la risposta pil bella a
mozione presentata da Liliana #Segre e

restano seduti, senza applaudire, quando Matteo Salvini.
I'Aula si alza in piedi per omaggiare la Dovevano essere 6000 le “sardine” stipate
Senatrice a vita. per riempire il Crescentone di Piazza
Questi distinguo non aiutano a tutelare Maggiore.
persone e democrazia.” " s . A

In realta sono molte, molte, di piu.

#bolognanonsilega

Eugenio Comincini

@ 1380 (&) 66 | @ 2923 @] 115

Figura 5 b. Top post di Italia Viva su Instagram

Forte: Fanpage Karma
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‘.L‘ Italia Viva - December 18, 2019 5:30 PM

Il senatore Renzi ha dato mandato ai propri
legali di agire in sede civile contro Marco
Travaglio per le dichiarazioni rilasciate ieri
a La7 alla trasmissione “Di Martedi”. Lo
rende noto l'ufficio stampa di Italia Viva.

O 1892 13 461

‘£ Italia Viva - November 24, 2019 6:00 PM

Tutte le balle che Salvini & andato a
raccontare l'altro giorno a Rai Uno sul
Fondo #SalvaStati. E che in un paese
normale susciterebbero sdegno e
scandalo. @marattin

https://t.co/mCAwmcInDh “

Q 2364 13 1,158

Figura 5 c. Top post di Italia Viva su Twitter

Fonte: Fanpage Karma
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H Matteo Renzi shared a video - October 16, 2019 12:06 AM

#, Salvini banderuola su Padania, Di Maio ed Euro
& Matteo Renzi ¥ -

lo riconosce questo signore?

Lo riconoscete il signore nella foto con il cartello "no euro™? E lo stesso che era in trasmissione a Porta a
Porta a dire di essere un uomo di parola. No, non scherziamo: Salvini ha cambiato idea su tutto

H Matteo Renzi shared a status - September 17,2019 7:16 AM

Ho deciso di lasciare il Pd e di costruire insieme ad altri una Casa
nuova per fare politica in modo diverso. Dopo sette anni di fuoco
amico penso si debba prendere atto che i nostri valori, le nostre
idee, i nostri sogni non possono essere tutti i giorni oggetto di
litigi interni. La vittoria che abbiamo ottenuto in Parlamento
contro il populismo e Salvini & stata importante per salvare l'ltal...

O 34161 Q 2011 @ 4459

ﬂ Matteo Renzi shared a picture - January 7 12:05 PM

Penso che le immagini che arrivano dall’Australia siano
devastanti. Il danno ambientale, sociale, umano € immenso. Spero
che la comunita internazionale si mobiliti con piu determinazione
per aiutare quel popolo e quella terra cosi meravigliosa.

Figura 6 a Top post di Matteo Renzi su Facebook

Fonte: Fanpage Karma
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[;i‘, matteorenzi shared a carousel -
October 2, 2019 8:01 AM

11 2 ottobre ¢ la festa dei nonni. Le mie nonne
Maria e Anna Maria hanno rispettivamente 99 e
89 anni e sono bellissime. | miei nonni Achille e
Adone ci hanno invece lasciato troppo presto.
Penso a loro. Che dono meraviglioso sono i
nonni. E quanto sono importanti nella vita delle
famiglie di oggi! Buona festa

@ 12666 @) 405

l;j matteorenzi shared a picture -
September 17,2019 8:18 AM

Q matteorenzi shared a video -
September 28, 2019 8:07 PM

Ai mondiali di atletica in Qatar, un malore
colpisce Jonathan Busby di Aruba a pochi metri
dal traguardo. Un atleta della Guinea Biassau, se
ne accorge e accompagna l'avversario fino al
traguardo, aiutandolo.

E questo lo Sport. Lo sport quello bello, quello
con la s maiuscola. Quello competitivo, certo,
come & normale che sia, ma nel rispetto degli
avversari. Quello in cui 'umanita non & un op...

Ho deciso di lasciare il Pd e di costruire
insieme ad altri una Casa nuova per fare
politica in modo diverso. Dopo sette anni di
fuoco amico penso si debba prendere atto che
i nostri valori, le nostre idee, i nostri sogni non
possono essere tutti i giorni oggetto di litigi
interni. La vittoria che abbiamo ottenuto in
Parlamento contro il populismo e Salvini &
stata importante per salvare l'ltal...

7

@ 11,787 ) 464
@ 14008 (7] 2682

Figura 6 b. Top post di Matteo Renzi su Instagram
Fonte: Fanpage Karma
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Q Matteo Renzi - October 16, 2019 12:06 AM

Lo riconoscete il signore nella foto con il cartello "no euro™? E lo
stesso che era in trasmissione a #PortaaPorta a dire di essere un
uomo di parola. No, non scherziamo: Salvini ha cambiato idea su

tutto
#RenziSalvini https://t.co/CslcF7MP70 .

QO 6,147 £ 1457

Q Matteo Renzi - October 16, 2019 3:40 PM

Un abbraccio a @matteosalvinimi e I'augurio di rimettersi in forma
presto. Per tornare a litigare subito, naturalmente

Q 779 B 777

Figura 6 c. Top post di Matteo Renzi su Twitter
Fonte: Fanpage Karma
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Fonte: Fanpage Karma
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Figura7b.Comport ament o dell utenza di 't al.i
Fonte: Fanpage Karma
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